
SEO en Ecommerce

Posicionamiento web efectivo para aumentar las 

ventas



¿Por qué necesitas SEO?

El SEO (Search Engine Optimization) consiste en optimizar tu web para que 

aparezca en las primeras posiciones de los buscadores.

Si apareces en las primeras posiciones, tendrás más visitas.

Si tienes más visitas, tendrás más ventas.

Una buena estrategia SEO es la mejor manera de conseguir tráfico orgánico.

El SEO se puede/debe combinar con otras estrategias (SEM, SMM, ..).

En eCommerce es importante posicionar a nivel de producto (no solo marca).

Análisis de situación, de la competencia, de palabras clave,…



¿Qué busca la gente?

Volumen de búsquedas y productos que ofertamos.

Estudio de palabras clave



Estudio de palabras clave

Google Trends – Análisis de Tendencias de Palabras Clave.

Planificador de Palabras Clave de Ads

Buscadores: buscador de Google y buscador de productos de amazon

Wordze, Answer The Public, …



Estructura web

Sabemos lo que queremos vender, pero ¿Cómo lo estructuramos?

Las personas son más importantes que los buscadores (son los que compran). UX.

Tener en cuenta el SEO desde el inicio.

Home, el elemento más importante (solo hay una primera impresión): 

◦ Imagen de marca. Posicionamiento de marca.

◦ Elementos destacados. 

◦ Es nuestro escaparate.

◦ Desde ella salen los enlaces a categorías principales.

◦ Autoridad de la página y “link juice”.



Estructura web

Categorías de productos:

◦ Un mínimo y máximo de productos por categoría.

◦ Verticalizar categorías. Long keywords.

◦ No entrelazar categorías.



Metadatos.

Evitar contenido duplicado.

Seguridad (SSL – HTTPS).

Velocidad de carga.

Diseño responsive.

SEO on page



SEO on page



SEO on page

Fichas de producto:

◦ Contenido original.

◦ No indexar catálogo de proveedor.

◦ Si es un producto puntual, no lo indexes.

◦ Usar Keywords de productos, no de categorías.

◦ Productos en varias categorías: no duplicar información. 

Evitar canibalizaciones.

Especial atención a las URLs.



Robots.txt: fichero con indicaciones de rastreo.

Bloquear determinadas páginas: carrito , buscador, legales, 

…

Rastreo Indexación Posicionamiento

Rastreo e indexación



Sitemap.xml: fichero con URLs que queremos posicionar.

Rastreo e indexación



Rastreo e indexación
Presupuesto de rastreo.

Google Search Console



Rastreo e indexación
Google Search Console



Estrategia de backlinks

Linking



Linking

Internal linking



Contenidos

Keywords “informacionales”, otro tipo de búsquedas.

Blog, reviews, vídeos, …

Ayudan a posicionar.



Medir resultados

Objetivos -> Estrategia -> Resultados <-> Adaptar estrategia

Google Analytics.



Conclusiones

El SEO es un camino a medio y largo plazo.

Es importante tener una estrategia y no improvisar.

Fundamental contar con herramientas para ello.

Medir resultados y readaptar estrategia.



Informes VAR

Los informes VAR son una herramienta que nos ayuda a mejorar

IMPORTANTE no se trata de una auditoria al trabajo realizado por nuestro 

desarrollador o por nosotros mismos si es una web o tienda online gestionada 

por el comercio. Se trata de un informe de mejoras a implementar a una fecha y 

hora concreta con lo que pueden existir muchas variaciones en la toma de datos 

en otro momento.



Informes VAR

En resumen un informe VAR nos:

• Informa de necesidades en nuestra web

• Ofrece “pistas” en las mejoras necesarias a implementar en nuestra web

• Nos ayuda a mantener nuestra web en las mejores condiciones para su 

visibilidad frente a nuestros clientes

• Nos ofrece información valiosa para una visión integral de nuestra presencia en 

Internet

• Nos ayuda a manejar y comprender ideas y términos que son importantes para 

nuestra relación con nuestros proveedores tecnológicos.
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