4 picicom

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Muchas gracias por tu interés en esta actividad, empezaremos en unos instantes
Recuerda apagar tu cdmara vy silenciar tu micréfono.

Durante la sesién para cualquier pregunta puedes usar el chat interno de la plataforma
o bien preguntarnos activando tu micréfono.

La sesién sera grabada y podra ser publicada posteriormente en los canales del
proyecto Digicom; puedes abandonarla en cualquier momento.

Correo para consultas digicom@comercioasturias.com

Web del proyecto https://comerciodigitalgijon.es
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https://comerciodigitalgijon.es/

[**) DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GIJON

La red social de los profesionales

i GI 0 N Financiado por O
comes de J la Unién Europea ;g—:v DPCPANA  DF INDUSTRIA COMEAGIO I Plan de Recuperacion, Ayuntamiento de c A oy |
comerclantes T N i =recds X W\ Transformacién y Resiliencia Gijon/ Xixon OM Dl \
Principado de Asturias e extGenera tionEU ]

@ c=m Fan




™ ocoom Linked [

2Qué es Linked-In? — Un poco de historia

2Qué buscamos en Linked-In?

Claves para crear un perfil
Uso y funcionamiento
Cdémo publicar

Tipos de contactos

Otras soluciones

Conclusiones
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| Disicom 5>QUE ES UNA RED SOCIAL?

RED SOCIAL Antropdlogos britdnicos Alfred-Radcliffe-Brown y Jhon Barnes

“Conjunto de personas y organismos conectadas entre si por intereses o relaciones en comin”
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DIGITAL 202

GLOBAL OVERVIEW REPORT

SOCIAL MEDIA USE AROUND THE WORLD

USE OF SOCIAL NETWORKS AND MESSENGER SERVICES, WITH DETAIL FOR MOBILE SOCIAL MEDIA USE
A SOCIAL MEDIA USER NUMBERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS

TOTAL NUMBER OF SOCIAL MEDIA USERS AS ANNUAL CHANGE IN TOTAL NUMBER OF SOCIAL PERCENTAGE OF TOTAL
ACTIVE SOCIAL A PERCENTAGE OF THE THE NUMBER OF GLOBAL ~ MEDIA USERS ACCESSING SOCIAL MEDIA USERS
MEDIA USERS* GLOBAL POPULATION SOCIAL MEDIA USERS VIA MOBILE PHONES ACCESSING VIA MOBILE

Efecto COVID 19

. 15 nuevos usuarios cada 1”

4.20 53.6% +13.2% 4.15 98.8%

BILLION +490 MILLION BILLION

SOURCES: KE! 202 N EXTRAPOLATIONS OF DATA FR PANY EARNINGS ANNOUNCER 5; PLATFC -SERVIC /ERTISING TOOLS; CNNIC; N COPE. we .
*ADVISORY: ER NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS, AND MAY EXCEED INTERNET USER N RS E COUNTRIES. & COMPARABILITY ADVISO ] are, Hootsu“e“‘

CHANGES AND HISTORICAL REVISIONS. DATA MAY NOT CORRELATE WITH FIGURES PUBLISHED IN PREYIOUS REPORTS. soclul
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DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION v )

JEL COMERCIO DE GLION DIGlTAL 202

GLOBAL OVERVIEW REPORT

weo o 2
S8 ¥ Hootsuite

Conexiéon 6h 11’ de media

El 80% al menos 2 h a sus RRSS

El 45% de los usuarios entre 16 y
64 anos busca informacién sobre

46.75 54.34 42.54 37.40 marcas en las RRSS
MILLION MILLION MILLION MILLION

116.2% 91. 80.0%

we .
are. . ' Hootsuite
social

EL 40% con fines laborales
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DIGICOM

DIGITAL 2021

GLOBAL OVERVIEW REPORT

MOST- USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTER! T { THAT HAS LISED EACH MATFORM IN THE PAST MONTH

o " Hootsuite

o I Financiado por >
unién de J la Unién Europea ;g-s SEWS DA coneaco l Plan de Recuperacién, Apaptamiiento de c
comerciantes Transforma NextGenerationEU “Ie i W\ Transformacién y Resiliencia (r!]()l]/)\l.\'()ll OM Dl \

Principado de Asturias

E = e pm




DIGICOM

DIGITALIZACION
OMERCIO DE GIION

DIGITAL 2021

GLOBAL OVERVIEW REPORT

we @ .
gre., ¥ Hootsuite

HI' EL H ALDVERTISING ".'_|LII|_H £ UVERYIEW

.G"J

L% 43.0%  20.9%
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) Ricom UN POCO DE HISTORIA

En mayo de 2003, Reid Hoffman junto a un grupo de companeros de Paypal funda esta red social B2B

Pronto surgieron los inversores que llevaron el proyecto a un nivel profesional con nuevas herramientas como Linked-In Jobs

En 2007 su fundador Reid Hoffman vendié a la compaiiia Dan Nye y un aio después se internacionaliza con oficina en
Londres y traduciéndose al castellano y francés.

Con la llegada de Jeff Weiner en 2009 y sus cambio de estrategia la red se pone en 100 M de usuarios en 2010
Su salida a bolsa en 2011 tiene una buena acogida por los inversores y este afio llegan a los 200 M /u
En 2015 adquiere la empresa de mkt predictivo Fliptop y crea su herramienta Sales Navigator

El momento crucial es la compra por parte de Microsoft en 2016, solo un afio después ya contaban con 500 M /u
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DIGICOM

5QUE ES LINKED-IN?

Se puede definir como la RRSS profesional por excelencia

Actualmente cuenta con 774 millones de miembros en mdas de 200 paises

En palabras de sus creadores Linked-In tiene:

VISION:
MISION:

“Crear oportunidades econémicas para cada profesional del mercado laboral internacional”

“Conectar profesionales de todo el mundo para ayudarles a ser més productivos y a alcanzar todas sus metas laborales”

Unirte a Linked-In te permite vincularte o conectarte, términos que en ingles se conocen como Linked

Linked hace referencia a estar conectado o vinculado a contactos profesionales que conoces y en los que confias
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575,000,000+ &

[_ D|G|co REGISTERED MEMBERS
PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION 15+M
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Fuente: Osman, 2019.
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| Disicom LINKED-IN EN ESPANA

En Espana es usada por mdas de 10 Millones de usuarios
El perfil promedio es una persona de: > 35 afios
» Con estudios universitarios

> Accede de media 3 veces a la semana

Principado de Asturias

s o.l 6 N Financiado por <> G
unién d? J la Unién Europea ;gé SCEmia  DE oD Plan de Recuperacién, Ayuntamiento de c MD.
comerciantes - Transforma NextGenerationEU 9L s W\ Transformacién y Resiliencia (le()ll/XlX()l] Lo 15\

E [ccoo + | FADF UGT

b —t




[**) DIGICOM

DELCOMERGD DE 0N DATO S D E I N T E R ES

cQuiénes son sus usuarios?

» Hay 46 millones de estudiantes y jovenes graduados en |la red social

» 87 millones de Millennials estan en LinkedIn

» De estos, 11 millones tienen puestos de decision

» EI56% de los usuarios son hombres (el 44% son mujeres)

» Laedad media es de 44 afios y el 79% de los miembros tienen mas de 34 afos.

» Enlos Estados Unidaos, el 51% de las personas de entre 25 y 34 afios son usuarios de
LinkedlIn, asi como el 50% de las personas de entre 35 y 44 afios.

» Elusuario promedio pasa alrededor de 17 minutos por mes en LinkedIn

» En LinkedIn, hay 40 millones de personas que toman decisiones y 6] millones de las
llamadas personas influyentes

» EI'75% de los usuarios gana mas de $50,000 al ano

» 44% gana mas de $ 75,000 al afio

» 41% de los millonarios en todo el mundo usan LinkedIn

Udlglmlnd 50 cifras esenciales de LinkedIn para tu estrategia de marketing (digimind.com)
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https://blog.digimind.com/es/tendencias/50-cifras-esenciales-de-linkedin-para-tu-estrategia-de-marketing

4 picicom

5QUE BUSCAMOS EN LINKED-IN?

3CUAL ES NUESTRO OBJETIVO?

» Conocer profesionales de nuestro sector para intercambiar opiniones (networking)
» Potenciar nuestro desarrollo profesional dentro del sector

» Localizar posibles inversores

» Mejorar el SEO de contenidos profesionales compartiéndolos
» Captar posibles clientes de negocio

» Localizar proveedores
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|| Dicicom >QUE BUSCAMOS?

3CUAL ES NUESTRO OBJETIVO?

» Ganar visibilidad para nuestra empresa / marca personal

» Tomar inspiracién para nuevos negocios
> Ser referencia dentro del sector

» Alcanzar contactos inaccesibles por otros medios
» Busqueda de talento o mejora de empleo

» Mantener el contacto con compaieros actuales y antiguos
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| Disicom CLAVES PARA CREAR UN PERFIL

SELECCIONA BIEN LA FOTO DE PERFIL

La primera impresion es la que queda

Sea cual sea nuestro obijetivo, cuidar la imagen es importante
Evitar fotos antiguas, tipo carnet, demasiado coloristas o personales

Imagen que transmita profesionalidad
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4 picicom

CLAVES PARA CREAR UN PERFIL

INFORMACION PROFESIONAL COMPLETA

Es importante rellenar todos los campos y opciones disponibles

Hay que llevar especial cuidado con la redaccion y los errores gramaticales

Siempre es interesante sincronizar la agenda de contacto del correo con el perfil de Linked-In
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5o CLAVES PARA CREAR UN PERFIL

REDACCION DEL EXTRACTO PERSONAL

Es una pequeiia descripcion inicial que aparece debajo de nuestra foto de perfil
Sirve a modo de saludo o carta de presentacion

Es conveniente que este texto incluya las palabras clave en las que queremos posicionarnos

Sugerencias: » Sé original, utiliza frases cortas, directas y separadas por puntos

» Usa tus Keyword para posicionarlas y mejorar tu SEO en Linked-In
» Vende tu marca personal
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4 picicom

CLAVES PARA CREAR UN PERFIL

TUS CONOCIMIENTOS

En tanto que Linked-In es una RRSS profesional debemos toda la informacién tanto de habilidades como
de conocimientos debe estar enfocada al objetivo que nos hemos propuesto

No tiene sentido incluir contenidos que nada tengan que ver con el perfil profesional

Nunca falsear ni engordar datos
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DIGICOM

CLAVES PARA CREAR UN PERFIL

LINKBUILDING

Linked-In es una herramienta interactiva de trabajo por lo que siempre es interesante incluir los enlaces
a las empresas o entidades con las que hemos colaborado

También es bueno incorporar recomendaciones de companeros o excompaneros que avalen alguna de
las aptitudes que indicamos en nuestro perfil. Esto mejorard la visibilidad

No dudes en participar en la recomendacién de otros perfiles con los que tengamos experiencias
profesionales

Principado de Asturias
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53”'6'“"" CLAVES PARA CREAR UN PERFIL

LA IMPORTANCIA DE PUBLICAR BIEN

El éxito de Linked-In como toda RRSS se basa en generar trafico en el perfil en base a la publicacién de
contenidos que interesen

Es importante estar muy activo y al dia de las novedades del sector

Establecerse una de publicacién peridédica puede ser un buen objetivo
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o CLAVES PARA CREAR UN PERIL

NAVEGAR ENTRE LOS CONTACTOS

Incluso en la versién gratuita Linked-In nos ofrecerd contactos que encajan con nuestro sector y perfil profesional

Es interesante ver los contactos de estos perfiles ya que suelen ser, a su vez, perfiles afines al nuestro

Se estima que en 3 saltos de contacto podriamos llegar a contactar con cualquier usuario de una RRSS

Linked-In nos ofrece la oportunidad de llegar a contactar directamente con los profesionales de primer nivel de
nuestro sector a nivel internacional
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4 picicom

CLAVES PARA CREAR UN PERFIL

CURSOS DE LINKED-IN

Linked-In Learning es una plataforma para la realizacién de cursos de forma interactiva

Se trata de pequeiias formaciones que nos permiten desarrollar habilidades y competencias profesionales

Cuando se realiza alguno de estos cursos se debe incluir dentro de los conocimientos del perfil

Se incluye dentro de la versién Premium aunque se dispone de un mes de prueba gratuito

/.
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DEL COMERCIO DE GLION

) Dicom USO Y FUNCIONAMIENTO

Linked @ a: 3 =
H [ T . .. .
nKe Unirse ahora Iniciar sesion
I m Buscar Personas Learning Empleos

i le damos la bienvenida
a tu comunidad
i P

profesional!
M-

:Has olvidado tu contrasefia? &] I
Iniciar sesion
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) Dicom USO Y FUNCIONAMIENTO

INICIO

COLUMNA DE NAVEGACION (izquierda)

Acceso al perfil personal, perfiles de empresa que administremos y un listado de los hashtag y grupos con
mds seguimiento

COLUMNA CENTRAL

Junto con una ventana en la parte superior para realizar las publicaciones, ver las publicaciones de
nuestros contactos y poder interactuar con ellos

COLUMNA DERECHA

Sugerencias de contactos y créditos de la pdgina
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Res USO Y FUNCIONAMIENTO

MI RED

En esta seccién gestionaremos las invitaciones recibidas asi como las sugerencias de la aplicacién

También podremos visualizar los contactos personales y de empresas que tenemos acumulados en el perfil

Linked-In permite ampliar nuestra lista de contactos, importdndoloes de la agenda de nuestra cuenta de
correo de Gmail, Yahoo, Outlook,

Las recomendaciones que aparecen en la columna central nos ayudaran a localizar usuarios con afinidades
profesionales o que hayamos coincidido anteriormente (Universidad, empresas...)

Principado de Asturias ———
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o | B USO Y FUNCIONAMIENTO

Fatary Love Parse iy - Make easier data-rlormed decsons & our guide to digital pudlbaieng -

Tun conbacton
Var 1o

Averigua a quien conoces va on Linkedin

m ‘ ‘
Amplo v rext

My rdormase son (eow g Ao P B .
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DIGICOM

USO Y FUNCIONAMIENTO

EMPLEOS

Lo que hace diferente esta RRSS es que el centro de todo estd centrado en gran medida en la informacién
profesional por lo que el CV toma una especial relevancia (experiencias profesionales, titulos, formacién
complementaria, habilidades...)

Esta es la herramienta mds demandada de Linked-In con mds de 20 M de puestos de trabajo

Estd divida en filas para encontrar:

» Bisqueda de empleos por ubicacién
» Caracteristicas de los perfiles y localizaciones

» Estado de la busqueda

» Sugerencias en funcién de nuestras bisquedas

> Estimacién salarial
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| Disicom USO Y FUNCIONAMIENTO

MENSAVJES

Se trata de un sencillo editor de mensajes muy prdctico y fdcil de usar

En la columna de la izquierda encontramos la bandeja de entrada de los mensajes con un buscador y un
redactor para nuevos envios.

En la bandeja central se amplia el mensaje seleccionado

Principado de Asturias
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| Disicom USO Y FUNCIONAMIENTO

NOTIFICACIONES

Nos da acceso a las notificaciones que tengamos en el perfil de Linked-In

Podemos recibir notificaciones por las solicitudes de contacto que hemos realizado o bien por invitaciones
que tengamos de usuarios que desean contactar con nosotros o invitarnos a determinados eventos,
publicaciones o noticias

Se puede seleccionar entre la actividad de nuestra red y perfil, la de las pdginas de empresa, ofertas de
empleo y oportunidades

/.
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| Disicom USO Y FUNCIONAMIENTO

YO

Se despliegan las opciones para gestionar de forma sencilla los ajustes del perfil, publicaciones, anuncios y

empresa
» Ajustes y privacidad
CUENTA » Centro de ayuda
» Idioma
» Publicaciones y actividad
GESTIONAR

» Anuncios de empleo

» Empresas

i‘%
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i USO Y FUNCIONAMIENTO

PRODUCTOS

LEARNING
Opcidn de realizar pequenas formaciones para desarrollar habilidades y competencias profesionales

Cursos de negocios, mkt digital, redaccién, finanzas...

De pago

TALENT INSIGHTS
Permite hacer una prospecciéon de mercado aportando ideas y analiticas de mercado asi como tendencias laborales.

Podremos ver el n° de profesionales que cumplen los requisitos del filtro que hemos establecido, el % de cambios de
empleo en el Ultimo aio, cantidad de ofertas publicadas, demanda de determinados profesionales y el indicador de
talento fidelizado sobre profesionales con la marca empleadora de nuestra empresa

De pago
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) Ricom USO Y FUNCIONAMIENTO

PRODUCTOS

PUBLICAR UN ANUNCIO DE EMPLEO

Uso de Lindked-In como buscador de talento a modo de otras plataformas como Infojobs

GRUPOS

Podemos buscar y crear grupos con afinidades laborales y generar debates sobre temas de interés para sus miembros
La pertenencia a un grupo permite realizar optimizar los contactos de calidad

La incorporacion a un grupo requiere solicitud previa que deberd ser aceptada por el administrador del grupo

TEST DE APTITUDES
Evalda nuestros conocimientos en base a las aptitudes que hemos ainadido al perfil

Son pruebas de 15 preguntas de seleccidén muiltiple de respuesta en un tiempo determinado

No es obligatorio pero ’renerlos aporta un mayor valor al perfil
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5n) peon USO Y FUNCIONAMIENTO

PRODUCTOS

PUBLICITAR MEDIANTE LINKED-IN ADS

Podemos lanzar campanas publicitarias a través de su canas Ads
Permite seleccionar nuestros objetivos, segmentar y analizar los datos para verificar las estrategias

Las opciones de publicidad son: » Anuncios de texto

» Anuncios en display
» Anuncios dindmicos
» Contenido patrocinado

» Inmail patrocinados

i‘}
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| Disicom USO Y FUNCIONAMIENTO

PRODUCTOS

PROFINDER

Es una potente herramienta que facilita el contacto de profesionales sin intermediarios, fomentando de este modo las
sinergias y los negocios

Lleva tu proyecto de la tarea a la obra.

SLIDESHARE —

Red social de presentaciones e infografias que permite compartir trabajos

SALARY

Herramienta que permite conocer sueldo medio profesional, empresas y
titulaciones mejor pagadas, variaciones salariales, ciudades con sueldos

mas altos...

s o-l 6 N Financiado por <> ¢
unién de j J la Unién Europea agé Ko Demoua coneaco I Plan de Recuperacién, Apaptamiiento de c T
comerciantes Transforma NextGenerationEU 9L s W\ Transformacién y Resiliencia (le()l]/XlX()n OMDIS\

Principado de Asturias
§ c==m FAE

e




| Disicom USO Y FUNCIONAMIENTO

VERSION PREMIUM

La versidén Premium aumenta las posibilidades de visibilidad y permite el uso de las herramientas analiticas mejorando
asi el posicionamiento del perfil y la eficacia en las bisquedas

Se ofrece un mes gratis para poder analizar las ventajas de esta modalidad de pago

Career Business Sales Navigator Core Recruiter Lite

B e e conlnetm y Ampla y lattabece tu red Erxusning eportundades de Erxuenitra y contrat

PrOgrEsa €N tu Camen ernas candidatos

Todes las fumcionslcdades e

o Dustaca y ponts en contacto Carvwr y acddermix Tedm b funcionaliclides de Tedun L funconalidade de
alies de Busess y ademas Business y ademas
Encuentrs y conecta con L
personas ad la Bt
330

o npie

. - Obter ma ey .- -

; T3 ' Adgus i A &y "
pes " il L s = post
i mpleados
.l ua
<0 entes
Ads b ) M 4
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| Disicom USO Y FUNCIONAMIENTO

VERSION PREMIUM

PREMIUM CAREER / EMPLEOS (29,8 €/mes)

Versién disefada para profesionales independientes con el objetivo de crecer y mejorar profesionalmente

Ofrece mayor visibilidad para que el perfil sea visto por las empresas

También podremos saber qué empresas han visitado nuestro perfil

Permite el acceso a los cursos de formacidn

i‘}
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| Disicom USO Y FUNCIONAMIENTO

VERSION PREMIUM

PREMIUM BUSINESS / NEGOCIOS (44,99 €/mes)

Se trata de una versidén mejorada de la anterior con mayor andlisis métrico

Ofrece una mayor informacién especialmente en lo que se refiere a las empresas cuyos perfiles nos interesan o que

visitan nuestro perfil

i!%

Principado de Asturias

s GI N Financiado por <> G
unién de J la Unién Europea Egé ey coneaco I Plan de Recuperacién, Apaptamiiento de c T
comerciantes Transforma NextGenerationEU N W\ Transformacién y Resiliencia Gijon/Xixon OMDIS\

B =mm fmx pm




Q"'G'“” USO Y FUNCIONAMIENTO

VERSION PREMIUM

SALES NAVIGATOR PROFESIONAL / VENTAS (55,99 €/mes)

Es la version TOP de accesos a empleos, ventas y relaciones profesionales

RECRUITER LITE / FUNCIONALIDADES (89,99 €/mes)

Versidén orientada a empresas con objetivos de contratacién y filtracién de candidatos
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Do COMO PUBLICAR

COMPARTIR ARTICULOS DESDE UN BLOG O WEB

Permite compartir los articulos que hayamos escrito en otras plataformas o webs.

Asi como podremos compartir aquellos que no siendo nuestros consideremos que pueden ser de interés para nuestros
contactos

Se trata de una forma eficaz de llevar tréfico a nuestro perfil
Contenidos interesante y Utiles

Obijetivo: que nuestros contactos compartan la publicacién con sus contactos multiplicando la visibilidad del perfil

Realizar algin comentario y aportar un titulo personalizado
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Do COMO PUBLICAR

PUBLICAR NUESTROS PROPIOS POST

Permite crear nuestro pequeio blog dentro del perfil a través del botéon “Escribir un articulo” que aparecerd en la
pantalla de nuestra pdgina de inicio

Dispone de un editor muy bdsico, facil de usar pero suficiente para conseguir unos resultados estéticos y funcionales
(negrita, cursiva, subrayado, listas numeradas, simbolos...)

Nos permite incluir formatos multimedia (imdgenes, videos, diapositivas, enlaces web...)

Obijetivo: que nuestros contactos compartan la publicacién con sus contactos multiplicando la visibilidad del perfil

Realizar algin comentario y aportar un titulo personalizado
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) 2o COMO PUBLICAR

SUJERENCIAS SOBRE LAS IMAGENES — Imagen de portada

Es importante dotar al articulo de una buena imagen de portada

Para ello es preciso adaptarse a las medidas disponibles. Recomendable: 700 px (ancho) X 400 px (alto)

La publicacién se realizard con 500 x 250 px por lo que es recomendable dejar 30 px de mdargenes

Lo recomendable es subir las fotos en formato PNG aunque también es posible en JPEG y GIF
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|| Dicicom COMO PUBLICAR

SUJERENCIAS SOBRE LAS IMAGENES — Imagen dentro del articulo

Se pueden anadir a través del botén “imagen” o arrastrdndola dentro del espacio del articulo

Una vez subida la imagen se podrdn seleccionar a través de una fila de botones diferentes encuadres, tamaiios o
alineaciones de la ilustraciéon

Principado de Asturias
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| Disicom COMO PUBLICAR

CONTENIDO MULTIMEDIA

Linked-In permite incluir articulos, videos, diapositivas y enlaces

Solo serd necesario pegar el enlace del elemento que queremos compartir, sin embargo, no permite seleccionar la

configuracién como si permite con las imdagenes

Podremos ademads incluir enlaces a RRSS que permitan hacer mds amenos e interactivos los articulos

/.
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DIgIcom COMO PUBLICAR

MAS SUGERENCIAS
Configura la visibilidad del perfil para poder ser visto fuera de la RRSS

No duplicar publicaciones en el blog y el Linked-In ya que puede detectarse por Google y penalizar el
posicionamiento

Utilizar #hashtags permitird llegar a mds usuarios, interesados en estos conceptos, aumentando asi la visibilidad de
nuestro perfil

Completar todos los campos del perfil

Personalizar la URL editando el nUmero aleatorio final insertando alguna palabra clave que nos posicione en Google

Difundir contenidos de calidad
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o TIPOS DE CONTACTOS

DE PRIMER GRADO
Personas con las que tenemos un contacto directo debido a que aceptamos su invitacién o viceversa

Se indica un icono de 1° grado y podremos enviarles mensajes desde nuestra cuenta

DE SEGUNDO GRADO
Personas que estdn conectadas a nuestros contactos de primer grado.

Veremos un icono de 2° grado y podremos enviarles una solicitud de contacto a través del botén “Conectar”

DE TERCER GRADO
Personas conectadas con nuestros contactos de segundo grado.

Aparece un icono de 3° grado

Principado de Asturias
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5o TIPOS DE CONTACTOS

SEGUIDORES

Personas que deciden seguir nuestro perfil

COMPANEROS DE GRUPOS

Usuarios que pertenecen a un mismo grupo que nosotros

En el apartado de “Datos destacados” encontramos la lista de grupos a los que pertenecemos pudiendo enviar
mensajes al grupo que recibirdn todos los miembros del mismo

MIEMBRO DE LINKED-IN

Usuarios de Linked-In que estdn fuera de nuestra red.

Se puede enviar un mensaje InMail para presentarnos y solicitar conectar. Esta opcién en la versidn gratuita es
limitada.
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%) picicom OTRAS SOLUCIONES

Linked-In al ser una RRSS profesional cuenta con otras soluciones de negocio que pueden ayudarnos a conocer el
estado de nuestra empresa y poder aplicar soluciones

SOLUCIONES DE TALENTO — TALENT SOLUTIONS

Se trata de un conjunto de herramientas de seleccién para encontrar al candidato perfecto

Linkedm Talent Solutions :Estas buscando empleo? Mira las vacantes actuales.

Encuentra a los candidatos adecuados
mas rapido

Descubre como te pueden ayudar LinkedIn Recruiter y la red activa de LinkedIn.

Eig
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i OTRAS SOLUCIONES

SOLUCIONES DE MARKETING

Permite la creacién de anuncios pudiendo llegar a un publico profesional y de calidad

Con ello mejoramos la visibilidad del perfil y el desarrollo de la marca dentro del dmbito profesional de nuestro sector

Linkedin Marketing Labs | Centro de ayuda
Linked ] 1arketing Solutions Publicidad Paginas de Linkedin Recursos Casosde éxito Iniciar sesién

Llega a tus clientes ideales en la mayor red profesional del mundo

Crear anuncio

Principado de Asturias
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4 picicom

OTRAS SOLUCIONES

SPONSORED CONTENT
Permite la creacién campanas efectivas mediante una segmentacién precisa de perfiles de usuario

Entrega de mensaje en todos los dispositivos

Llamar la atencidn en el feed. Interactuando aumenta la

Sponsored Content

Llega a un publico de profesionales e interactia con ellos en
el feed de LinkedIn.

Crear anuncio

eficacia

Informacién sobre el impacto permitiendo medir el
rendimiento de la campana y acceder a informacién
detallada

/.
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o | M OTRAS SOLUCIONES

m CAMPAIGS MANAGER

Portormance Sor a0count: FuDex OX0 ADS Campaign ¥
o s S o < Realizando el seguimiento de conversiones podremos
comprender cémo los anuncios mejoran o no los resultados
waris 7 de ventas (generacién de leads, compras, inscripciones a
50

eventos, enlaces a la web...)
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o | B OTRAS SOLUCIONES

m CAMPAIGS MANAGES

oo DY Podemos comparar los indicadores de interaccién, como
ey - YRR, | B, SN St .. E clics, impresiones y acciones en la RRSS de forma que
Compuge Nawe Yrn v Inprevsions - s L Aewnge CO8 - - Mncige O - Aewrage O9C S

podamos determinar qué contenido es mds eficaz

oty e - $ST.73529 1m0 W asim - san 30

Principado de Asturias

- o-l 6 N Financiado por o O
union de ] J la Unién Europea ;gé FENS  Derdusua coneaco I Plan de Recuperacién, Ayuntamiento de c g
comerciantes Transforma NextGenerationEU aV9a 5 W\ Transformacién y Resiliencia (le()ll/XlX()l] OM Dl \

E [ccoo + | FADF UGT

b —t




|| Dicicom OTRAS SOLUCIONES

Permite conocer quién interactia con los anuncios,
M segmentando la informacién por rasgos como cargos,
R =%l nombre de la empresa, sectores...
s iy, vt o Seepstettorn
el e —————————
n [
et - i
i A
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4 picicom

OTRAS SOLUCIONES

&= llack to Masched Audisnces

Prospect Accounts & oy 5 Chis Femortuseiull Yes Mo
Columns: Total Engagement ~  Time range: 4003002020 - 7/29/ 2020

— e —— - sweens o El iInNforme de interaccién de empresas permite evaluar la
interaccion con nuestra marca en general dentro de
T i : - Linked-In y en especial dentro de nuestras empresas

_— - : objetivo
@ Codeline 2--_ B R 4 1,452 #
o FlDes "'_*"2_ 724,547 2 41223 1
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|| Dicicom CONCLUSIONES

Permite captar potenciales clientes y empresas con eficacia

Aumentar las oportunidades

Incrementar las opciones de cierre de ventas

Para comerciales individuales

Recomendaciones de potenciales clientes y cuentas
CORE

Alertas sobre cambios de empleo y novedades en empresas objetivo
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DIGICOM
J DELCOMERCD D GLON C O N C LU S I O N E S

Aumenta tu tasa de éxito un 17 % al guardar posibles clientes en Sales Consigue acuerdos un 42 % mas grandes al usar Sales Navigator para conectar Aumenta tu base de datos en un 15 % al usar Szles Navigator para encontrar
Navigator con los responsables de las decisiones clientes

LinkedIn Sales Navigator
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https://business.linkedin.com/es-es/sales-solutions/cx/linkedin-sales-navigator-es?src=go-pa&trk=sem-ga_campid=1647022517_asid=67036748350_crid=316616803576_kw=ventas%20en%20linkedin_d=c_tid=kwd-1005413071431_n=g_mt=p_geo=1005493_slid=&mcid=6844052635859857652&cid=7016Q000000nE8v&gclid=EAIaIQobChMI6NDC2t-s-wIVytPtCh20wQInEAAYASAAEgLgW_D_BwE&gclsrc=aw.ds

| Disicom CONCLUSIONES

o)
Permite convertir tres veces con mayor eficacia que otras RRSS Ilin gj {F
2.74% 0.69% 0.77%

Es un 277% mas eficiente generando clientes potenciales que Facebook o Twitter (HuSPot)

El 79% de los especialistas en mkt B2B la consideran una fuente para generar oportunidades de venta

El 40% de los usuarios activos mensuales usan Linked-In diariamente

¢J digimind
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| Disicom CONCLUSIONES

Linked-In es la RRSS profesional por excelencia

Permite el posicionamiento de nuestra marca personal /profesional de forma exponencial en entornos profesionales

Con herramientas de pago puede contribuir al desarrollo de nuestra estrategia de mkt y ventas online

/.
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DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GIIOM
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