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Tradicionalmente, la publicidad ‘
ha estado reservada para
grandes marcas que podian
permitirsela.

Internet ofrece la posibilidad de
hacer campainas con inversiones

menores.




¢PUBLICIDAD

ALALCANCE
. e ayuda mi hijo / sobrino / cuAado / vecino
DE TO DO S? que es un crack de la informatica y me lo hace en

un momento”
AUn persiste la creencia de que
oromocionarse en Internet es * “Con publicar fotos y eso ya vale, 3verdad?
répido, fécil y gratis. Es lo que hacen todos los que sigo”
* “Si, si, quiero hacer una promocién a lo grande.
No, dinero no tenia pensado gastar, porque me
ayuda un amigo que me dijo que en dos dias me

ponia el primero en Google”
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r:i DIGICOM
(9 DEL COMERCIO DE GIION

* Internet no es “Jauja’: cambia el contexto, pero el Marketing digital
exige dedicacidn, esfuerzo y recursos, igual que el Marketing
tradicional.

* Tu tiempo vale dinero, aunque uses herramientas gratuitas.
* La dedicacion debe ser constante.

* Saber de “informatica” no implica saber de Marketing, ni tener la
capacidad de entender las necesidades de una empresa.
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DIGICOM

DE GIJON

Lo primero es lo primero:
El plan de marketing digital
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ﬁ DIGICOM Plan de Marketing Digital
¢

JIGITALIZA |L.
Analisis PASO
¢{Dénde estamos? 0]
Situacion digital de la

DEL LI I| DE GLIO
empresa, interna y externa

Un Plan de Marketing Digital es un 4

documento donde se recogen los 355 Objetivos
¢{Qué queremos conseguir
objetivos y las acciones que vamos a ﬁ. : en el canal digital

Estrategias y PASO
Tacticas 03
{Qué haremos para - ?

desarrollar para conseguirlos.

Suele tener una validez de un aiio, tras Sl A

el cual debemos revisar su cumplimiento | 0L [andeaccisn
° ° . - cuanto, quién?

y establecer nuevos objetivos y acciones. .

Monitorizaciény °

Analitica PASO “.
(,Q,Ue meétricas utilizaremos 05
y cada cuanto tiempo?

www.silviamazzolicom

GOBIERNO
OF ESPANA
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ﬁ DIGICOM Plan de Marketing Digital
5 \

AN :--: :IIT UILIII
Analisis PASO
¢{Dénde estamos? 0] C
rjge o b L 4 Situacion digital de la
] ° AthSlS de Ia S“UQC|°n empresa, interna y externa

PASO

* 3Cudl es nuestra propuesta de valor? ﬁ 02
* Estudio de Mercado. ¢A quién nos @) :

Objetivos
{Qué queremos conseguir
en el canal digital?

* Estudio de la Competencia. ¢Qué se facileas 03

{Qué haremos para
conseguir los objetivos?

estd haciendo? 2Qué nos diferencia?

PA.
=0 Plan de accidon

* D.A.F.O. (Debilidades, Amenazas, [ Ol|. 4ctmo o hararcs,cadndo

cuanto, quién?

Fortalezas, Oportunidades)
. Monitorizaciony °
* Recursos que podemos destinar. Analitica PASO E
:Qué métricas utilizaremos 05

y cada cuanto tiempo?

dirigimos¢ gDonde estdn? 3Qué quieren? Estrategiasy  PASO Q

www.silviamazzoli.com
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ﬁ DIGICOM Plan de Marketing Digital
5 \

AN :l': GITALIZA |
ERCIO DE GLO
Analisis PASO
° o o ° ) lei:iira‘g:i:s:l?;::z‘f?cle la 0] C
2. Definicion de objetivos e Bl AT '

* SPECIFIC (especificos) ﬁ 355 e bietivos
* MEASURABLE (medibles) @ e,
* ACHIEVABLE (alcanzables) Estrategiasy ~ PASO

Tacticas 03 Q
* RELEVANT (relevantes) . Vi

{Qué haremos para -
conseguir los objetivos?

* TIME-BOUND (temporales)

PA.
=0 Plan de accidon

| 04 ¢Cémo lo haremos, cuando.

- cuanto, quién?
-

EEEEEEEEEEEEEEN]

Monitorizaciény °

MEDIBLE ALCANZABLE RELEVANTE
Andlitica PASO [I.
e :Qué métricas utilizaremos 05
4

y cada cuanto tiempo?

www.silviamazzoli.com
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AN :--Z GITA
ERCIO ULII

ﬁ DIGICOM Plan de Marketing Digital
5 \

Analisis PASO
: L 4t cocee 01 @D
Ituacion digital ae ia
3. Estrategias y tacticas e i

o J 4 PASO P
* 2Qué han hecho otros para alcanzar ﬁ 02 .o, 0ictivos
esos objetivos? '@ :

en el canal digital?
EEEEEEEEEEEEEENI]
[ ]

* 23En qué terrenos vamos a jugar? S 8_;:
* 5Qué herramientas vamos a utilizar? e Q‘?

{Qué haremos para -
conseguir los objetivos?

[ J éEn quiénes nos quos c qpqur? lIllllllllllll:
PASO Plan de acciéon

* 2Qué recursos podemos destinar? | Ol|. scima o arames cndo,
cuanto, quién?
Monitorizaciény :

Andlitica PASO [I.
:Qué métricas utilizaremos 05

y cada cuanto tiempo?
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ﬁ DIGICOM Plan de Marketing Digital
5 \

AN :--: GITALIZACIO
RCIO DE GLIO
Analisis PASO
¢{Dénde estamos? 0] C
L 4 Situacion digital de la
4 ° P I a n d e a CC I O n empresa, interna y externa

PASO

* Definicidn de acciones concretas. ﬁ 02
* Establecimiento de hoja de ruta @) :

Objetivos
{Qué queremos conseguir
en el canal digital?

[ ] [ Y 4 - . 03
e Calendarizacion. Tacticas

{Qué haremos para
conseguir los objetivos?

* Reparto de tareas.

PA.
=0 Plan de accidon

i ASig ninén de reCU rSOS. | 04 ¢Cémo lo haremos, cuando.
cuanto, quién?
Monitorizaciény :

Andlitica PASO [I.
:Qué métricas utilizaremos 05

y cada cuanto tiempo?

13 77
( roqqup ) Estrategiasy PASO Q

www.silviamazzoli.com
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AN :--Z GITA
ERCIO ULII

ﬁ DIGICOM Plan de Marketing Digital
5 \

Analisis PASO
¢{Dénde estamos? 0] C
° ° L 4 rg® Situacion digital de la
5. Monitorizacion y Analitica v e e

{Qué queremos conseguir
en el canal digital?

* 3Coémo podemos medir los resultados? ﬁ 355 Objetivos
* 2Cudles son nuestros KPIs? (indicadores @) :

2 -4 M ofe » o 03
* :Qué herramientas podemos utilizar Tacticas

{Qué haremos para -
conseguir los objetivos?

pGrCI medirlosg llllllllllllll:
PASO Plan de acciéon

* 2Quiénes se van a encargar de | O4  comotoharemos.cusnco,
- cuanto, quién?
medirlosg :lllllllllllllll

. , . Monitorizaciény °
* 3Cada cudnto tiempo? Anélitica PASO =
:Qué métricas utilizaremos 05

y cada cuanto tiempo?

de cumplimiento) Estrategiasy  PASO Q

www.silviamazzoli.com

i

commao I Plan de Recuperacion, .\\l.l.lll;lmi('nl(.>(I(" c : C o
W\ Transformacién y Resiliencia @ (:l]()ll/Xl.\’()ll OM DIS\

» Gl Financiado por
unién de J la Unién Europea ;E.:. s
comerciantes Hransformg NextGenerationEU Aot

Principado de Asturias

@ EZEE  FADE T




DIGICOM

ACION

BUYER PERSONA
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El “buyer persona” es wuna

representacion ficticia generalizada

e
Buyer Persona . .
y de tu cliente ideal. Te ayuda a
A A . .

Hola! Soy Peter, ] entender mejor a tus posibles

tu cliente ideal . .

st . ’ clientes y te facilita la

reguntame mis intereses,

preocupaciones y necesidades . ., .

para conocerme . personalizacion del contenido de
acuerdo a las necesidades, los
comportamientos y las inquietudes
especificos de diferentes grupos.
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COMERCIO DE GIJON

Publico objetivo BUYER PERSONA

Hombres y mujeres, de 24 a 30 ahos, Pedro tiene 26 ahos, es arquitecto recién
solteros, graduados en Arquitectura, con graduado y auténomo. Prevé desarrollarse
una media de ingresos mensuales de profesionalmente haciendo un master fuera
1.500€, que piensan aumentar su del pais porque le encanta viajar, es soltero y
capacitacion profesional y a quienes les siempre quiso hacer un intercambio. Esta
gusta viajar. buscando una agencia que le ayude a

encontrar universidades en Estados Unidos

que acepten a alumnos extranjeros.
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PL GITALIZACION

DEL COMERCIO DE GIION

BUYER JOURNEY
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

1% o BUYER JOURNEY

El “ciclo de compra” o “buyer journey”

es el proceso por el cual pasa un CONSIDERACION DECISION
cliente desde que descubre nuestro

producto o servicio hasta que

finalmente realiza la compra.

Es importante tener presente las fases
que componen este “viaje” de nuestro
buyer persona.
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DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GUON

CQPJ BUYER JOURNEY

Cada fase del “viaje” se diferencia de las
otras en el tipo de informacién que se busca.
En la fase de descubrimiento, las bisquedas
de Pedro serdn:

* “Mejor mdster de Arquitectura en USA”
* “Mejores Universidades intercambio USA”
* “Best Architecture University USA”
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DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Q BUYER JOURNEY

En la fase de consideracion, Pedro DDNS"]ERHDIDN
probablemente buscard algo como:

* “Experiencias alumnos Arquitectura
Universidad Michigan”

* “Comparativa Universidad Michigan y
Universidad Wisconsin”

* "“Requisitos para estudiar mdster en EEUU”
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

1% o BUYER JOURNEY

DECISION

Y en la fase de decision, las busquedas de
Pedro serdn:

* “Vuelos baratos a Michigan”
* “Share apartment Michigan October”
* “Making friends in Michigan”

- 0' i J - Financiado por O
union de la Unién Europea ;g' ] I Plan d i Ayuntamiento de ST il
. T Seemin comeaco an de Recuperacion, g b < 2
m gi?c{::deol;cc:s?u?atses Transl . NextGenerationEU i W\ Transformacién y Resiliencia (le()ll/XlX()l] OM Dl \

B =mm fmx pm




DIGICOM

S.E.O,, S.E.M., S.M.M., $.M.O.
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!— PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

S.E.O.: Search Engine Optimization

(Optimizacion motores busqueda)

S.E.M.: Search Engine Marketing

(Marketing motores busqueda)

S.M.O.: Social Media Optimization

(Optimizacion redes sociales)

S.M.M: Social Media Marketing

(Marketing medios sociales)
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’- PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

SMO
Marketing en
RR.SS.

Sitio Web
(Conversiones)

SEO
Posicionamiento
en motores de
busqueda

SMM
Publicidad en
RR.SS.
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!— PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Google Ads es la plataforma publicitaria de Google,
responsable de la mayor parte de sus ingresos

Ojo, no es “pagar para salir el primero en Google’:

NO influye en el posicionamiento orgdnico (SEQO)
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DIGICOM

. C"-

VENTAJAS DEL S.E.M.
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GO |e camisetas personalizadas , Q
4 picicom 9 P «

PLAN DE DIGITALIZACION

A 0, nd P : T c . .
DEL COMERCIO DE GLION 4, Todo () Imdgenes ¢ Shopping © Maps () Videos i Mas onfiguracion Herramientas

SEOquake (I Aproximadamente 40_700.000 resultados (0,61 segundos)

) Anuncio + www.camisetas.com/compraricamisetas v Ver camisetas perso... Anuncios

Camisetas Personalizadas | Entrega muy rapida | camisetas.com
Camisetas personalizadas desde 10 unidades. jLlamada gratuital Tu presupesto online en
menos de 1 minuto. Cumplimos fecha entrega. Etiquetas personalizadas. Personaliza tus
prendas. Servicio rapido. Pide presupuesto online. jLlama gratis! Amplio catalogo.

Presupuesto inmediato Serigrafia camisetas oL
Obtén al instante 3 presupuestos Cpinién de nuestros expertos Crea Tu Propia Camisetas 8M Camiseta
para tus camisetas personalizadas Guia rapida de compra Camiseta, personalizada . 2020 - Juntas

5,99 € 1,55 € 9,90 €

. R Spreadshirt.es Crealo.es FEM | Camiseta.
— Anuncio + www 360imprimir.es/ . .
Envio gratuito

Camisetas Personalizadas | Camisetas desde 1,01€ De Productca...  De Google De Google

Promocione su Empresa y Marca con Camisetas Personalizadas al Mejor Precio.
X
ND

Anuncio + www.spreadshirt.es/

Google apenas
—
Camisetas Personalizadas | Con Tu Disefio Personalizado.
m U e ST rq re S U ITq d o S Personalice cientos de productos para cada ocasion o elija entre 1 millon de disefios. EL..
—

i i |
o r q’ n H Anuncio + www.printman.com/ ¥ 935 05 57 80 Camlsetals ! Camlsejta Ofertla.
g I COS e n I I I UC a S e . A X . Personalizad. .. Personalizada Camiseta...
Camisetas Personalizadas | Todos los materiales | printman.com 5.99€ 7.25€ 117 €
I b , d Gran oferta de modelos, disefios y precios. Estampa tu logotipe y obtén el regalo perfecto. Spreadshirt.es 360imprimir.es Grupo Billinghan
qs Usq Ue GS‘ 1 De Productca De Google De Google
SERMA FUSION S.L. =0
o Qmw e .
Santullano @ ROMAstudio Careses H
P Viella . o
Escamplero £zl Norefia: pgja de Siero 1]
X EiBeron
a5 233 | @Transfermania
== . * | s-246 | C i | iGnD Vi
TG ovit&o . a;')erucna mpresion De ivas nos
= Datos del mapa ©2020 Inst. Geogr. Nacional idénde vast... Camisetas |... queramos Mu...
12,90 € 599 € 12,90 €
Valoracion ~  Horario ~ FEM | Camiseta. ~ Spreadshirt.es FEM | Camiseta.

o
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VENTAJAS DEL S.EM.

(@ DIGICOM
o L COMERC _I,ULILI,L:.

* Proporciona visibilidad de manera rdpida.

* Posibilita competir en entornos donde ya existen muchos otros competidores.

* Otorga flexibilidad para decidir las inversiones a realizar.

* Permite realizar campanas en momentos puntuales o programados.

* La capacidad de segmentacion es muy elevada, lo que hace posible una
orientacion muy precisa.

* Los resultados son medibles a corto plazo.
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EEEEEEEEEEEEEEEEEE N

IMPORTANTE:

Las campanas han de enfocarse hacia
conversiones / rentabilidad
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(@ DIGICOM
o L COMERC _I,ULILI,L:.

Google ads
(anteriormente conocido
como google adwords)

Google Ads
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Conceptos esenciales en s.e.m. / google ads

r:i DIGICOM
o | DEG |

* Palabras clave: Palabras o frases que se eligen para determinar cudndo aparecerdn
los anuncios.

* Coste por clic (CPC): Cantidad de dinero que se paga cada vez que una persona
haga clic en uno de los anuncios y visite el sitio web al que dirigen. Es decir, no se paga
por aparecer, sino por las veces que los anuncios atraen a alguien.

* Coste por Mil Impresiones (CPM): Cantidad de dinero que se paga cada vez que un
anuncio de una campana exclusiva para Red de Display es mostrado mil veces.

%
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Conceptos esenciales en s.e.m. / google ads

r:i DIGICOM
(9 L COMERCI0 D€ GG

* CTR o Click-Through Rate: El porcentaje del nimero de clics obtenidos respecto al
numero de veces que se ha mostrado el anuncio (impresiones). Asi, 5 clics y 75
impresiones arrojan un CTR igual a 5 / 75 = 0,06; expresado en porcentaje, un 6%

* Landing page (pagina de aterrizaje): Pdgina web a la que dirige el anuncio.

* Conversiones: Son los objetivos que consigue el usuario, provenientes de un clic en uno
de los anuncios en Google Ads (ventas, solicitud de informacién, registro de usuario...).
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DEL COMERCIO DE GLION

cdonde se ven los anuncios
de google ads?
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PLAN DE DIGITALIZACION camisetas personalizadas § Q
DEL COMERCIO DE GIJON

Q Todo [ Imagenes & Shopping & Maps [ videos i Mas  Configuracion  Herramientas

Aproximadamente 35.100.000 resultados (0,71 segundos)

Anuncio - www.camisetas.com/ ¥ Ver camisetas perso... Anuncios

Camisetas Personalizadas | Entrega muy rapida | camisetas.com
En I OS I’eSU Itq d OS d e Camisetas personalizadas desde 10 unidades. jLlamada gratuita! Tu presupesto online en

., menos de 1 minuto. Amplio catalogo. Personaliza tus prendas. Servicio rapido. Camisetas
b Usq Ue d q d e Goog I e_ baratas. Pide presupuesto online. Etiquetas personalizadas. jLlama gratis!
Camisetas Roly - Serigrafia camisetas - La mas econdmica 0,97€/ud - Camisetas Sol's
Camisetas algodon - desde 1,04 € - 331 camisetas esperandote - Mas ~

x

Crea Tu Propia Camisetas 1 Camiseta

Anuncio - www.camaloon.es/ ¥ Camiseta,... personalizada...  Personalizada
. , 5,99 € 155€ 725€

Camisetas personalizadas | Te las entregamos en 72h Spreadshites  Crealo.es 360imprimir.es

Personaliza camisetas online con tus imagenes, logo o texto. |deales para grupos, empresas o Envio gratuito

celebraciones. A punto para promociones. 100% Personalizable. Asesoramiento Experto. De Productca. .. De Google De Google

Anuncio - www.360imprimir.es/ ¥

. . . o
Camisetas Personalizadas | Camisetas desde 1,01€ onsen
Promocione su Empresa y Marca con Camisetas Personalizadas al Mejor Precio.

Anuncio - www.bananaprint.es/ v

. . i . . Camisetas 1 Polo Impresion De
N°1 Camisetas Personalizadas | Envio Gratis & Exprés 72 H Personalizad...  Personalizado Camisetas |...
N°1 en Camisetas Personalizadas con Logo. Hasta -50 % Descuentos por cantidad. Minimo 5 5,00 € 9,67 € 5,99 €
ud Spreadshirt.es 360imprimir.es Spreadshirt.es

£
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

En la cuenta de Gmaiil, si tenemos la “bandeja inteligente” activada.

M Gmail Q| Buscar correo v @ 2 r

- ¢ : 1-1de1 ' Sl Es- R
l— Redactar
[J Principal 2% Social @ Promociones o Notificaciones
[J Recibidos 1
% Destacados crossout.net @ Crossout Te Llama - Juega Gratis a Crossout. Descubre el Mundo Posapocaliptico en Tu Propio Coche.
» Enviados Securitas Direct® (® 200€ de Dto. - Oferta Alarma: Solo este mes.
B Borradores - : .
Evernote Team Presentacion de Evernote para Gmail - Prueba el nuevo complemento 11/4/19
Todos
©® spam
B Papelera

o
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Elige tu plantilla favorita

NUEVOS +
TALENTOS
EMPLEADORES
or

Crea Tu Pagina Web Gratis
Wix.com [

WiX

\ Rt/ 1y
- O=EL _E

Crea Tu Propia

Pagina Web

REPRODUCCION AUTOMATICA

Siguiente

DIY Estampa Camisetas
(playeras)

Rincon de Dalia
31 mil visualizaciones

| 3 Técnicas para estampar
camisetas o remeras en casa

Ideas FACILES DIY @
1,1 M visualizaciones

DIY: Estampar una camiseta

Crea tu propia camiseta ifacil y barato! - EL RINCON DEL MANITAS

iy 83MIL

3.891.966 visualizaciones

o
unién de o- IJ 0 N
comerciantes J Transforma
Principado de Asturias -
© E=m FADE [mm
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COMPARTIR
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§ 107 mil visualizaciones
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PLAN DE DIGITALIZACION

DEL COMERCIO DE GIION G l z M o Do Las ultimas noticias en tecnologia, ciencia y cultura digital. /O 0

LATEST CIENCIA ESPACIO [ids\IKJEIM HISTORIAS CINE Y SERIES JUEGOS TRUCOS

En webs que incluyen Tecnologia
espacios publicitarios

de Gooqgle AdSense. Ads by Google
g Why this ad?

CHN - 7 i aats |
250 . Oppo planta cara a Samsung con los nuevos Find X2 PAYPAL TETRAEEL
R . yX2Pro
esauill | ESTILD SIN RIESGOS
z‘ Sam Rutherford | O
@ T Crea una cuenta ahora
1048 a0 Oppo se sube al carro de los relojes inteligentes con

£
o cl 0 N Financiado por
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comprendiendo
google ads
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LA S U BASTA: https:/ /support.google.com /google-ads/answer/142918
FUNCIONAMIENTO

* Cuando un usuario realiza una bisqueda, el sistema de Google Ads encuentra
todos los anuncios cuyas palabras clave concuerdan con dicha busqueda.

* De esos anuncios, el sistema no tiene en cuenta los que no son aptos, como los
anuncios que se dirigen a un pais diferente o que se rechazan por una infraccién
de las politicas.

* De los anuncios restantes, solo se mostrardn los que tengan un ranking del
anuncio suficientemente alto. El ranking del anuncio es una combinacion de la
puja, la calidad del anuncio, los umbrales del ranking del anuncio, el contexto de

la busqueda de la persona y el impacto esperado de las extensiones y otros
formatos de anuncios.
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L A S U B AST A: https:/ /support.google.com/google-ads/answer /142918
FUNCIONAMIENTO

* Lo mds importante que debes recordar es que, incluso si la competencia realiza
una puja mds alta que la tuya, puedes ganar una posicion mds alta, a un precio
menor, con palabras clave y anuncios de gran relevancia.

* Debido a que el proceso de subasta se repite para todas las biusquedas en
Google, en cada subasta pueden aparecer resultados distintos cada vez, segun
la competencia que haya en ese momento. Por lo tanto, es normal que se
observe algo de fluctuacién en la posiciéon del anuncio en la pdgina y en el
hecho de que tu anuncio se muestre o no.

GI Financiado por
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ESTRUCTURA DE
GOOGLE ADS

* Segmentacion de red, geogrdfica y de idioma

* Duracién H
Campafa Campania
* Fechas de inicio/fin P P

* Presupuesto

* Se definen las palabras clave que aplicardn a los anuncios _ Grupo de Grupo de Grupo de Grupo de

Cuenta

Anuncios Anuncios Anuncios Anuncios

incluidos en cada grupo.

*  Mejor crear muchos grupos con pocas palabras clave muy
relacionadas entre si que un grupo con muchas pclqbrqs g | et dl] Wakers serloagll [Wirial| [Slorbondl| ciiss
* Es recomendable crear distintos anuncios muy
similares entre si.
) . S Landing Page Landing Page Landing Page Landing Page
*  Permiten “extensiones” (botones, ubicacién...)

* Si bien no forman parte directa de Google Ads, son

esenciales para lograr la conversion.

PLAN DE [?|G|T.L‘||.|E.~'|£|Q'J Principado de Asturias
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ESTRUCTURA DE
GOOGLE ADS

Campana: Lamparas e-goi

Grupo de anuncio 1: |amparas de mesita

Palabras clave: comprar lamparas de mesita, lamparas de mesita online, lamparas de mesita originales, lamparas de
mesita baratas, etc.

Ejemplo titulo Anuncio 1. Compra lamparas de mesita originales al mejor precio.

Ejemplo titulo Anuncio 2. Encuentra las mejores lamparas de mesita. Envios gratis a Espania.

Ejemplo titulo Anuncio 3. Compra lamparas de mesita online. 2 x 1 en [amparas de mesita en Julio.

Grupo de anuncio 2: |amparas de pie

Palabras clave: comprar lamparas de pie, lamparas de pie online, lamparas de pie originales, lamparas de pie baratas,
etc.

Ejemplo titulo Anuncio 1. Compra lamparas de pie para tu salon al mejor precio.
Ejemplo titulo Anuncio 2. Encuentra las mejores lamparas de pie para tu hogar. Envios gratis a Espana.
Ejemplo titulo Anuncio 3. Compra lamparas de pie online. 2 x 1 en lamparas de pie en verano.

https:/ /www.ttandem.com /blog /como-se-estructuran-las-cuentas-de-google-adwords/

o cl Financiado por by o O
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TIPOS DE
CAMPARNAS

Blsqueda

Llega a los clientes interesados en tu
producto o servicio con anuncics de
texto

Aplicacion

Promociona tu aplicacion en las
redes de Google

DIGICOM e
comerciantes
D |C N Principado de Asturias

"I_JLI"I"J

Display

Fublica diferentes tipos de anuncios
en la Web

Smart

Consigue tus objetives de negocio
con anuncios automaticos en Google
yentoda la Web

O'IJ

EEZE  FADE  [EE

Transforma

Shopping

Promociona tus productos con
anuncios de shopping

Discovery

Publica anuncios en YouTube, Gmail
y muchos sitios mas

Video

Llega a los espectadores de YouTube
y capta su interés en toda la Web

Financiado por
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TIPOS DE CAMPANAS: red de
pUsqueda q

2 Todo <’ Shopping (] Imagenes () Noticias (4] videos i Mas  Configuracion H

Aproximadamente 15.300.000 resultados (0,33 segundos)

( Anuncio - www.camisetas.com/ v \
Se bCISCI en TrCITCI r de d ar res pUeSTG a Id S Camisetas Personalizadas | Pide tu presupuesto online
° ° . Expertos en serigrafia textil. Compra camisetas personalizadas online.
d em q n d CI S O |n1.e I’eseS d e IOS USU d I‘I OS. EI USU CI rl O Prefsupuesto inmgediato . Serigraﬁr'; camisetas - quienes somos - Camisetas Roly
estd buscando activamente ESO y AHORA vy los Anuncio + winkappesa com ~
. ., Camisas Personalizadas-Apposta | Con Entrega A Domicilio
G nunc I OS CI p G recen Como I CI SO I UCI on CI SUS Una camisa italiana confeccionada a su medida, para la que podra escoger entre 3000 telas.

demandas. Esto hace que el CPC sea mayor. Anuncio - i spreadshites!

Camisetas personalizadas. Disefia tu camiseta | Spreadshirt

Con mas de 15 afios de experiencia, Spreadshirt es el experto en productos personalizables

Los anuncios de las campanas de la red de

Anuncio - www.latostadora.com/ ~

bfjsquedq s muestran en IOS resu“‘qdos de Personaliza tu Camiseta Online | 20% con la compra de 3 art
Elige tu disefio y Personaliza ahora tu camiseta. jPorque te gusta ser diferente!
busqueda de Google y de sus socios o partners
camaloon.es » camisetas-personalizadas ~
d e bl’qu Ued q. Camisetas personalizadas desde 1,67 € | Camaloon

Disefia online tu imagen de marca en |las camisetas mas populares. Pon tu disefio en todas las
camisetas personalizadas online. Créalas v recibelas en nocos ...

o GI 6 N Financiado por o 6
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PLAN DE DIGITALIZACION comerciantes Transiorna NextGenerationEU el i W\ Transformacién y Resiliencia Gijon/Xixon OM DIS\
LAN UE DIGHALLLAG JIN

DEL COMERCIO DE GLION ¥ E=m FAE  mm

Principado de Asturlas




TIPOS DE CAMPANAS: red de DISPLAY

e

apasionados por la tecnalogia

Los anuncios de las campainas de Display se
SONY e
muestran a usuarios que NO estdn buscando el
XPERIA Z1 J'?} ,-. XPERIA Z1

algo especificamente, sino navegando por sitios 3 - 0000

i 1F 8 ; [ oceorss s
que integran la red de afiliados de Google.

. , . Lo Gltimo  swss  Emmastas  Videos Vista Compacta :

Tienen un CPC mucho mds bajo que las " g

Esto es lo que cobra Microsoft por cederle al

campanas de la red de busqueda (y también iskicharbed by
menor CTR). Se trata pues de mantener un CPC p—
que permita lograr impresiones.

1 Comontarios

00000

10101
B

BE EE EI BRI BF 3

Principado de Asturias
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TIPOS DE CAMPANAS: red de DISPLAY

Saaka

apasionados por |a tecnalogia

Ofrece mds opciones de segmentaciéon (ademds SONY '
de geogrdfica e idioma): R
XPERIA Z1 .?¢ i XPERIA Z1
Compact ,‘g @(3@
*Tipos de dispositivo mévil (sistema operativo, fabricante, K o :
operador...)
Lo GltimO  snsiss  Emmstas  Videos Vista Compacta
*Contextual (palabras clave que aparezcan en la pdgina) .‘ _—
*|ntereses (en base a histéricos de ViSiTCIS) Esto es lo que cobra Microsoft por cederle al
P ore FBI tu informacion
*Temas (temdticas del sitio AdSense) e
*Sexo y Edad il zzz . ;z [ie intormacion]
*Listas y remarketing (de nuestra web) PN oo P .
D S (ot o] b -1 ‘

*Ubicaciones web concretas

sz o-l é N Financiado por oy i
D IG ICOM unienee b ) J la Unién Europea ;gé STBMAA D mOusTA CONBNOO T Plan de Recuperacién, Ayuntamiento de c *M' .
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TIPOS DE CAMPANAS: shopping

Ver camisetas perso... Anuncios
\@;:"”‘
Si tienes una tienda online, pueden ser los anuncios |
mq’s qdeCU(]dOSI pues permiten mOSfrqr Unq Crea Tu Propia Camisetas 1 Camiseta
. . Camiseta, ... Personalizadas, Personalizada
imagen del producto, su nombre y el precio. 599 € 599¢ 725¢

Spreadshirt.es Spreadshirt.es 360imprimir.es

De Productca... De Productca... De Google

o

Para poderlas crear, es necesario disponer de
cuenta en el Google Merchant Center y cargar en

él los productos que se quieren anunciar.

1 Polo Camisetas Ofertal
Una campaia de este tipo NO compite con las Aoyt | Eoovianmnnll | Byiven
360imprimir.es Crealo.es Grupo Billinghan

ofras. -

Principado de Asturlas

B c I Financiado por )
D IGICOM union d? b la Unién Europea : -:. R | N camei T Plan de Recuperacién, cOMD \
1\ comerciantes Tra f orma NextGenerationEU | W& s W Transformacién y Resiliencia ( l)()n/ \1\()n |
el C I_:

L'l 7] EEm  FADE  [EE




TIPOS DE CAMPANAS: shopping

camisetas personalizadas

Google
Q Todo [ Imagenes Q Maps

@ Gijon @

Precio Anuncios - Ver camisetas personalizadas

(O Hasta10€
O 10€-20¢€
O Més de 20 €

Min. €- Max. €

Color

. Camiseta
- Personalizada

Mas
399€
Seccion Printerval.com
[ Mujeres +3,99 € de gastos...
[] Hombres
[] Infantil
[71 Chicos

unién de
comerciantes

Principado de Asturlas

G[TALIZACION

MERCIO DE GLION

DIGICOM

0 Shopping | i Mas

Ofertal Camiseta
Personalizada,
serigrafiada y...
1,46 €

Grupo Billingham

+9,00 € de gastos...

QoN

Transforma
s

Iﬁ E=ZE  FADE

Camiseta hombre
Personalizada

10,99 €
Spreadshirt.es
+4,99 € de gastos...

Tu diseno

Camisetas
Personalizadas

15,97 €
Positivos.com

+3,87 € de gastos...

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

DISENS
AQur

Crea tu propia
camiseta deportiva
para nifio ! Afade ...
5,69 €

Optimalprint

+5,90 € de gastos...

i
i

i

i

Qe

Ordenar por: Relevancia ¥

10 Camisetas con
Personalizacion
Negro

58,23 €
360imprimir.es
+5,45 € de gastos...
582€/1ct
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TIPOS DE CAMPANAS: youtube

Elige tu plantilla favorita

NUEVOS +
TALENTOS
EMPLEADORES 25
or

Crea Tu Pagina Web Gratis
Wix.com [&

Crea Tu Propia

Pagina Web

Siguiente

Crea tu propia camiseta jfacil y barato! - EL RINCON DEL MANITAS
il 83MIL &1 2MIL & COMPARTIR

3.891.966 visualizaciones

DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GIJON

.
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Principado de Asturias

REPRODUCCION AUTOMATICA

DIY Estampa Camisetas
(playeras)

Rincon de Dalia

31 mil visualizaciones

| 3 Técnicas para estampar

camisetas o remeras en casa

Ideas FACILES DIY @
1,1 M visualizaciones

DIY: Estampar una camiseta
con spray

CuquiLife

8 107 mil visualizaciones

Financiado por
la Unién Europea ;ﬁé o ;‘..,.":,"um
- -

NextGenerationEU

Ofrecen la
posibilidad de
crear distintos
tipos de anuncios
que se mostrardn
en YouTube
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Como planificar mi campaia en
google ads
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1. Establecer los objetivos y
seleccionar el TIPO DE CAMPANA

Selecciona el objetivo de esta campaiia @

Si se elige un

o o O (44 objetivo, Google
Ventas Oportuidades de venta Tréfico al sito web Consideracien da marcay de Ads preselecciona
los tipos de
campana que

o

Cobertura y notoriedad de la
marca

pueden encajar

Crear una campafia sin un objetivo

Promocion de aplicacién
concreto

mejor.

i ' N .
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2. Segmentar el publico objetivo

¥ 5 iy
f { TN . ‘ ;4/-
4 “LL:‘ e ) '1__’{} {:‘, . / =
éDoénde estd tu publico objetivo? Q
s il K ‘ ey { I,_,. S

¢A dénde se dirige su intencién de bisqueda? | s P [ Af ﬁff J

éDonde no estd tu publico objetivo?
¢Qué idioma utiliza tu pdblico objetivo?
2Qué dispositivo utiliza para navegar? D
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2. Segmentar el publico objetivo

Si ya tengo una web /tienda online, puedo encontrar respuestas en...

' Google Analytics
°
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GIION

Campahiia hoteles

Cuenta de Google Ads

Campahiia hotel Londres

£
— QlyoN
comerciantes J Transforma

Principado de Asturias -

B =mm mr m

Financiado por

- la Unién Europea
NextGenerationEU

Grupo de anuncios. Reserva de
hoteles

Grupo de anuncios. Hotel de 3*

Grupo de anuncios. Hoteles de
lujo

Grupo de anuncios. Hotel en
Londres

Grupo de anuncios. Hotel barato
en Londres

Grupo de anuncios. Hotel de lujo
en Londres.

SCEPAA  DE INDUSTRIA COMERCIO T Plan de Recuperacioén,
¥ TURISMO ‘

3. Definir campaias y grupos de anuncios

Reserva de hoteles

Reservar una habitacién de hotel

Reservar un hotel

Hotel de tres estrellas
Habitacién de hotel de 3
estrellas

Hotel de lujo
Ofertas de hoteles de lujo
SPA en hoteles de lujo

Hoteles en Londres
Reservar hotel en Londres
Habitacién de hotel en Londres

Hotel barato en Londres
Oferta de hotel en Londres

Hotel de lujo en Londres
Hoteles de lujo en Londres

Ayuntamiento de c o G .
Transformacion y Resiliencia @ Gijon/Xixon OM DIS\
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Como elegir las
PALABRAS CLAVE

< o.l 6 N Financiado por o O
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rfi DIGICOM
o ' L |

Las predicciones de bisqueda son posibles
términos de busqueda relacionados con lo que
se busca y con lo que otras personas ya han
buscado.

Google hace predicciones de bisqueda en
funcién de determinados factores, como la
popularidad o la similitud.

Principado de Asturias

y O'I Financiado por
unién de J la Unién Europea
comerciantes Transforma NextGenerationEU
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2Qué estd buscando EN Google MI BUYER

PERSONAZ?
Autocompletado

Google

transformacion digital b4

(=

transformacion digital

transformacion digital idepa

transformacion digital empresas
transformacion digital definicion
transformacion digital espaiia

transformacion digital pymes

transformacion digital administracion publica
transformacion digital y digitalizacion
transformacion digital rrhh

transformacion digital en ingles

Buscar con Google Voy a tener suerte

- LIS NTUU S UG Lal DU Y UGOUS G EUUT

o )
Plan de Recuperacion, Ayuntamicnto de c 3 -~ o
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Google

transformacion digital

Busquedas relacionadas
Q,  transformacion digital ejemplos

Q_  transformacion digital espafia

Q transformacion digital de
procesos

Q_  transformacion digital empresa

unién de gl J

comerciantes
Principado de Asturias

E c=m

importancia de la
transformacion digital

transformacién digital pdf

transformacion digital curso

transformacion digital madrid

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

2Qué han buscado también otras personas?

Busquedas relacionadas

Blsquedas relacionadas deftransformacion digital

transformacion digital en empresas
transformacion digital de la empresa
transformacion digital espaiia
transformacion digital junta de andalucia
que es la transformacion digital

que es transformacion digital
subvencion transformacion digital

definicion de transformacion digital

T AR S
;g‘& SCEPARA  DE INDUSTRIA COMEACIO Plan de Recuperacién, @ Ayuntamiento de c 1 L4
V9 . W\ Transformacién y Resiliencia Gijon/Xixon OMDI 5\




2 o tendencias de busqueda:
Google Trends

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

T Término de bisqueda

érmino de busqueda

transformacion digital digitalizacion i
[. 9 ® dg ] + Afadir comparacién

Espafia * 2004-hoy ~ Todas las categorias ¥ Blisqueda web -

I4=

< =<

Interés a lo largo del tiempo

Google , ™
Trends/\

Desglose comparative por subregién subregion + ¥ <> =

® transformacion digital @ digitalizacion Ordenar: Interés por transformacion digital +

1 Canarias |

2 Castilla-La Mancha |

3 Catalufia [ [ ]

vl T 4 Comunidad de Madrid . |

La intensidad del color representa el porcentaje de bisguedas MAS INFORMACION 5 Andalucia .l |

Mostrando 1-5 de 16 subregiones 3

o
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Conocer el volumen de busquedas:
S Planificador de Palabras Clave

de Google Ads

[**) DIGICOM

Q I Q Espaiia Ha Espafiol za Google () jun. 2019 - may. 2021 = I
Amplia tu busqueda: 4+ cambio cultural + digital + autoclave digital + esterilizacion digital
Y  Excluirideas de contenido para adultos  ANADIR FILTRO 65 ideas para palabras clave disponibles m
COLUMNAS
Pujapor la Puja por la
. . Cuotade = parte superior .
. Promedio de busquedas - . . . parte superior
D Palabra clave (por relevancia) Competitividac impresiones de la pagina L
mensuales 3 . de la pagina
de anuncio (intervalo (intervalo alto)
bajo)
Palabras clave proporcionadas
D transformacion digital 1 mil- 10 mil Media — 075€ 368 €
Goog Ie Ad S Ideas para palabras clave
D empresas de transformacion 10-100 Baja - - -
|:| transformacion digital en las empresas 100 -1 mil Media = 112€ 394 €
D transformacion digital pdf 10-100 Alta = 0,60€ 280€
D la transformacién digital 10-100 Media - 0,66 € 251€
dq ] transformacion digital empresarial 10-100 Media — 0,67 € 248 €

- Financiado por &
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Qué han buscado Mis clientes:

[**) DIGICOM
DEL COMERCIO DE GIJON google Sed rCh Console

Google Search Console Q.  Inspeccionar las URL de
(@] v Rendimiento
Rendimiento
Q. Inspeccion de URLs CONSULTAS PAGINAS PAISES DISPOSITIVOS APARIENCIA EN EL BUSCADOR FECHAS
indice ~ =

|_D Cobertura

Consulta Vo Clics Impresiones CTR Posicién
%g Sitemaps
tatuajes lugones 3 il 273% 2,7
& Retirada de URLs
tatuajes en oviedo 1 2 50 % 43
Mejoras ~
tienda tatoo cerca 1 1 100 % 1
(4 Velocidad (experimental)
iercing cerca 1 1 100 % 2
[ usabilidad mévil plercing
9 Cuadro de busqueda de enla... tatuaje lazo 0 56 0% 16,5
) i lazo tattoo 0 37 0% 14,4
Seguridad y Acciones v
manuales
tattoo lazo 0 27 0% 358

( , - Financiado por o
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cicom Otras opciones para descubrir palabras clave
(7|

oy

ANSWER

W (X,
"N Y rHEe PuBLIC

Keywords Everywhere

Ubersuggest |

- o I o N Financiado por o A\
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GUON

Concordancia
de PALABRAS CLAVE

£
Financiado por <>
union de GlJ o N la Unién Europea ;g—:. FEND i nousua conaco T Plan de Recuperacién, Apentamiento de ‘ : AL
comerciantes J Transforma N YRR W\ Transformacién y Resiliencia Gijon/Xixon ObA DIS\

Principado de Asturias - NextGenerationEU

B =mm fmx pm




RCIO DE GLIO

2 0cem Concordancia amplia

La establece Google Ads por defecto.

Se muestra un anuncio cuando en la bisqueda el usuario emplee tanto la palabra
clave que hemos seleccionado como variaciones de la misma:

* Sinénimos

* Formas en singular y plural

* Variaciones de género

* Errores ortogrdficos

* Busquedas relacionadas

* Frases que contengan el propio término

GOBERNO MNSTERO s 2
SCEPAA  DE INDUSTRIA COMERCIO Plan de Recuperacioén, @ Ayuntamiento de c
s W\ Transformacién y Resiliencia Gijon/Xixon OMDI \
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Qolmcom COnCOrdGnCiCI Clmpli(] mOdiﬁCCICICI

Se activa colocando un simbolo “+” delante de la palabra en cuestion.

Es igual que la concordancia amplia, pero SIN sinénimos.

Bicicletas de nifio

Comprar bicicleta de nifio
Bicicleta de nifio en oferta
bicicletas para nifios 3 afios

+Bicicleta de +nifio B) EETETEE

Bicicleta de nifio
Ropa de ciclismo
Tienda ciclismo
Triciclos

o
Financiado por &
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eom CoONcordancia de frase

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

f

i

Se especifica entrecerrando las palabras clave con comillas.

Muestra el anuncio cuando la bisqueda contenga esa frase (o ligeras variaciones),
pudiendo llevar texto delante y/o detrds.

Bicicletas de nifo
Comprar bicicleta de nifio

. Bicicleta de nifio en oferta
“Bicicleta de nifio” . bidletas pora nifes 3 o
iciclera e nino icicletas para nifios 3 afios
. Bici plegable
Ropa de ciclismo
Tienda ciclismo
Triciclos

o
; c Financiado por o
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

@ DIGICOM COnCO rd ancia exacto

Se especifica entrecerrando las palabras clave con corchetes.

Muestra el anuncio cuando la bisqueda contenga exactamente esa frase, sin mds texto.

Bicicleta de nifo
Bicicletas de nifio

Comprar bicicleta de nifio

[Bicicle|Iq de niﬁO] - : Bicicleta de nifio en oferta

bicicletas para nifios 3 afos
Bici plegable

Ropa de ciclismo

Tienda ciclismo

Triciclos

o
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L COMERCIO DE GLIO

Moeeom Palabras clave negativas

Ayudan a rechazar trafico no relevante.

Se crean siempre con concordancia exacta o de frase.

¢PUEDEN
PALABRAS CLAVES -
PALABRA CLAVE BUSQUEDAS ACTIVAREL
NEGATIVAS
ANUNCIO?
gran hotel juice en barcelona Si
-londres gran hotel juice barcelona Si
: L -reino -unido gran hotel juice en londres NO
gran hotel juice” : Gy : :
-inglaterra gran hotel juice reino unido NO
-paddington paddington gran hotel juice NO
gran hotel juice ubicado en inglaterra NO

v B}
i
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

cqué presupuesto
debo destinar?

£
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!— PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Al configurar una campaia, se puede establecer un presupuesto mdaximo diario.
6Coémo lo podemos estimar?

Dos opciones: »
Opcidn 1:

Coste maximo

Presupuesto

mensual / 30

diario

Principado de Asturias
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’- PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Al configurar una campaia, se puede establecer un presupuesto mdaximo diario.
6Coémo lo podemos estimar?

Dos opciones: y
Opcidén 2:

2Cudntos clics deseas tener al dia?

multiplicado por

2Qué CPC estimado tienen las palabras clave por las que pujas?

es igual a

Presupuesto Diario Estimado

En cualquier caso, hay que procurar AGOTAR el presupuesto diario

2
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Conocer el c.p.c. estimado:
Planificador de Palabras Clave

Q transformacion digital Q@ Espaiia Fa Espafiol =, Google (5 jun. 2019 - may. 2021 -

d e O O g I e l \d Amplia tu busqueda: |+ cambio cultural + digital + autoclave digital + esterilizacion digital

Y  Excluirideas de contenido para adultos ANADIR FILTRO 65 ideas para palabras clave disponibles m

COLUMNAS

Puja por-la Puja por la

. . Cuotade  parte superior .
N Promedio de busquedas o . . . parte superior
Palabra clave (por relevancia) Competitividac impresiones de la pagina .
mensuales 3 N de la pagina
de anuncio (intervalo

bajo) (intervalo alto)

Palabras clave proporcionadas

D transformacion digital 1 mil- 10 mil Media — 075€ 368€

Ideas para palabras clave

D empresas de transformacion 10-100 Baja - - -
|:| transformacién digital en las empresas 100-1 mil Media - 112€ 394 €
|:| transformacién digital pdf 10-100 Alta = 0,60€ 280€
D la transformacién digital 10-100 Media - 0,66 € 2,51€

Goog Ie Ad S q ] transformacion digital empresarial 10-100 Media — 067 € 248€

unién de 0- IJ 6 N ooy " O
2 4 PINSTERNO Avuntamie: le 3 .
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- i W\ Transformacién y Resiliencia »1( X0
PLAN DE DIGITALIZACIGN Principado do Asturtas NextGenerationEU y Gijon/Xixon
DEL COMERCIO DE GIJON m EZEE FADE UgT:




4 picicom

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

el dinero no lo es todo:
nivel de calidad

£
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-2 Nivel de calidad

* El Nivel de Calidad (Quality Score) es lo que ayuda a mantener una buena relacién posicién /coste.
* Esun valor entre 0 y 10 que determina el ranking del anuncio.

* Se ve influido por:

* ElI CTR histérico

* La calidad de la pdgina de destino

* La relevancia de las palabras clave y los anuncios

* La relevancia de las extensiones de anuncio (sélo en anuncios de la red de bisqueda)

* Rendimiento de la cuenta con respecto a la region geogrdafica donde aparece el anuncio

i
|

o
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[**) DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Keyword relevancy

Historical AdWords

Click-through rate
performance

Google

Quality Score

Landing page

optimisation

Ad relevancy

£
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IMPORTANTE: OPTIMIZAR LA LANDING
PAGE

* 2Hay relacion entre el idioma de tu piblico, el de los anuncios y el de la
landing page?

* 2Carga lo suficientemente rapido?
* 3Estd optimizada para dispositivos méviles (no solo adaptada)?
* 3Estd orientada a la conversiéon?

* 3Se parece el anuncio a la landing page?

i o I Financiado por )
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IMPORTANTE: OPTIMIZAR LA LANDING

PAGE

smartwatch samsung

v Q

Q, Todo {J Shopping () Iméagenes (] videos [ Noticias i Mas Configuracion Herl

Aproximadamente 158.000.000 resultados (0,50 segundos)

Ver smartwatch samsung Anuncios

SAMSUNG Samsung Samsung Samsung Samsung ?

Galaxy Watch... Galaxy Watch... Galaxy Watch... Galaxy Watch... Galaxy Watch...

169,99 € 390,00 € 149,00 € 159,99 € 379,00 €

Amazon.es Orange Oficial Renovado Renovado PcComponentes

Envio gratuito Outlet PC Back Market

De Google / De Google De Google De Google De Google

Q)¢

unién de IJ 0 N
comerciantes J Transforma

Principado de Asturlas
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— amazon. e ]
— ~—? Electronica Cuentay listas ~
Hola - P i A A i Clie
@ Elige tu direccién didos Ofertas  MiAm Atencion al Cliente
ELECTRONICA Mviles y telefonia Fatografia y videacdmaras Audio y Hi-fi TV, video y Home Cinema Accesarios
Electrénica } Tecn

SAMSUNG Galaxy Watch Active SM-R500 Smartwatch 40mm Aluminio, para Android e iOS [Version
Internacional] (Verde)

de Samsung

779 valoraciones | 6 preguntas respondidas

Precio’ 169,99 € Envio GRATIS. Ver detalles
Precio final del producto

Financiacion: Paga en 4 cuotas Ver detalles

’ 168,98 ¢

= Dispositivos compatibles. Smartphone con Android 5.0 y superior, i0S 9.0 y superior
(iPhone 5 -)

* 4 GB de almacenamiento, 750 MB de RAM, GPS, hasta 230 mAh La bateria dura hasta

90 horas, IPB8 resistente al agua y al polvo, Tizen OS, NFC, Bluetooth, cuerpo de

aluminio resistente a los impactos, ancho de banda de 20 mm, pantalla AMOLED de

360 mm x 360 de 1.1

Es posible que Samsung Pay no funcione completamente en la regidn de la UE (la

mayoria de las companias financieras de |a UE solo admiten dispositivas con versidn

de la UE)

Color. Verde

Her- 1 I 1=

_,\.
L

Haz clic para oblener una vista ampliada

amazon business

-\.—..,Cena

y Pedidos  Prime ~

Facturas con IVA »

Informatica Instrumentas musicales

169,99 €
Envio GRATIS. Ver detalles

Recibelo vi., 13 mar. - mi., 18 mar.

Recibelo vi., 13 mar. si complstas fu
pedido antes de 20 hrs y 51 mins y
eliges la opcidn mas rapida. Ver detalles

En stock.

Cantidad: 1

2
o

Vendido por BIG TIGER FARTs y
gestionado por Amazon

Afadir a la cesta

Comprar ya

Envio rapido y GRATIS

Te ofrecemos una prueba GRATIS de

Financiado por o e\
la Unién Europea =§; s | [ S Plan de Recuperacién Ayuntamiento de c e
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IMPORTANTE: OPTIMIZAR LA LANDING

& amazon.es

iciones  Suscribete a
idos Prime ~ o Cesta

E amQZOH es Todos los departamentos

Hola, Identificate
Cuentaylistas ~ y

Hola 05 Més V. i Mi Amazo A C Atencién al Cliente  Ultimas Novedades | Chollo ant Cheque
@Eligetu direccién ERRRRERE RS eee G ‘ o B S e TETEREEES | I il Identificarse pS Facturas con IVA »

¢Eres un cliente nuevo? Empieza aqui.

echo dot echoflex echoshow®
5gc 40,99€ 2999 4,99 89,99

Identificate para una mejor
experiencia

Envio GRATIS con tu primera
compra

Dia del Padre: ideas de regalo a
precios bajos

Inicia sesion de manera segura

1 2999€

ZTE Blade V10 Smartphone 6.3" Full HD+ 19:9 (Oc...

= Financiado por
ién d (o} J ’g
DIGICOM wmenge  GUYON [ o eirones [
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DEL COMERCIO DE GLION ¥ ==m FE pm

amazon .es Identificarse ,»: /

Prime Video Mdusica Los Mas Vendidos | Ultimas K

@ ¢Addnde quieres que se envie?

desde
alexa | 2ot 9.4,09€

- l Elregalo de :
9L 597° cumpleanios perfecto S,
Ver mas » J

o Paga en Amazon con Cuenta
Bancaria SEPA

Inicie sesién para disfrutar de una
experiencia 6ptima

Crear una cuenta )

Oferta del dia

AR )
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’- PLAN DE DIGITALIZACION
o DEL COMERCIO DE GIION

conclusiones

* Optimiza tu web

* Define tus objetivos: Ten claro lo que quieres anunciar (jibusca
conversionll)

* Elige el tipo de campanas mds adecuado a tus intereses, y crea
la estructura necesaria

* Segmenta en funcién de tus objetivos
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B Gl Financiado por
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comerciantes Transforma NextGenerationEU -
Principado de Asturias
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!- PLAN DE DIGITALIZACION
o DEL COMERCIO DE GIION

conclusiones

* Crea los grupos de anuncios que sean necesarios
* Trabaja las palabras clave que mejor pueden encajar
* Elige concordancias, palabras negativas...

* Crea anuncios descriptivos, concretos y que inciten a pinchar
en ellos. iiVariedad!!

* Incluye las extensiones que puedan ser mds oportunas
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’- PLAN DE DIGITALIZACION
o DEL COMERCIO DE GIION

conclusiones

* Elige las landing page adecuadas para cada anuncio (recuerda:
¢Estdn optimizadas?)
* Activa el seguimiento de conversiones y enlaza Analytics y Search

Console con Ads

* Analiza. Mide. Rectifica.
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