[**) DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GIJON

Google Data Studio

(u c = 9|J0f\relqggg %\jSh | /inpulsa

incipado de Asturias
CCoo + FhDE @,._)
]
_fi-i-"-T" =TT L.,




[\ Dicicom Google Data Studio

Google

=" Data Studio

e [] . .. .
m et denes QIJONreinicia S | /inpulsa
Principado de Asturias - D020/ 200
Fo)

@@_-33-;_ FADE @._)




g Google Data Studio

COMERCIO DE GIJON

OBJETIVO: Darse cuenta de que el valor de los datos no es sdlo
tactico, sino que puede ser estratégico

* Dejar de preguntar “qué pasd”, para preguntar “mes? por qué pasd”:
o ¢Por qué tengo mas visitas a la web el dltimo
o ¢éPor gué he tenido menos ventas del producto X?
o ¢éPor qué el ultimo jueves de marzo aumentaron tanto los suscritos al boletin?
o ¢éPor gqué la publicaciéon X funciond pero laY no?
o ¢Por gué los martes viene mas gente a la tienda?
* Mejorar el conocimiento de los clientes, para adaptar mejor nuestros productos/servicios, nuestras acciones de
marketing o nuestros programas de fidelizacion

Ninguna herramienta sustituye la investigacion interna de nuestras practicas de datos y
analisis
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' | D Google Data Studio

» Data Studio es una plataforma gratuita de visualizacion de datos.

* Permite conectar varios conjuntos de datos para tratarlos en un solo lugar y transformarlos en un
informe util.

* Incorpora distintos tipos de graficos, cuadros y tablas para “ver la historia” detras de los datos.

* Permite compartir los cuadros de mando (y colaborar entre varios usuarios para hacerlos) de
forma sencilla o incrustandolos en la web.

* Se aloja en la nube de Google, por lo que los informes son accesibles desde cualquier dispositivo
conectado a Internet.
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C[ﬁ DIGICOM Google Data Studio

DEL COMERCIO DE GLGON

* Los informes se editan insertando y arrastrando graficos, que pueden
editarse utilizando filtros de datos y opciones de formato.

PRODUCTOS VENDIDOS
* También se pueden agregar componentes de diseno: texto, formas e 9
imagenes, utiles para personalizarlos y comunicar diferentes
H H IMPORTE VENDIDO
objetivos. 1.618,00 €
 Se pueden cargar datos de una variedad de sistemas diferentes:
Google Analytics, Google Sheets, MySQL, archivos CSV, Google Ads,
etc. También es posible pueden crear conexiones de datos 4.913

personalizadas mediante programacion.

* Los datos se cargan dinamicamente, por lo que los informes siempre
estan actualizados.
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DIGICOM Google Data Studio

* Las fuentes de datos son conjuntos que contienen la informacion que queremos analizar. Incluyen dos tipos
de datos:

* Dimensiones: Informacion descriptiva sobre el registro, puede agruparse.
e Meétricas: Informacion numérica que puede agregarse: sumando, contando, haciendo medias...

* Los datos que Google Data Studio puede analizar deben estar organizados en filas y columnas, donde cada
fila es un registro distinto.

A B c D E
1 FECHA PRODUCTO PRECIO VISUALIZACIONES VENTAS
2 01/02/2021 CAMISA 63 128 1
3 01/02/2021 PANTALON 52 210 1
4 01/02/2021 CALCETINES 8 "7 2
5 01/02/2021 CAMISETA 27 175 6
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DIGICOM Google Data Studio

L COMERCIO DE GLIO

El uso que se le puede dar a esta herramienta es ilimitado, por ejemplo, resulta muy util para evaluar el desarrollo de
tiendas online. Algunas de las métricas que podemos analizar son:

* Visitas

e Transacciones 0 Meétricas de nuestra publicaciones y ventas en Facebook
* Tasa de conversidn PRODUCTO

« Visibilidad de url 161800€  122% 2697

FECHA

* Monitorizacion de keywords en el buscador

* Embudos de conversién : _V\ —_—
* Numero de pedidos

* Comparativas con histoéricos

FECHA PRODUCTO VISUALIZACION... VENTAS PRECIO UNIDADES VENDIDAS
1 1 feb 2021 CALCETINES 17 2 8 2
2 1feb 2021 CALZONCILLOS 352 3 15 5
3 2 feb 2021 CAMISA 157 2 63 7
4 2feb 2021 PANTALON 203 3 52 10
5 2 feb 2021 CAMISETA 352 2 27 12
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4 picicom

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GIION

Google Data Studio

Data Studio Connect to Data

OVERVIEW GALLERY CONNECT TO DATA VISUALIZATIONS HOME

Access your data from 800+ data sets from over 350 connectors.
Q_ |search connectors...

Google Connectors (18)
Connectors built and supported by Google. Learn more

Puede obtener datos de mas de

|

BigQuery
By Google

Connect to BigQuery tables and
custom queries. Learn More

Cloud SQL for MySQL
By Google

Connect to Google Cloud SQL for
MySQL databases. Learn More

File Upload
By Google

Connect to CSV (comma-separated
values) files. Learn More

&@

K\N

Campaign Manager 360
By Google

Connect to Campaign Manager 360
data. Learn More

Display & Video 360
By Google

Connect to Display & Video 360 report
data. Learn More

Google Ad Manager
By Google

Connect to Google Ad Manager data
Learn More

o

N

Cloud Spanner
By Google

Connect to Google Cloud Spanner
databases. Learn More

Extract Data
By Google

Connect to Extract Data. Learn More

Google Ads
By Google

Connect to Google Ads performance
report data. Learn More

800 conjuntos de datos y dispone
de mas de 350 conectores para
poder explotarlos
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picicom Google Data Studio

- Una vez conectadas, las fuentes de datos actuan como vinculos entre el origen y el informe: los datos
originales NO se modifican, y se envian actualizados hacia la plataforma de Google DS cuando es
necesario.

- Una vez conectada la fuente, en Google DS vemos el esquema de los datos (las dimensiones y las
métricas), y podemos hacer transformaciones sobre ellos, inhabilitar o afiadir columnas personalizadas, e
incluir observaciones explicativas.

Control ventas en Facebook - Hoja 1 Credenciales de datos: (@ Rafa PuntaUmbria Actualizacion de datos: 15 minutos Acceso a visualizaciones comunitarias Activado m
& EDITARLA CONEXION | FILTRAR POR CORREO ELECTRONICO © ~feoRUNCAMPO (@) ARADIR UN PARAMETRO
@ Los editores de fuentes de datos ahora pueden actualizar campos, editar conexiones y editar el codigo SQL personalizado. Cerrar

Agregacion predeterminada

Campo Tipo Descripcién Buscar campos
DIMENSIONES (5)

FECHA Fecha Ninguna

PRECIO Nimero Total

PRODUCTO Texto Ninguna

VENTAS Namero Total

VISUALIZACIONES Namero Total
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RCI0 DE GIC

| DiGicom Google Data Studio

* Los informes pueden tener una o varias paginas, si es necesario para organizar los datos de
manera logica.

* Al agregar un grafico, se crea automaticamente con datos de la fuente de datos seleccionada,
mostrando diferentes campos de datos segun el tipo de grafico que haya elegido: Por ejemplo,
una serie muestra un analisis evolutivo de los datos a lo largo del tiempo, mientras que un mapa
incluye dimensiones geograficas, si estan disponibles en la fuente de datos.

los campos a mostrar, y personalizar el diseno del grafico. Los tipos de graficos
se g obre la marcha para ver cual ilustra mejor los datos.

@ CATALUNA

carse controles interactivos, para que cualquiera que lo vea pueda filtrar los

@ COM. VALENCIANA

® GALICIA

@ CASTILLA LEON

@ EUSKADI

@ CASTILLA LA MANCHA
@ CANARIAS

@ otros
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DIGICOM

DIGITALIZA |L.
:_LI ERCIO DE GLIO

Los informes pueden verse desde una URL (permisos),

(programado), descargarlo (PDF) o incrustarlo en un sitio web.

= Aifiadir un control *

<> B Ny

TOTAL RESULTADOS
16.999
ACTIVIDAD
DIRECCION
POBLACION

(& 2+ Compartir ~ © Ver

Invitar a usuarios

Programar envio por correo ele...

Obtener enlace al informe
Insertar informe

Descargar informe

y disefo
TEMA

Iplicado
erminado

ORHC

DISENO

Personalizar

Predeterminado

Text

Predeterminado

Google Data Studio

invitar a usuarios,

union de

m Principad de Asturias
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enviar por email
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[ *] DiGIcoM Google Data Studio

DEL COMERCIO DE GLION

“

@ Google Search Console 20 ene 2021 - 18 feb 2021 v

mpressions Url Clicks URL CTR
Filters  Country: Spain (1~ Device Category: DESKTOP (1) * Last 28 days 42,5 mil 396,0 09 %
e o e t 50.1% +39.4% EAL
=—— Impressions Impressicns {ukimes 30 dias) Il Impressions URLCTR

4 mil &0 mil 1%
20 ene 2021 40 mil

2 mil o ] Inlwpressions: 1.502 -’/—x\\// 20 mil - 0,5% EI propio GOOgle Data Studio
21 dic 2020 o 0%

Spain

Soene | = Impressions (utmos 30 aias) 1296 o v TR ofrece algunas plantillas para
poder visualizar nuestros datos

- = Url Clicks url Clicks {ultimos 30 dias) &0 mil 1%
. I\ omi de Google Search Console
" 0,5%
10 \’_/ \/ AN 20 mil
¥

V] [u] 0%

20 ene 24 ene 28 ene 1 feb 5 feb 4 feb 13 feb 17 feb DESKTOP

Landing Page Impressions - UriClicks URL.. Query Impressions ~ Clicks Site .
https://shop.gocglemerchandisestore.com/Google+R-. [N 068 % dinosaur game I e 08% 783
hitps://shop.googlemerchandisestore.com/Google+R_. [l | 0,07 % chrome dino | ] [ ] 03% 927
https://shop.googlemerchandisestore.com/Google+R_. I 1 067 % google dinosaur [ ] 1 031% 10,26
https:/fshop.googlemerchandisestore.com/ | | 038% dino game || | ] 242% 543
https:/fshop.gocglemerchandisestore.com/Google+R_. || | 031% chromez//dino | | ] 046 % 93
hitps://shop.googlemerchandisestore.com/Google+R_. | | 0,48% google merchandise store [ | ] 06% 137
https://shop.googlemerchandisestore.com/Google+R_. | | 0,19% google dinosaur game [ ] ] 053% 748
https://shop.gocglemerchandisestore.com/Google+R_. | | 135% chrome//dino 1 | 02% 925
https://shop.googlemerchandisestore.com/Google+R._. | | 0% dino google 1 1 044% 9,82
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Google Data Studio

é World Population, Internet, & Mobile Data
as of 2013 Year

‘ World Population and growth World Internet Users and growth World Mobile Subscriptions and growth
as of 2013 asof2013 as of 2013

7.101,6 M 2.6798 M 6.6039 M

f‘ "-"*‘ ‘.‘"‘.\
O datos poblacionales utilizando
informacidn que aparece en la
0,
%
s Red o creada ex profeso para

cualquier estudio o presentacion.
m—

_— %
2005 2007 2009 20m 2013 2005 2007 2009 201 2013 2005 2009 201 2013
2006 2008 2010 2012 2006 2008 2010 2012 2006 2008 2010 2012

0

Country Population ~ Country Iinternet User... ~ Internet % Country Mobile Subsc.. Mobile Subcri...
China . China 458% . China 8871%

India e . United States . India 7078%

United States India & Indonesia 12536 %

Japan United States 97,08 %

d

Indonesia

Brazil Brazil . Brazil 13531%

Pakistan Russia . Russia 152,84 %

Nigeria Germany Japan 11632%

Bangladesh Nigeria . Pakistan 7013 %

United Kingdom . Nigeria 7329%
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e Google Data Studio

L COMERCIO DE GIJON

¢Como podemos configurar nuestros informes de Data Studio?

Vamos como Data Studio nos permitira llevar a cabo la creacién de cuadros de
mando vistosos, sencillos y muy visuales, para entender lo que esta pasando o puede
pasar en nuestro negocio.
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[ *| biGicom Google Data Studio

DEL COMERCIO DE GLGON

= Data Studio Q_ Buscar en Data Studio
Lo primero que debemos hacer es acceder a b crea Recientes | [infommesi] Fuentes:
https://datastudio.google.com/navigation/reporting
desde nuestro perfil de Gmail y crear un nuevo ©  Recientes Empezar con una plantilla
informe- 2. Compartidos conmigo
L Soy el propietario F
[i] Papelera

Informe vacio

o 51
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https://datastudio.google.com/navigation/reporting

[° *| biGicom Google Data Studio

DEL COMERCIO DE GLION

Anadir datos al informe

Conectarse a datos Mis fuentes de datos

Q Buscar
A continuacion, debemos
asociar una fuente de la Goggle EcmEctors{s)
Connectors built and supported by Data Studio Méas informacién
gue obtener los datos, en e ~N
este caso, una hoja de g
be)

calculo de Google creada be Gooie Defcude

Conectarse a Google Analytics

Google Analytics \ Google Ads Hojas de calculo de Google  :

De Google

on los datos de los Conéctese a Hojas de calculo de

Con anterioridad rendimiento de Google
BigQuery : 4 Subidade archivos : 0 Campaign Manager 360 :
De Google De Google De Google
Conéctese a las tablas y consultas Conéctese a archivos CSV (valores Conecte con los datos de Campaign
personalizadas de BigQuery separados por comas) Manager 360

vvvvv
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DIGICOM Google Data Studio

DEL COMERCIO DE GLON

Nos aparecera un cuadro como el siguiente, al que podemos anadir columnas y modificar los estilos para que los datos se
muestren de manera mas atractiva. También es importante incluir filtros, por ejemplo de periodo, de producto, etc.

= |nforme sin titulo ; ua
-_ . - ‘ |D (& 2t Compartir | ~ @ Ver @ o ;
Archivo  Editar  Vista Insertar Pdgina Organizar Recurso Ayuda
(® Afadir una pagina S Ly E Afadir datos m Afiadir un grafico = 33 * = Afadirun control ~ <2 El - NT Q_'| - Tema y disefio
Grafico > Tabla v
FECHA PRODUCTO VENTAS VISUALIZACIONES Record Count ~ DATOS EST”B
1. | 1feb2021 CALCETINES 2 117 1
i Fuente de datos Campos disponibles
2. i 1 feb 2021 CALZONCILLOS 3 352 1
| # Control ventas en ... Q, Escriba el término de
3. | 2feb 2021 CAMISA 2 157 1
| © comeinaRDATOS @ FECHA
4 i 2 feb 2021 PANTALON 3 203 1
" Dimension del periodo PRECIO
5 2 feb 2021 CAMISETA 2 352 1 A PRODUCTO
6 2 feb 2021 CALZONCILLOS 5 172 1 VENTAS
7 3 feb 2021 CAMISA 1 213 1 Dimensién VISUALIZACIONES
i 123 Record Count
8 |3 feb 2021 PANTALON 2 187 1 G FECHA
' 1Ry 2s #BC PRODUCTO
123 VENTAS
123 VISUALIZACIONES
° Afadir dimension
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DIGICOM

R
Gréfico de serie temporal
Gréfico de columnas
Grafico combinado
Gréfico circular

Tabla

Mapa de burbujas
Mapa geogréfico
Tarjeta de resultados
Gréfico de dispersion
Grafico de bala
Grafico de dreas apiladas
Tabla dinamica
Grafico de rectangulos
Lista desplegable
Lista de tamafio fijo
Cuadro de entrada
Filtro avanzado
Control deslizante
Casilla

Filtro por periodo

Control de datos

Google Data Studio

Data Studio permite insertar muchos tipos de graficos. Para algunas partes de nuestro informe nos
puede interesar utilizar tarjetas de datos, que destacan datos.

Record Count

25

Total

1168 Grafico > Tarjetadere... v

DATOS ESTILO

Fuente de datos Campos disponibles

/' Control ventasen .. Q, Escriba el término de

© comsinarDATOS @ FECHA

Dimension del periodo PRECIO

(3 FecHA PRODUCTO
VENTAS

Métrica VISUALIZACIONES

123 Record Count
AUT Record Count

Métricas opcionales

Periodo predeterminado

(.)' Automatico
O Personalizado

Estos datos incluso los podemos
obtener de cruzar métricas, por
ejemplo el total de ingresos por ventas
que obtenemos creando un campo en
el que se multipliquen las ventas por el
numero de productos vendidos.

Los nombres se
pueden personalizar
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DIGICOM Google Data Studio

JEL COMERCIO DE GLION

Para insertar un grafico en nuestro informe de Data Studio, pinchamos en el boton “Anadir un grafico” y seleccionamos el que mejor
muestre lo que nos interesa, por ejemplo una serie temporal si queremos ver la tendencia de ventas de un determinado producto, o uno
circular si queremos representar varios sectores de productos, etc.

- L
<= Informe sin titulo O C &+ Compartir ~ @ un @
Archivo Editar Vista Insertar Pagina Organizar Recurso Ayuda
Pdginalde2 v © kx  ES Anadirdatos [} Afiadirun grafico ~ 85~ = Adadiruncontrol <> [~ N O3 Temaydisefio
1168  69.3K
) Tema y disefio
Serie temporal
N /\/\J TASA DE CONVERSION i
FECHA PRODUCTO VEN Record Count - 20 66 TEMA DISENO
1 11 Barras ’
eb 2021 CALCETINES 2 1
2 1feb2021 CALZONCILLOS s bl HHE =2 = = 1 Tema aplicado )
. Personalizar
3 2feb 2021 CAMISA 2 Circular 1 Predeterminado
4 2 feb 2021 PANTALON 3 . o 1
5 2 feb 2021 CAMISETA 2 1
Google Maps
6. 2 feb2021 CALZONCILLOS 5 1
s, W i
7. 3 feb 2021 CAMISA 1 W= ’ ?’: 1 Predeterminado
8 3feb 2021 PANTALON 2 Mapa geografico 1 Te Xt I I I I
w v -25/25
N Lineas a
media ticket TOTAL VEN

64,72 1.618 Hiti th S/ oo

Predeterminado

Areas
el ,9\/:%
Dispersion Acantilado
NI Text RERE
Tabla dindmica — | N
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[ *| biGicom Google Data Studio

DEL COMERCIO DE GLGON

i _/  GCréafico > Serie temporal v

. /s : DATOS ESTILO
Cuando elegimos el grafico que : |
queremos, Nnos aparece un 1-25/25 ¢ ) Fuente de datos Campos disponibles
ejemplo a Cero. Z Control ventasen .. Q. Escriba el término de
Luego podemos . b © comeiNaRDATOS (G FECHA
SRRpam modificarlo en el menu | Lo Dimensicn del periodo PRECIO
—— Record Coun | 500 PRODUCTO
6 de la derecha, | @ recka |
_ o 5 TASA DE CONVERSION
i cambiando la métrica, | 0 — AL VENTAS
por ejemplo que nos [ VENTAS
5 muestre la evolucion | 300 AT RS
en |a venta de ! Desglosar informacion 123 Record Count
45 r :
: | Dimension de e
productos. [ e 2feb 3feb afeb 5feb desglose
“feb 2feb 3 feb 4feb 5 feb . » . © Afiadir dimension
Métrica

SuM TOTAL VENTAS

° Anadir métrica
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[ *| biGicom Google Data Studio

DEL COMERCIO DE GLON

Otros ejemplos de graficas que se pueden hacer son:

Bl TOTAL VENTAS

600
@ CAMISETA
400 @ PANTALON
@ CAMISA
@ CALZONCILLOS
@ CALCETINES

200

[

CAMISETA PANTALON CAMISA CALZONCILLOS CALCETINES

Recuerda que en estilo puedes modificar los colores, la apariencia, etc. ) \ )
q p , 1aap ) w e denes QILIONreinida  G\jS | inpulsa
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Dicicon Google Data Studio

RCI0 DE GIC

Para que nos resulte mas facil consultar nuestro informe de Data Studio, podemos organizarlo por paginas y clasificar asi,
por ejemplo, los datos de nuestra pagina web, nuestras interacciones en Facebook, las ventas que realizamos via whatsapp, etc.

Informe sin titulo
Archivo  Editar Vista Insertar Pagina Organizar Recurso Ayuda

Pagina2de?2 ~ o Ly Afadir datos E-',' Afiadir un grafico ~ 83 ¥ = Afad
Buscar
1. Pagina 1 Cambiar nombre
2. Pagina 2 _
Duplicar
Afiadir una nueva pagina Ocultar pagina en modo de vista
Quitar

m Comerciantes 9|J0f'\relnlc10 FR{jSn | simpulsa
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biGicom Google Data Studio

DEL COME DE GLIO

Data Studio nos sirve también para estudiar la rentabilidad de nuestros esfuerzos en redes; ver por ejemplo, la TASA DE
CONVERSION que seria ver cudntas impresiones de una publicacidn hacen falta para dar lugar a una venta ver qué canal nos
da una mejor tasa y por tanto dénde debemos centrar nuestros esfuerzos.

Control ventas en Facebook - Hoja 1 Credenciales de datos: (@ Alba Herreruela Actualizacion de datos: 15 minutos Acceso a visualizaciones comunitarias Activado m
& TODOS LOS CAMPOS
MRS e TASA DE CONVERSION calc_oivnmgnéic

DAR FORMATO A FORMULA
FECHA
VISUALIZACIONES ; VENTAS =183
PRECIO
PRODUCTO
TASA DE CONVERSION
TASA DE CONVERSION

VENTAS

VISUALIZACIONES

123 Record Count
©

m Comerciantes 9|J0f'\relnlc10 FR{jSn | simpulsa
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biGicom Google Data Studio

DEL COME DE GLIO

También podemos calcular de una manera sencilla el importe medio de nuestras ventas, para ello tenemos que realizar los
siguientes pasos:
e Creamos un campo nuevo que se llame TOTAL DE VENTAS, aqui debemos incluir una férmula

Control ventas en Facebook - Hoja 1 Credenciales de datos: (@ Alba Herreruela Actualizacién de datos: 15 minutos Acceso a visualizaciones comunitarias Activado m

& TODOS LOS CAMPO

TOTAL VENTAS

DAR FORMATO A FORMULA
FECHA
PRECIO = VENTAS
PRECIO
PRODUCTO

TASA DE CONVERSION
VENTAS
VISUALIZACIONES

123 Record Count

Q CERRAR ACTUALIZAR

m Comerciantes 9|J0f'\relnlc10 FR{jSn | simpulsa
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DIGICOM Google Data Studio

* En el informe, insertamos un grafico de tarjeta de resultados y después utilizamos el campo TOTAL DE VENTAS como
métrica, simplemente arrastrandolo a la columna de datos. Para ver el total, debemos asegurarnos que a la izquierda de Ia
métrica ponga SUM (de suma).

* Siqueremos ver otros datos, como la media, pincharemos con el botdn izquierdo del ratdn sobre SUM y se nos abren otras
opciones, como el importe medio de las ventas, o la cantidad maxima que nos genera una sola venta. El consejo aqui es
insertar varios graficos de tarjeta de resultados y cambiarles en nombre en funcion del resultado que mostremos.

1,68 GCrafico > Tarjetadere... v WA TOTAL VENTAS
FECHA PRODUCTO VENTAS VISUALIZACIONES Record Count ~ TASA DE CONVERSIGN DATOS ESTILO
1 11eb 2021 CALCETINES 2 17 1
29,66 Fuente de datos Campos disponibles
2 1 feb 2021 CALZONCILLOS 3 352 1 /' control en Q,  Escriba el término de Agregacién
3 21eb 2021 CAMISA 2 157 1 -
e 5 © co FECHA ) Total
4 21eb 2021 PANTALON 3 203 1 Dimensién del periods | 123 PRECIO O Media
5 21eb 2021 CAMISETA 2 252 1 (3 FeECHA PRODUCTO O a .
6 217eb 2021 CALZONCILLOS 5 172 1 TASA DE CONVERSION sevene
C 5 )
e TOTAL VENTAS O Recuento diferenciado
7 37eb 2021 CAMISA 1 213 1 .
SUM TOTAL VENTAS O Min
8 31eb 2021 PANTALON 2 187 1 VISUALIZACIONES @ M3
ax.
185425 Métricas opcionales = [z O
Mediana
O Desviacion estandar
TOTAL VENTAS O varianza
Numero -
Ninguno -
© AfADIRUN FILTRO Ninguna

L]
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[ *] bicicom Google Data Studio

DEL COMERCIO DE GLION
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interesantes para E-commerce, ya que se ,

. Top 5 Products - All Sources Top 5 Campaigns - AdWords
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. Nest® Learning Thermostat 3rd Gen-USA - St... 129 19.221,00 $ Campaign - Fun _ 017§ 1,135
Google Analytics y contrastarlos con la base . News Camia-Ush o 18109005 | 2 Compoion-rccess [T
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