
1. Muchas gracias por tu interés en esta actividad; empezaremos en unos 
instantes.
2. Recuerda apagar tu cámara y silenciar tu micrófono.
3. Durante la sesión para cualquier pregunta, puedes utilizar el chat interno 
de la plataforma. Al final abriremos micros y turno de preguntas.
4. La sesión será grabada, y podrá ser publicada posteriormente en los 
canales del proyecto Digicom; puedes abandonarla en cualquier momento

JORNADAS FORMATIVAS
“Google Search Console. II Parte.

Análisis de la popularidad de un sitio Web.



En el posicionamiento en Google tienen que encajar 
muchas piezas.



Popularidad

• ¿Y si todos optimizamos el contenido?

• Los enlaces que apuntan a una Web siguen siendo un elemento importante que Google utiliza para 
Posicionar una Web.

• Ejemplo: https://www.luziluminacion.com

• El objetivo es que Google se encuentre el enlace https://www.luziluminacion.com en otras Webs*.

• El texto visible del enlace o anchor text Text no es necesario que contenga 
https://www.luziluminacion.com, pero la dirección si debe apuntar a https://www.luziluminacion.com

• Haz clic aquí

• www.luziluminacion.com

• Aproveche mi visita a Gijón para comprar una la lámpara en una tienda de lámparas de Gijón que tiene un 
amplio catalogo de tulipas de cristal.

https://www.luziluminacion.com/
https://www.luziluminacion.com/
https://www.luziluminacion.com/
https://www.luziluminacion.com/
https://www.luziluminacion.com/
http://www.luziluminacion.com/
https://www.luziluminacion.com/
https://www.luziluminacion.com/14-tulipas-cristal-para-lamparas


Anatomía de un enlace

• https://www.luziluminacion.com

https://www.luziluminacion.com/


Y si además en un contexto ideal



Y más ideal



¿Qué dice Google al respecto?
https://developers.google.com/search/docs/advanced/gu

idelines/link-schemes?hl=es

Google hace muchos esfuerzos 
para combatir el SPAM Web.

Un algoritmo especifico para 
controlar y combatir las malas 
prácticas. Google Penguin.

Google cada vez es más 
inteligente.

Debemos ser muy cuidadosos 
con cual oferta comercial al 
respecto*.



PageRank



¿Qué dice Google al respecto?



¿Qué dice Google al respecto?

<a 

href='https://pubads.g.doubleclick.net/gampad/ju

mp?iu=/99071977/mc2/futbol/marcadores&sz=190x16|

1x1&t=p%3Dmarcador&c=519726' rel="nofollow

sponsored">

https://pubads.g.doubleclick.net/gampad/jump?iu=/99071977/mc2/futbol/marcadores&sz=190x16|1x1&t=p%3Dmarcador&c=519726


¿Qué dice Google al respecto?

Esto es complicado, muy complicado de conseguir…pero no imposible.



¿Pero entonces, por qué tantas empresas de 
comprar enlaces?

¿?



Analicemos futbolemotion.com la ganadora de los 
premios E-Commerce 2020



En resumen

• Google valora que otras webs nos enlacen.

• Webs de temática similar y evidentemente cuanta más “relevancia” tenga esa Web más valor 
tendrá ese enlace. Algunos enlaces son muy perjudiciales.

• No se deberían de comprar enlaces, se debería de conseguir de forma natural.

• ¿Qué deberíamos hacer?
• Link building: Tomamos la iniciativa para conseguir enlaces, hacemos acciones fuera de la Web, lo que 

se conoce como SEO Off Page.

• Link baiting: Generamos unos buenos contenidos que serán enlazados en otras Webs.



¿Cómo no deben ser los enlaces?

• Uso de Herramientas que crean miles de enlaces en pocos minutos en páginas SPAM (paginas que 
solo tengan enlaces, enlaces y enlaces …) Enlaces en lugares fijos de la página.

• Todos los enlaces hacía la home (comportamiento poco natural)

• Mismo anchor text en todos tus enlaces

• Compra de enlaces: La compra de enlaces está penalizada, siempre buscar la naturalidad.

• Spam en comentarios de Blogs: Si participamos en blogs hacerlo aportando valor 

• Excesiva velocidad de obtención de enlaces (comportamiento poco natural)



¿Por dónde empezamos?

• Poner enlaces en todos los sitios en los que se tenga control:
• Nuestro blog. (Los enlaces internos son importantes)

• Redes sociales.

• Directorios locales.

• Webs de asociaciones.

• …

• Controlar quien nos ha mencionado pero no nos ha enlazado con Google Alerts.

- Nos llegará un aviso al correo electrónico, 
comprobamos si nos han enlazado y sino lo tiene 
intentamos contactar para que nos enlacen.

- Podemos probar también quien ha enlazado a la 
competencia.



Analizar en que otras Webs/Blogs temáticos podría 
ser interesantes disponer de un enlace.

Sí están en un lugar bien posicionado en 
Google es que son relevantes para Google.



¿Cómo actuar una vez localizado un enlace de 
interés?

• Creatividad e ingenio

• Guest Blogging o Invitar
• Invitar a escribirlo en nuestro blog.

• Ofrecernos a escribir nosotros un artículo para su blog..

• La clave es el contenido no vale repetir un artículo, siempre contenido original y de calidad.

• Analizar los enlaces de la competencia, buscar en Google el enlace de la competencia y analizar 
los resultados e intentar replicarlo. Se pueden usar otras herramienta como Open Site Explorer.



Utilizar herramientas profesionales.



La importancia del blog para generar enlaces y el 
posicionamiento



Ejercicio: Responder preguntas de los usuarios



Cómo utilizar Google Trends para generar ideas para 
el blog.



Como debe ser el post

• Buen título..

• Cuidad la etiqueta Title SEO y Meta Description

• Contenido hay que trabajarlo.

• Generación de Infografías, guías contenido descargable y enlazable.

• Vídeos.

• Enlaces….
• Enlaces internos y externos (no competencia).

• https://www.santafixie.com/blog/el-momento-mas-dulce-del-taller-de-bicicletas/

• Monitorizar que artículos están generando entradas y aprovecharlos para derivarlos a la tienda.

• Análisis: Estrategia www.santafixie.com/blog.

https://www.santafixie.com/blog/el-momento-mas-dulce-del-taller-de-bicicletas/


Análisis: Estrategia www.santafixie.com/blog.

• Variedad de artículos de diferentes temáticas.
• Consejos, búsquedas informativas ¿Cómo …

• Novedades de sus productos

• Artículos de temática de actualidad, muy valorado por Google.

• Artículos de invitados (blogueros conocidos en el mundo del ciclismo).

• Enlaces internos al catálogo.

• Enlaces salientes a Webs de temática similar de calidad.

http://www.santafixie.com/blog


Utilizar Google Search Console para saber quien nos 
enlaza con exactitud.

Necesitamos conocer quien nos enlaza y 

asegurarnos que sean contenidos de 

calidad y si nos enlaza alguien malo 

desautorizar el enlace para que google no 

lo tenga en cuenta.



En Search Console podemos ver las paginas que tenemos 
enlazadas, quien nos enlaza y los textos por los que nos 

enlazan, 



En el caso de tener enlaces “SPAM” y no depende de 
nosotros eliminarlo, podemos avisar a Google que no lo 

valore con la herramienta: 
https://search.google.com/search-console/disavow-links?



En el caso de problemas Google nos avisa.



SemRush: Herramienta para optimizar el SEO



SemRush



DEMO SEMRUSH.




