4 picicom

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Muchas gracias por tu interés en esta actividad, empezaremos en unos instantes
Recuerda apagar tu cdmara vy silenciar tu micréfono.

Durante la sesion para cualquier pregunta puedes usar el chat interno de la
plataforma o bien preguntarnos activando tu micréfono.

La sesion sera grabada y podra ser publicada posteriormente en los canales del
proyecto Digicom; puedes abandonarla en cualquier momento.

Correo para consultas digicom@comercioasturias.com
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GIJON

Venta en redes sociales: Facebook Ads

\
m ndine  QUONreinida i | inpulsa
n

Principads de Asturias
FADE @)~
= e

rrrrr




r:i DIGICOM
(9 DEL COMERCIO DE GIION

Introduccion
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|, | Bicom Facebook Ads

* Instagram nace en 2010, en San Francisco. Inicialmente era una app sélo para iPhone.

* Permitia aprovechar la camara del teléfono para hacer y publicar fotos de manera rapida, sin
necesidad de saber mucho de fotografia o retoque.

* En 2011 crearon los hashtags, para ordenar los contenidos que se iban generando.

* En 2012 lanzan la aplicacidon en Google Play (para Android). A las 24 horas de estar en Google Play,
consigue 1 millén de descargas.

5 dias después del lanzamiento de |la app para Android, Facebook anuncia su compra.
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DEL COMERCIO DE GLION

[}¥) picicom Marketing tradicional
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o Marketing tradicional

MERCIO DE GIJON

Photo by:
www.flickr.com/photos/canalsurradioytv
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¢Pero qué hacemos ahora cuando nos ponen
anuncios en la TV?
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DIGICOM Marketing tradicional

Anuncios en medios de comunicacion “para toda la audiencia”.
El coste de la publicidad depende de la audiencia del medio (niumero de personas que potencialmente se

alcanzarian), sin tener en cuenta qué porcentaje de ellas podrian estar interesadas en el contenido del

anuncio.

No es posible medir la efectividad: no hay herramientas que nos permitan saber cuantas conversiones se

logran con un anuncio en un medio convencional.

Suelen requerir de la intervencion de personas especializadas para su creacion / publicacion.
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DIGICOM Marketing online / social media

* Anuncios dirigidos a audiencias especificas: facilitan la segmentacion, es decir, seleccionar mostrarlo
solamente a la parte de la audiencia que pudiera tener interés en el producto que se anuncia.

e Las redes sociales ademas, tienen mucha informacién sobre sus miembros: intereses, amistades,
comentarios, etc. Y ponen toda esa informacion a disposicion de sus herramientas de anuncios.

 De este modo podemos llegar a un mayor numero de potenciales clientes, con una inversion econdmica
menor.

* Las herramientas de gestion de publicidad online, estan disefiadas para que sean faciles de manejar, por lo

que puedes crear y gestionar la campana por tus propios medios.
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[ Disicom Marketing online / social media

* El marketing online, ademas, nos ofrece herramientas de seguimiento, que permiten valorar las acciones del
usuario: si clica en el anuncio, si va a la web, el tiempo de permanencia etc.
* Facebook nos ofrece su “pixel”: un codigo de seguimiento que incluido en tu web, puede seguir la traza y las
acciones de tus seguidores o de los miembros de Facebook en tu web.
» Utilizando el pixel podriamos hacer campafias en Facebook mucho mas segmentadas, por ejemplo:
* Mostrar un anuncio solamente a los usuarios de Facebook que han visitado tu web.
* Mostrar un anuncio solamente a quienes han afadido un articulo al carrito de la compra, pero no han

finalizado la transaccion.
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(7 DEL COMERCIO DE GLION

El pixel de Facebook

Saber qué hacen los usuarios de Facebook en tu web, para poder personalizar la
publicidad.
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gB DIGICOM El pixel de Facebook

DEL COMERCIO DE GLION

* Sitienes una web o una tienda de e-commerce,
instalando el pixel en tu web podras vincular las
acciones de los usuarios en tu web al disefio de

anuncios en Facebook.

* El pixel trackea las acciones en tu web, y te ofrece

estos datos en la herramienta de Facebook Ads,

para que puedas utilizarla para disefiar tus

campanas.
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P'G'}?O,!‘{' El pixel de Facebook

Qué puede medir el pixel en tu web

* Informacion de pago afadida * Iniciado pago

e Articulo afladido al carrito * Cliente potencial

e Articulo afladido a la lista de deseos e Compra

* Registro completado * Programar

* Contacto * Busqueda

* Personalizar un producto * Iniciar prueba

* Hacer una donacién e Suscripcion

e Buscar ubicacion * Contenido visualizado

https://www.facebook.com/business/m/one-sheeters/facebook-pixel-events mmd‘ QiUONeinda  Gicn  impulsa
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4 picicom El pixel de Facebook

(9
Como instalarlo

De manera manual A través de plugins

Al igual que el cdédigo de Google Analytics, Determinadas plataformas de ecommerce y
podemos instalar el pixel en la web, incluyendo de web, disponen de plugins que facilitan
su coédigo en todas las paginas. la instalacidn, e incluso permiten algunas

opciones de personalizacion.

Existe una extension para Google Chrome: Facebook Pixel Helper que permite comprobar en cualquier web
si tiene instalado el pixel, si esta trackeando, y qué eventos trackea.
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[ *) bicicom El pixel de Facebook

DEL COMERCIO DE GLON

Verificar el dominio

(18) Administrador de eventos X

€ > C {d @ businessfacebook.com/events_manager2/list/pixel/376581936875182/overview?business_id=399816820518781 = :

i:: Aplicaciones Lista de lectura

Presentamos la medicion de eventos agregados de
Facebook

La medicién de eventos agregados es un protocolo que mide el
rendimiento de los anuncios. Este protocolo procesa los eventos
que han tenido lugar en sitios web desde dispositivos en los que
se ha cancelado el seguimiento publicitario. Esto contribuye a
que tus campaiias de anuncios se publiquen de manera eficaz al
mismo tiempo que se respetan las opciones de los clientes en lo
referente al seguimiento publicitario dentro de la plataforma de
Facebook.

Més informacion

Siguiente >
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[ *) bicicom El pixel de Facebook

DEL COMERCIO DE GLON

Verificar el dominio

Administrador de eventos

€ 5 C Y @& businessfacebook.com/events_manager2/browser_api?business_id=399816820518781 = . H

it? Aplicaciones Lista de lectura

a < Administrador de eventos

Configuraciones de eventos web

- d

cuenta ial. Verifica los di les que posees para asegurarte de que tu empresa tiene el control dd
Para buscar tu dominio principal, introduce el nombre del sitio web y su dominio de nivel superior.

' Visualiza y administra los eventos para la optimizacion de ios en i0S 14.5 y versiones posteriores e

= Busca por URL del sitio web X  Q Enviar
t& Eventos
Dominio principal @ 5 5 .
@ configurados Es necesario verificar el dominio X
P p— Verificar dominio 5 envidria.es A\ Sin verificar
(]

Instrucciones para la verificacién de dominios

En la configuracion de Business Manager, ve a "Seguridad de la marca’ y selecciona

"Dominios”. Si el tuyo no figura en la lista, afade el nombre de tu dominio principal y sigue

las instrucciones indicadas para verificarlo.

Una vez verificado, puedes usar los pixeles disponibles y las conversiones personalizadas
© (El sitio web no aparece en la lista? Biscalo por su URL. para configurar hasta ocho eventos en tu dominio. Mas informacién

Enviar comentarios
Cerrar ) Verificar dominio
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[ *) bicicom El pixel de Facebook

DEL COMERCIO DE GLON

Verificar el dominio

(18) Configuracion del negocio X

w Ey» TP
» Lista de lectura

-

_ [ i Eaimttetingmn =

&« 5 @ { & businessfacebook.com/settings/: d i iness_id=399816820518781
I Aplicaciones
FACEBOOK — Anadir un dominio X
- Dominios
Conﬁguracién del Afade el dominio que quieres asociar 3 tu empresa con el formato correcto.
negocio Solo puedes verificar el dominio raiz (ejempio.com), pero no un subdominio
(tienda ejemplo.com) ni una 39 ). No afiadas
. EnVidria - prefjos como http// o hitps:// al principio
Tu dominio  envidria.es
@ Seguridad de la marca ~ &
Los dominios solo se pueden afadir 2 una empresa pero se pueden compartir
Dominios con socios designados

Listas de bloqueo

A oo (D
Registros v

EnVidria todavia no tiene ningin dominio.

L\, Integraciones v
Administra tus dominios

@ Métodos de pago Todos los dominios que has afladido a Business Manager se mostrar|

& centro de seguridad m

& Solicitudes

9 Notificaciones

‘@}@Q(’-}) e -

wiende e QUIONreinia  FjcSn | /impulsa

2020,/200

G =m o g

Principada de Astirias




[ *) bicicom El pixel de Facebook

DEL COMERCIO DE GLON

Verificar el dominio

RS T P IE e e X_

€ > C 0 & g 1999 3387t ,id=399816820518781 w =P

i Aphcaciones | E Lista de bectuea
(18) Configuracién del negocio X | &

€ > C 3 @& busines

3 Aplicaciones

red-domains/1999208655613387business_id=399816820518781

FACEBOOK

Dominios
Configuracion del

negocio a - envidria.es  Sin verificar
Fil on .- Q Afadi 7
iitrapos nombxe 0 identi.. L Propiedad de: EnVidria Identificador: 199920865561338

‘ EnVidria 7

envidria.es Verifica tu dominio Se ha verificado el dominio envidria.es.
S Selecciona una opcién
@ Seguridad de la marca A [ Anadir una metaetiqueta a tu cédigo fuente HTML
Dominios @ Afadir una metaetiqueta a tu cédigo fuente HTML
Listas de bloqueo Subir un archivo HTML a tu directorio raiz
@) Registros o Actualizar el registro TXT de DNS con tu registro de dominio
<meta name="facebook-domain: content=" >

A, Integraciones v
2. Paste the meta-tag into the <head> ... <head> section of the website's home page HTML soj
the page.

Nota: 3 verificacion no podra realizarse si el codigo de metaetiqueta se encuentra fuera de la seccion ‘<head
JavaScript cargue de forma dindmica.

& Métodos de pago

& Centro de seguridad

o- . 3. Tras publicar la pagina de inicio, ve a http:/envidria.es/ y consulta la fuente HTML para conf
& Solicitudes la metaetiqueta.

Qi
[T Notificaciones 4. Clic Verificar dominio.

NotaFacebook puede tardar hasta 72 horas en encontrar el codigo de la metaetiqueta. Si el estado del dominio sigue siendo "No
& &8 Q e R e e e e N S S A
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DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

El pixel de Facebook

Verificar el dominio

[B) (18) Administrador de eventos X

< NG}

3% Aplicaciones

[2) (18) Configuracién del negocio. X | +

@ business.facebook.com/events_manager2/browser_apiZbusiness_id=399816820518781

G} <  Administrador de eventos

Configuraciones de eventos web

Visualiza y administra los eventos configurados para la optimizacion de anuncios en i0S 14.5 y versiones posteriores en los dominios principales asociados a tu
cuenta empresarial. Verifica los dominios principales que posees para asegurarte de que tu empresa tiene el control de las configuraciones de los eventos web.
e Para buscar tu dominio principal, introduce el nombre del sitio web y su dominio de nivel superior.

Busca por URL tio wet X  Q Enviar
Eventos
Dominio principal
P pal © configurados
envidria.es Dominio verificado 2

© (El sitio web no aparece en la lista? Buscalo por su URL

Enviar comentarios

&
. g
Q
®

[ (18) Administrador de eventos X

€ >C D0

a

©

¢ @ P

BOO @S

2 (18) Configuracién del negocio X

& business.facebook.

| + o  °

Origenes de datos

Q Busca pornombre o

Pixel de EnVidria

Identificador 376581936875

dentificador

piel/37658193687518: ?business_id=399816820518781 s Wy =P

E | EnVidria (399816820518781) -

@ oumos s~ ([

= Pixel de EnVidria &

Informacién general  Probareventos  Diagnéstico  Historial  Configuracién
= Pixel
Todas las actividades 7658103687
. @ 1 sitio web
9078,00
envidria.es
4 Catalogos
C de autor
A~ 2integraciones activas
26
sep9 sep 13 sep 16 sep 20 sep 23 sep 27 sep 30 oct 4 oct7

Administrar integraciones

Afiadir eventos v

Q Busca por evento 0/50

Todos los eve.. =

Pixel/API de conversiones  Medicién de eventos agregados (IR

Muesti

permitir el segu

cibido a API de conversiones, e

os de las personas que han opta

Calidad de
s Eventos
coincidencias .

Eventos Método de conexién
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[* ) Dicicom El pixel de Faceboo

Administrar los eventos

(2) Facebook Business Suite X [B Administrador de eventos X  + o X
SR C RO @& business.facebook.com/events_manager2/browser_api?business_id=399816820518781 pe Wn % » = e : . .
* Podem dirl
oaemaos pedirie que siga
G} < Administrador de eventos E EnVidria (399816820518781) v

= hasta 8 eventos diferentes.

Configuraciones de eventos web

E
Visualizay admlﬁlsxra Io.s eventos co.nflgurafios para la optimizacion de anuncios en i0S 14.5y versmr.]es posteriores en los dominios ‘pnnmpa\es asociados a tu 4 ¢Cémo configuro eventos?
cuenta empresarial. Verifica los dominios principales que posees para asegurarte de que tu empresa tiene el control de las configuraciones de los eventos web.
6 Para buscar tu dominio principal, introduce el nombre del sitio web y su dominio de nivel superior.
[ . ; (4 Administrar dominios
= Busca por URL del sitio web X Q Enviar

‘& Eventos

Dominio principal @

configurados
envidria.es Dominio verificado 4 Ultima edicion: 7 oct 2021 17:13 ~
@
Prioridad mas alta Afadir al carrito Pixel de EnVidria Pixel 376581936875182
Ver contenido Pixel de EnVidria Pixel 376581936875182
Iniciar pago Pixel de EnVidria Pixel 376581936875182
Prioridad mas baja Buscar Pixel de EnVidria Pixel 376581936875182

Administrar eventos

© (El sitio web no aparece en la lista? Buscalo por su URL.

Enviar comentarios

B O
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[ DiGicom El pixel de Facebook

PLAN DE DIGITALIZACION
Administrar los eventos

DEL COMERCIO DE GIION

@ Facebook Business Suite X @ Administrador de eventos X + ° = >
& > C O @& businessfacebook.com/events manager2/browser_api/edit_events/envidria.es?business_id=399816820518781 hxe "n Wb » = 0 H
G} ¢ Administrador de eventos E Envidria (399816820518781) -
Editar configuraciones de eventos web ( \
E Para cambiar el esquema de configuracion de este dominio, selecciona el pl’XG: Ql Lvento que quieres configurar en el dominio. Ordena los eventos de mayor a menor prioridad para que,
en aquellos casos en los que el cliente realice varias acciones durante una se: . L . - dad. Si cambias la prioridad de los eventos, debes esperar 72 horas para volver a cambiarlos. Los
: 5 5 S ; ... .. Seharecibido durante los tltimos 28 dias i i i
anuncios y los conjuntos de anuncios dejaran de estar en circulacion si elimin e acion. Mas informacion
e desde este dominio
Dominio:envidria.es Anadir al cartito Franjas de eventos cubiertas: 4 de 8 V.15 11
e Ultima edicion: 7 oct 2021 17:13 ViewCategory
Ver contenido Optimizacion del
A’ Prioridad @ Pixel/Conversion personalizada v:lor © Uso de eventos configurado @ Propiedad de @
No se ha recibido durante los ultimos 28
dias desde este dominio
Prioridad mas alta i}  Pixel de EnVidria - Afiadir informacién de pago ) 1 Evento Esta cuenta
7o No ha habido actividad en mas de 28 dias. Si
ss ; . Afiadir a la lista de deseos o
it Pixel de EnVidria - No ha habido actividad en mas de 28 dias. Si 1 Evento Esta cuenta
Ranictra ramnlata %
it Pixel de EnVidria v [ No encuentras tu evento? Prueba a buscar 1 Evento Esta cuenta
Prioridad mas baja 33 Pixel de EnVidria v Buscar v 1 Evento Estacuenta X
@ Cancelar
Enviar comentarios
e
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[ *) bicicom El pixel de Facebook

DEL COMERCIO DE GLION
Administrar los eventos

_ E pministgador de eventos

&€ - C 0 @& businessfacebook.com/events_manager2/list/pixel/376581936875182/overview?business_id=399816820518781 T q.. lﬁ}, » = . :

* El seguimiento de algunos
eventos, puede requerir que
incluyas algun cédigo adicional
en alguna de tus paginas.

Administrar evento X

Consulta y administra la configuracion de tu evento y los datos que recibe. Si un evento
cuenta con varios métodos de configuracion, los cambios deben realizarse segin el modo
en que se configuraron.

API de conversiones
Este evento estandar se ha configurado mediante la APl de conversiones.

Administra esta conexion en la configuracion.
Ir a la configuracién
Cadigo del evento

Este evento estandar recibe datos a través del codigo de eventos del pixel que se
ha instalado manualmente en tu sitio web. Para hacer cambios, ponte en contacto
con tu desarrollador o consulta las instrucciones detallagzsiseame——_

del pixel.
Documentacién del pixel
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Creacidon de campanas
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DIGICOM

PLAN ITALIZACION

E CI0 DE GLON

Crear una cuenta publicitaria

@ (18) Configuracion del negocic X

-+

&« = C -D 8 business.facebook.com/settings/ad-accounts/?business_id=3998168205187818&global_scope_id=399816820518781

FACEBOOK
Configuracion del
negocio

E Envidria

Usuarios

‘B Cuentas
Pdginas
Cuentas publicitarias
Grupos de activos comerciales
Aplicaciones
Cuentas de Instagram
Cuentas comerciales

Cuentas de WhatsApp

d%, Origenes de datos

@ Seguridad de la marca

)

@ &QaQ o

= Cuentas publicitarias

-
v 2 »
| ] . i -

| -

”~
1 L 13 L]
EnVidria aln no tiene ninguna cuenta publicitaria.
Administra tus cuentas publicitarias
Todas las cuentas publicitarias de Facebook que has afiadido a Business Manager

se mostrardn aqui.
v
w

Es necesario disponer de
una cuenta publicitaria.

Principada de Asturias
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DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

(18) Configuracién del negacio

& > C Y @& businessfacebook.

/?business_id=3998168205187818&global_scope id=399816820518781

rear una cuenta publicitaria

FACEBOOCK

Configuracion del
negocio

Usuarios v

W@ Cuentas ~
Péginas
‘Cuentas publicitarias
Grupos de activos comerciales
Aplicaciones
Cuentas de Instagram

Cuentas comerciales

Cuentas de WhatsApp
£ Origenes de datos v
@ Seguridad de la marca v

o

& @ a0

Cuentas publicitarias

£ - X
Afadir una cuenta publicitaria
Tu negocio controlaré las campafias y la facturacion de esta
cuenta. Al reclamar una cuenta publicitaria, se moverd a
Business Manager.

Solicitar acceso a una cuenta publicitaria
Tu negocio necesita usar esta cuenta publicitaria en nombre de
EnVidria atin no tiel @7 ctro negecio. Por ejemplo, trabajes para una agencia y la

cuenta publicitaria pertenece a un cliente. El propietario de la

Administra cuenta publicitaria no cambiaré.
Todas las cuentas publicitarias de Crear una cuenta publicitaria
s¢ Necesitas una nueva cuenta publicitaria para tu empresa.

(18) Configuracién del negocio

x

€ > C ( & business.

?business_id=399816820518781&global_scope_id=399816820518781

Crear cuenta publicitaria

@ Lainformacién de pago ha cambiado de lugar
Podras afadir informacién de pago después de crear la cuenta.
Nombre de la cuenta
PubliEnvidrua
Zona horaria
(GMT+02:00) Europe/Madrid

Divisa

EUR — Euro - }

Al crear una cuenta publicitaria, aceptas |as Condiciones de Facebook, incluidas las condiciones del
método de pago seleccionado, en nombre de EnVidria, como su representante autorizado.

Gancelar m
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DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Crear una

cuenta publicitaria

[ (18) Configuracién delnegocie x| +

@ business.facebook. i ?business_i 0518781&global_scope_id=399816820518781

Para quién se usara esta cuenta publicitaria

Esta cuenta pul ria se usard para:
@ Mi negocio (EnVidria)
Otro cliente o empresa

Es importante seleccionar las opciones correctas para
garantizar que el nombre del otro negocio se muestre en
Facebook cuando crees un anuncio en su nombre, incluido
en el cuadro de didlego “Por qué veo este anuncio”. Es
posible que también obtengas acceso a las funciones del
administrador de audiencias del otro negocio, incluido el
tamafio de sus audiencias personalizadas y la herramienta
de superposicién de audiencias. Més informacién

-

[ (18) Configuracién del negocio X | 4+

<« > C 0 @ business.facebook. '9861266035481?business_id=399816820518781

Afiadir personas y establecer permisos

Busca y filra
2 personas seleccionadas

Aline [ %

Carme

& Paua

Cuenta publicitaria

Acceso parcial
Administrar campafas
Crear y editar anuncios.
Ver rendimiento
Acceder a informes y ver anuncios
Administrar modelos de anuncios del centro de contenido
nsulta, crea y edita modelos de anuncios en el centro de
ntenido
Control absoluto
Administrar cuenta publicitaria
C  la configur. y los permisos de la cuenta ®
publicitaria. Crear y editar anuncios, acceder a informes y ver

anuncios

2020,/200
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DiGIcoM Crear una cuenta publicitaria

B (18) Configuracién del negosio X

€ > C O & 126603548 17business i

12660354817business_id=399816820518781

Afadir informacién de pago X
Cuenta creada correctamente

Se ha creado 879861266035481 y se ha afiadido a tu cuenta de Business Manager. Ahora puedes anadir la informacion de Informacion fiscal y del negocio Editar
pago para tu cuenta.

Cerrar dir informacién de pago

Opcional: afiade una identificacién fiscal o direccion

Afadir método de pago

Tarjeta de débito o crédito [ERJEEE

Payral P

(@]

Banca en internet [[E0 O

(") Tengo un crédito publicitario para reclamar.

@ Tus métodos de pago se guardan y almacenan de forma segura.

Se aplican condiciones
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[** DIGICOM

! Creando una campafa

1. Antes de lanzarnos a crear una campafa de publicidad, es necesario tener un objetivo
definido, esto es.

* Qué queremos conseguir con la campana.

 Como queremos que el usuario actue cuando vea el anuncio.

2. Enfuncion del objetivo que definamos, Facebook elegira la audiencia que mas posibilidades
tiene de actuar como queremos.
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L | REICOM Creando una campana

Estructura de Facebook Ads
Facebook Ads organiza las acciones promocionales en una estructura de 3 niveles:

 Campaia: En la campana elegiremos el objetivo que perseguimos con la accion promocional que
estamos realizando.

* Conjunto de anuncios: aqui se definira el publico objetivo, el presupuesto y la programacién de la
campana.

* Anuncios: lo que vera tu publico objetivo. La publicacidn, creatividad o imagen que se les vaya a
mostrar. Pueden incluir: texto, imagenes, videos, y un boton de llamada a la accion. Podemos
crear varios anuncios con distintos formatos, para adaptarlos al lugar en el que se mostraran vy al
publico concreto al que se dirijen.
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|, | Bicom Creando una campana
Objetivos

Los objetivos de las campafias se dividen en 3 grandes grupos:

* Reconocimiento: aquellos que no esperan que el usuario haga algo concreto, sino que
simplemente buscan dar mas visibilidad a la marca, y hacerla visible en el dia a dia de una

persona.
* Consideracion: esperamos que el usuario haga algo.

* Conversion: conseguir ventas, o conseguir que el usuario realice una accion especifica que
nosotros hayamos marcado.

L]
s I s e s . -
m comerciantes QIJONreinicia  Fjon | sinpulsa

I E=TEd  FADE @)




[ | Dicicom Creando una campaia

DEL COMERCIO DE GLION
Administrador de anuncios

ﬂ Administrador de anuncios - Ad- X

s O O (i ———— e ———————————— Una vez tenemos todo
listo, podemos ir al
Administrador de
R anuncios y crear nuestra
Elige un objetivo de la campafia primera Campana.

Mas informacion

Reconocimiento Consideracion Conversion

Reconocimiento de Trafico Conversiones
marca

Interaccion Ventas del catdlogo
Alcance

Descargas de Tréfico en el negocio
aplicaciones

Reproducciones de
video

Generacion de
clientes potenciales

Mensajes

Cancelar
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(7 DEL COMERCIO DE GLION

Audiencias personalizadas
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4 picicom

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Audiencias personalizadas

Desde el administrador de eventos

* La informacién capturada por el pixel nos permite crear audiencias personalizadas v hacer
anuncios exclusivamente para ellas.

[E] (12) Administrador de eventos x| +
& > C (d & businessfacebooks its_manager2/list/pixel/376581936875182, 7business_id=399816820518781
a Origenes de datos
Q Busca por nombre o identificador = Pixel de EnVidria &
E
Pixel de Envidria Informacién general Probar eventos Diagnéstico Historial Configuracion
e Identificador 376581936875182
A pixel de PubliEnvidrua -,
et 4571571855071 Todas las actividades
076,00
& 14—
sep9 sep 13 sep 16 sep 20 sep23 sep 27 sep 30
Afadir eventos w
Pixel/API de conversiones Medicién de eventos agregados ()
Mu b recibi del pixel de Facebook y la APl de conversiones, excep
seguimiento en d 5i0S14.5
Usad
Eventos A sade Método de conexion
por
fer) () \.f@wcalegorv Navegador * Servidor
&
O‘ =] :ﬁadiral carrito Navegador * Servidor
Activo
()
o - = - = ol B

O\ Busca por evento 0/50

to

(m] X

°
v mme =

E | EnVidria (399816820518781) -

B Ultimos 28 dias m
Crear anuncio

Crea campafias de conversidn que usen la informaci6n de tu pixel
para impulsar mas ac

Crear audiencia personalizada
ue ya han

que se parezcan

Crear audiencia similar
Conla inform
probabilidade:
atus mejores clientes actua

n de tu pikel, llega a personas nuevas con

as en U empresa porque se parecen

Crear conversion personalizada
Mide acciones de los clientes mas especificas y pon en circulacion
anuncios optimizados para impulsar su entrega y alcance.

Todos los eve A d

os de las personas que han optado por no permitir el

Calidad de
- N Eventos

coincidencias de L
totales

eventos
7530

0.1/10 Ultima recepcién v
Hace 1hora
7268
Ultima recepcion ~
Hace 1 hora

B Ultimos 28 dias w

Crear anuncio
Crea campanas de conversion gue usen la informacion de tu pixel
para impulsar mas acciones de los clientes.

Crear audiencia personalizada

Con la informacidn de tu pixel, llega a las personas que ya han
interactuado con tu marca o busca personas nUevas gue se parezcan
a tus mejores clientes.

Crear audiencia similar

Con la informacion de tu pixel, llega a personas nuevas con
probabilidades de estar interesadas en tu empresa porgue se parecen
a tus mejores clientes actuales.

Crear conversion personalizada
Mide acciones de los clientes mas especificas y pon en circulacian
anuncios optimizados para impulsar su entrega y alcance.
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Anuncios automatizados
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(%) ocicom Anuncios

* Si el administrador de anuncios te parece muy complejo, no te preocupes. Hay otros modos mas

sencillos de aprovechar la herramienta de publicidad de Facebook:
* Promocionando publicaciones desde la propia pagina

e Através de la opcidon “anuncios” de Business Manager.

* Tendras menos control sobre la configuracion de las campafas, pero podras crearlas a través de

asistentes mas sencillos que te irdn guiando paso a paso.
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bicicom Anuncios automatizados

* La manera mas sencilla de hacer publicidad en Facebook. Basta con que configures tus prioridades, y el algoritmo

de Facebook hara el resto.

e Podras:
* Crear varias versiones del anuncio (hasta 6). Asi Facebook podra elegir cual mostrar para maximizar el rendimiento.
* Audiencias personalizadas: el asistente te ofrecera distintas opciones de audiencias automaticas que se ajusten a tu negocio.
* Controlar el presupuesto: Facebook te sugerira un presupuesto pero tienes la opcion de modificarlo y elegir el tuyo.

* Notificaciones sobre el rendimiento de tus anuncios: recibiras notificaciones periddicas con informacién sobre cdmo

funcionan tus anuncios y sugerencias para mejorarlos.
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DEL COMER

Anuncios automatizados

(E) Facebook Business Suite b4 =+

< > C 0 @ business.facebook.com/latest/ad_center?asset_id=412488842140325&business_id=3998168205187818&mnav_ref=bm_home_redirect

0S | [em Envidria -
(4 p ﬂ_ - - - -
amos la bienvenida, Aline.
r en circulacion un anuncio en Facebook es una forma sencilla de conectar con las personas relevantes para EnVidria y hacer crecer tu Crear anuncio Mas informacién
esa.
bs @ Alcance Objetivo Importe gastado
‘-u Anuncios fmpafia = 1 conjunto de anuncios = 1 anuncio
21 oct = - - 0.00 € v ftad
I n pausa 0 el recuerd ' 1,
Reconocimiento de marca B Alcance ‘;I?ml,ur,'nlo mporte gastado er resultados
as)
Identificador: 23849128521000748 o

]
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PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Promocionar publicacion

@ Facebook Business Suite X Q (20+) EnVidria | Facebook

& > C (O @& facebookcom/EnVidria

0 Q Busca en Facebook

Administrar pagina

IE EnVidria L 4

(#2)) Business Suite A~

. Bandeja de entrada

® 1 mensaje nuevo

Herramientas de publicacion

o Inicio

a8 Ultimas noticias

® 8 nuevos

@ Administrar tienda
=q Centro de anuncios v
@ Podcasts

=4 Promocionar

https://www.facebook.com/EnVidria/photos/pcb.3675596372496206/3675596299162880/2...

o~ ® g

l “ EnVidria #° Editar Ver tienda

Cr
;gPbmo quieres hacer crecer tu empresa?

Recibir mas Obtener mas
mensajes clientes
Recomendado potenciales

Recomendado

Anuncios automatizados
Obtén anuncios personalizados que,

justen con el tiempo para conseg®
es resultados.

Herramientas gratuitas para X
empresas de Facebook

ﬁ Publica una oferta de empleo >
Publica ofertas de empleo de tu
empresa en Facebook para...

G

I

Personas alcanzadas

00 2

o) Me gusta (D Comentar

ig Comenta como EnVidria

[m}

X

(-]
* Bl @

@ aine 3
lze v

1 vez compartido

7> Compartir

© 0@
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