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Por qué iniciar una estrategia de videomarketing
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(¥ pgcom Videomarketing

* Herramienta de marketing online que consiste en la creacion de videos (imagen audio-visual)
* Acercamos el producto y nuestra empresa al usuario o cliente final

e Elvideo, que mezcla imagenes y sonidos, es lo mas parecido a la realidad que, por ahora, nuestro
cliente final puede experimentar a través de Internet con relacidén a nuestra empresa o productos
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Dicicom Videomarketing

Ventajas de incluir el video en la estrategia de comunicacion

Aproximadamente el 80% de los contenidos que se consumen online, son videos.

* Facil de consumir: en cualquier dispositivo: moviles, tablets, PC, SmartTV ...
 Emocional: el video despierta las emociones y conecta con las personas con facilidad. Incrementa el engagement

e Confianza: es mas facil generar confianza cuando vemos y oimos algo, que cuando solamente leemos, o vemos fotos.

* Puede favorecer el SEO: incrustando videos en la nuestra web, incrementamos la duracion de las visitas.
* Facilita la venta: permite mostrar nuestros productos de una manera mas grafica, con mas detalle, mostrar su uso

» Cercania: permite poner cara a la empresa, y acercarnos a nuestros clientes a través de Internet.

* \Viralizable: los videos son facilmente viralizables, por lo que contribuyen a aumentar nuestra visibilidad.

e Aporta valor: si lo hacemos bien, nos permite ofrecer informacion relevante y de interés para el consumidor.

e Reutilizable: podemos compartirlo en redes sociales, extraer el audio para podcast, enviarlo directamente, etc.
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(7 DEL COMERCIO DE GUON

Videomarketing

La importancia del video

Cada minuto se suben a Youtube mas de 72 horas de video (esta cantidad se duplica
cada afo)

El 90% de los usuarios de Internet dicen que los videos les ayudan o han ayudado
en su decision de compra.

El video es el contenido mas compartido en redes sociales.
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o Videomarketing

Por qué incluir el video en la estrategia de comunicacion

* Puede ser gratuito (*) si lo hacemos nosotros mismos utilizando las herramientas a nuestro alcance.

* Podemos publicarlo en diferentes plataformas

* Adiferencia de los anuncios en TV, que se muestran a todo el mundo, el video marketing va a ser visto por
personas que expresamente buscan informacion sobre un tema (Inbound marketing)

* Puede ser compartido en Redes Sociales — marketing viral

* No tenemos limitacidon en la duracién del video (**).

* gratuito, si no valoramos econdémicamente las horas de trabajo que requiere.

** En videomarketing menos es mas: a mds cortos y “al grano” vayan los videos, mas efectividad lograremos
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DEL COMERCIO DE GLION

D YouTube ™ Buscar

75%

de millennials
miran al menos
un video al dia

Las TENDENCIAS en VIDEO MARKETING de 2020

14.794 visualizaciones * 30 jul 2019 ifp 463 &l 11 A COMPARTIR =i GUARDAR

: dv= :
https://www.youtube.com/watch?v=aA3fFregnYc m;‘é‘i‘i&?&mes QUIONenda  Sicn  Jimpuisa
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L | RN Videomarketing

éQué te impide arrancar?

Para que quede bien, hace falta comprar equipos caros.

* Hoy en dia tenemos todo un estudio de grabacion en el bolsillo. Los smartphones pueden grabar
video de muy buena calidad.

* Importa mas el mensaje, y lo que cuentas a tus clientes, que la calidad técnica (no vamos a salir en
TV ni en una pantalla de cine).

Se necesitan conocimientos técnicos: es muy dificil

* Lo mas dificil es decidir qué vas a contar: los contenidos de valor.

* Técnicamente hacen falta unos conocimientos basicos, pero perfectamente adquiribles.
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) DiGicom Videomarketing

&,
éQué te impide arrancar?

Hay que dedicarle mucho tiempo

* Para que algo funcione, primero hay que aprender, probar, experimentar ... al principio te llevara
mas tiempo.
e Cuando aprendas y tengas controlado el proceso, podras automatizarlo y sera mucho mas rapido.

Uy iino, no, no!l, jqué vergiienza salir en los videos!

* No es obligatorio que des la cara. Aungue la naturalidad y que te muestres, influird mucho en la
parte “emocional” del proceso de venta y generaras confianza.
* Puedes hacer videos en los que sdlo se escuche tu voz: no seran tan personales, pero si tendran ese

punto personal.
* Salvo que estés emitiendo en directo, no es obligatorio que publiques un video que no te guste

como ha quedado.
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Videomarketing

Youtube

) Oberlo Usuarios de YouTube

activos mensualmente

YouTube tiene
000000OGO OO

-

i ettt 2 mil
Hi HHEHEE  millones
ccoe _see YTX de usuarios en el mundo.

Fuente: Oberlo /

\

La Unica red social con mas usuarios activos mensuales que YouTube es

Facebook.
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Usuarios mensuales activos

BERL
= . en YouTube

YouTube tiene
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90000060 o0 000000000 O0OS
00000000 O © 0000OCOCIOIOIOOOIONINS
Beéseedd @ 8290802800006
BHBERY O0000O0OOGSOOS O
BHBIPG ® 0000000006 g
L 1 1] PERIBDOECVEIS
it TR 1 11 2 de usuarios mensuales
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E:' o . 33?. en todo el mundo.
®

(Statista, 2019)
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DEL COMERCIO DE GLGON

gﬂ DIGICOM Videomarketing

Youtube
_ a
B oberlo YouTube 2 plata,forma
de redes sociales mas popular
79%
O,
de los usuarios de Internet
tienen una cuenta de
YouTube.
Fuente: Oberlo
\ %
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DEL COMERCIO DE GIJON

gB DIGICOM Videomarketing

Youtube

\

a A YouTube habla

tu idioma

Se puede navegar en YouTube
en 80 idiomas diferentes.

Y Esto cubre el
95%

de la poblacién de Internet.
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DEL COMERCIO DE GLION
Youtube

Q DIGICOM Videomarketing

~

Uso de YouTube
por generacion

& Oberlo

El

84% -

de adolescentes ..
entre 11y 15 afios
visitan YouTube

una vez al dia.
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DEL COMERCIO DE GIJON

Q DIGICOM Videomarketing

PLAN DE DIGITALIZACION
Youtube

\

Importancia de YouTube
para las empresas

&) Oberlo

62%

de las empresas usan

YouTube
como canal para publicar
contenido de video.

Fuente: Oberlo/
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https://www.oberlo.es/blog/estadisticas-youtube

DEL COMERCIO DE GIJON

Q DIGICOM Videomarketing

PLAN DE DIGITALIZACION
Youtube

I

B oberlo Los usuarios de YouTube

prefieren los moviles

\ Mas del
= 70%

@ de las reproducciones en
YouTube proviene de

dispositivos moviles.

\ Fuente: Oberlo /
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https://www.oberlo.es/blog/estadisticas-youtube

Q DIGICOM Videomarketing

Descubriendo nuevos
servicios y productos

EL90%. - 2

de los usuarios reconoce
descubrir marcas y
productos en YouTube.

(Thinkwithgoogle, 2019)
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e Videomarketing

JE GIC

Youtube

. Es el segundo mayor motor de busqueda en todo el mundo.

. Tercer sitio web mas visitado

. La publicidad online aumenta cada vez mas su inversion en la creacién de videos
online.

. Cada video nos permitira poner un enlace para llevar trafico a la web
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” o Videomarketing

Ecommerce (ficha de producto)

* Cada vez mas las grandes plataformas de venta online incluyen videos en las fichas de productos.

* Permiten al comprador online “ver” mejor ese producto y observar detalles que en las fotos no se
aprecian o son mas dificiles de mostrar.

* Dan mas informacion sobre el producto que se va a comprar.
* Ejemplos: https://www.pikolinos.com/es-es/sella-w6z-6500.html?dwvar_sella-w6z-6500 color=CUERO
e Aliexpress

* Ropa
* Mascotas

* Tecnoldgia
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https://www.pikolinos.com/es-es/sella-w6z-6500.html?dwvar_sella-w6z-6500_color=CUERO
https://es.aliexpress.com/item/4001261342932.html?spm=a2g0o.tm574603.6423877580.2.6a3cwlPJwlPJBP&&scm=1007.25281.150765.0&scm_id=1007.25281.150765.0&scm-url=1007.25281.150765.0&pvid=b1706e6f-c451-403a-bf16-d40f84f7f0b1&utparam={"process_id":"7","x_object_type":"product","pvid":"b1706e6f-c451-403a-bf16-d40f84f7f0b1","belongs":[{"floor_id":"14325148","id":"408436","type":"dataset"},{"id_list":["3632970"],"type":"gbrain"}],"scm":"1007.25281.150765.0","tpp_buckets":"21669#0#186385#0_21669#4190#19165#728_15281#0#150765#0","x_object_id":"4001261342932"}
https://es.aliexpress.com/item/1005001369968684.html?spm=a2g0o.productlist.0.0.66054101NNgABf&algo_pvid=7f452a3d-db26-4fa1-b12e-a36656aed314&algo_expid=7f452a3d-db26-4fa1-b12e-a36656aed314-0&btsid=2100bdd816057001134088348ef506&ws_ab_test=searchweb0_0,searchweb201602_,searchweb201603_
https://es.aliexpress.com/item/4000012251071.html?spm=a2g0o.productlist.0.0.74064906ApBRRY&algo_pvid=e1c693cc-223d-4a9b-b716-a3f89c9bdeb0&algo_expid=e1c693cc-223d-4a9b-b716-a3f89c9bdeb0-1&btsid=0b0a119a16057001641633635e462b&ws_ab_test=searchweb0_0,searchweb201602_,searchweb201603_
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bicicom Videomarketing

Redes sociales

* Lo videos pueden ser compartidos en las redes sociales en las que se tiene presencia.

Facebook: admite formato vertical y horizontal, ideal para viralizar y conseguir mayor engagement con

los videos que podamos crear para Youtube o para la tienda online.
Instagram e Instagram TV: formato de video en vertical, para adaptarlo a las pantallas de los moviles.

Estados y stories: WhatsApp Business, Instagram Facebook ... podemos hacer videos llamativos para

nuestras stories y para usar en los estados de WhatsApp Business.

Video en directo: cada vez mas habitual en redes sociales, videos en vivo y en directo mostrando

productos.
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[ Calzados del Rio - Publicaciones X
€ cC @ facebook.com/pg/calzadosdelrio/posts/?ref=page_internal

i Aplicaciones y Bookmarks [l Slack|CTIC [l Slack|VigilanciaTr.. ) Flora delos Picosd.. () CursosBoluda @ Demo Innoquesar [E] Diagnéstico Comer.. [B] Digicom nuevo - D...

' www.calzadosdelrio.com® Q Busca
Envios a toda Espafia y Portugal =Ra
... Ver mas

1k Me gusta N\ Seguir A Compartir

OIS Iy PSS IV I Y S S I ey

Publicaciones de visitantes >

<9, Marga Menendez Gonzalez eee
w e agosto a las 1826 @

la nueva web una pasadal! fotos grandes,rapido
de ver y facil Il todo un acierto enhorabuenalll

desde 1997,

| ch

Calzados del Rio
@calzadosdelrio

Inicio Me gusta - Comentar -
Publicaciones

Fotos %) Melania Garcia del Rio
4 de diciembre de 2018 a las 21:03 @
Tienda
e Estas Navidades, con mas razén que nunca
Informacion jihaz tus compras en Cangas!l & @
Opiniones Me gusta - Comentar e~
Videos
Comunidad Melama Garcia del Rio . v
28 de julio de 2018 a las 15:30 @
Crear una pagina & Esta tarde en Fashion Week Ribadesella.

6 Me gusta -
Me gusta - Comentar

https://www.facebook.com/pg/calzadosdelrio/posts/?ref=page_internal# @ 27 4 comentarios 1 vez compartido ol (Espafia) - Espafiol - Catala & Waria

https://www.facebook.com/watch/?v=363769721719565

Videomarketing

Algunos ejemplos en redes sociales: Facebook

— O X
3 Facebook “« X 4+

< C' @ facebook.com/1560901344142272/videos/1182569818579945/2_so_ =channel_tab&_rv_=all videos_card * 'ﬁ H B O & = Q :

i Aplicaciones % Bookmarks [l Slack|cTIC [l Slack|VigilanciaTr.. @) FloradelosPicosd.. @ CursosBoluda @ Demo Innoquesar [E] Diagnéstico Comer... [ Digicom nuevo - D...

; Carmen Inicio Crear

g Watch

Q_ Busca videos

Siguiente

Rufian a Abascal {Soy
un Renegado de su
Espafia!

Maximino Alvarez Fernandez

reproducci

Viento Complementos

2610 reproducci

21 IDEAS BRILLANTES
PARA TU JARDIN EN...
Ideas en 5 minutos

o) Me gusta (J Comentar > Compartr @~

Yebio - Productos Ecologicos Seguir

OO 31 1comentario 4 veces compartida Hasta siempre, Bernard.

[ oo

Chat(128) (2] &% @ &£ . e Escribe un comentario

reproducciones - hace aproximadamente un afio - @

9 iSuper Promol! & MariaDelaPa.. x

https://www.facebook.com/1560901344142272/videos/11825698185799
45/? so__=channel_tab&_ rv__ =all _videos_card

unién de

\
comerciantes 9‘-" (bnrei QICICZI g\iélﬁ V4 in'pu Isa
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Videomarketing

Algunos ejemplos en redes sociales: Facebook

3 sabados de otofio “ X 4
< c @& facebook.com/388347081272986/videos/4158964210785591/?_so_ =channel_tab&_rv_ =all_videos_card Y Fll 2 B O * = 0 H

it Aplicaciones % Bookmarks [l Slack|cTiC [l Slack|VigilanciaTr.. ) FloradelosPicosd.. @ CursosBoluda @ Demo Innoquesar [E] Diagnostico Comer.. [E] Digicom nuevo - D..

% | Carmen Inicio  Crear

3
g Watch

Q_ Busca videos

Siguiente

Oskar Matute hunde al
PP, en la ciénaga de s...
ximino Alvarez Fernandez

RECETAS
ASOMBROSAMENTE
FACILES

Ideas en 5 minutos

Hasta siempre, Bernard.
Club Vespa Llanes

Cuando te obligan a
cantar opera pero tu...
Laraa vida al Rock and Roll N

Chat(130) (£ &% @ & 9 SETibe in; Comeqia © @

Sabados de otofio o) Me gusta (J Comentar > Compartr @~

@ 1oL Seguir

oducciones - hace 3 semanas aproximadamente - @

Os gusta nuestra propuesta???

QO%F 53 scomentarios 7 veces compartida

‘\ Maria De LaPa... X

— O X
3 Facebook x =k

< c @& facebook.com/1483824185254514/videos/1523719631264969/?__so_ =channel_tab& rv_ =all_videos_card Yo Fll 2 B O * = 0 H

2t Aplicaciones s Bookmarks [l Slack|cTiIC [l Slack|VigilanciaTr.. ) FloradelosPicosd.. (@ CursosBoluda @ Demo Innoquesar [E] Diagnéstico Comer.. [B] Digicom nuevo - D..

% | Carmen Inicio  Crear

3
g Watch

Q_ Busca videos

Siguiente

Comidas y cenas
" creativas con...
Riquisimo

Coémo reproducir el
Jazmin del Cabo o
Gardenia por esquejes

El Rincén de Toshio

011 {0 i )

o) Me gusta (J Comentar > Compartir @~

MobelPark Muebleria de "LAS RESPUESTAS

l. & 8 seguir QUE TE DA TU MADRE"
Asturias ©: 279 reproducciones JoR L CaG
1,3 mill. rep e
279 reproducciones - hace 5 afios - @ 312 Q@

Huecos escondidos para poder almacenar todo o que necesites en casa, eso es lo que nos gusta en Mobelpark.
Este sofa ademas de comodo es muy practico, jmira mira!

"
Vﬂ MANUALIDADES DE
- a4 PAPEL LINDAS Y
\ SN2 DIVERTIDAS Il... ¥

Chat(119) (2 & @ & © 9

‘\ Maria De LaPa... X

https://www.facebook.com/388347081272986/videos/4158964210785591/?

o__=channel_tab& rv__ =all videos card

https://www.facebook.com/1483824185254514/videos/152371963
1264969/? __so__=channel_tab& rv__ =all videos_card

Principad de Asturias
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L | oM Videomarketing
Algunos ejemplos para redes sociales: Instagram

* Instagram cada vez tiene mas herramientas para la publicacién de videos:
e Video en el feed: Duracion entre 3 y 60 segundos.
* Video en Stories: Maximo 15 segundos.
* Instagram TV (IGTV):
e Hasta 15 minutos si lo subimos desde la app
e Hasta 1 hora si lo subimos desde la version web
* Instagram Reel: Ultima incorporacidn, es lo nuevo de Instagram para competir contra TikTok. Duracion
maxima de 15 segundos
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Videomarketing

Algunos ejemplos para redes sociales: Instagram

@ Tienda Online de juguetes (@kin X + - o X @ Carla Calvo | llustradora (@lator: X + _ o
< O [l ttps://www.instagram.com/latortuguitablanca/reels Y| 3= 2

* Wy O R TH

@w Flora de los Picos d... G Cursos Boluda @ Demo Innoquesar E Diagnéstico Comer.. »

ANY ©0@

« > cC

3% Aplicaciones v Bookmarks . Slack | CTIC . Slack | Vigilancia Tr...

@& instagram.com/kinuma/channel/

inima kinuma m. s

2.112 publicaciones 36,9k seguidores 1.053 seguidos

Tienda Online de juguetes

1 Somos Markus y Nuria, tenemos una tienda online, y nos chifla jugar.
+ Siempre buscando juegos y juguetes para ti

1/3 de @themeet.blog

www.kinuma.com

lorenalobeto, primorias, llanesexperience y 1 personas mas siguen esta cuenta

Juegos 5 a... En casa Juegos 6 a... Juegos 3 a... Juegos 7 a... Juegos 2 a... #YoMeQue...

https://www.instagram.com/kinuma/channel/

(lVlAtﬂg’lﬂM Registrarte

latortuguitablanca E2

39.6k seguidores

3,870 publicaciones 1,993 seguidos

OaCorlunttin, 6amnn

Carla Calvo | llustradora

4>Hago ilustraciones y disefios personalizados para ti y para tu proyecto.
%>Y tengo una tienda llena de cosas bonitas.

Q;Te vienes?(

latortuguitablanca.com/hola

3

A 1, 3L %,
4 & 1 I . o j%o
Calendar Mascot.. Navidad Nuevo Vosotros NEWSLETT... MisFav
i PUBLICACIONES 5 REELS ® IGTV ETIQUETADAS

e U e

s Ak e atofioy,

»

L QUiMICh

0
s FF-"‘CW»tU

https://www.instagram.com/latortuguitablanca/reels/

unién de
comerciantes
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DEL COMERCIO DE GLION

Algunos ejemplos para redes sociales: Instagram

X = (] X
(@ Oliva lluminacion en Instagr- 41 X +
< C @ instagram.com/tv/CHqOOe5q0bx/ hAd ’B 2 B O 8 = ‘_) H
NY ®C it Aplicaciones v Bookmarks [l Slack|CTIC [ Slack|VigilanciaTr.. @) Flora delos Picosd.. @) CursosBoluda @ Demo Innoguesar [E] Diagnéstico Comer.. »
Q lasmamisrockerasnuncadt * Seguir
\ . lasmamisrockerasnuncaduermen olivailuminacion * Seguir
2 #BORNTUBIWAILD
Aver si ahora le voy a coger
gf;gzg:;zz:ﬂ:‘ 52{5"’;93@' olivailuminacion [E]Proyecto luminico
Quinto, a qué vienes, si hay que seguir = @o_ll_vallummadon en @villavikikos
pidiendo cita, cémo colaborar con de @vikikacosta ==
@aspace_gijon , cudndo y cémo
sabremos cuanto hemos recaudado, si En este video puedes ver la
habrs fiestuqui, ver alguna cosa que participacion de @olivailuminacion en
no esté en la web, el outfit del dia y @villavikikos
como va a acabar mi noche... siéntate
y disfruta!! No vale reirse de los bailes ~~ Nuestl ipo d tos h
y los desvarios varios... es lo que tiene .ues To equipo _? proye’c‘os a
auto-grabarse y dejarse llevar... 3 realizado la proyeccion luminica.
WILD JUEVES A TODXS 2 Ademés, hemos suministrado la
s iluminacién técnica arquitectural y la
. iluminacién decorativa de la villa.
%)) Q \74 m ~~ En el video puedes observar las
Les gusta a cortestilistas.gijon y personas mas t\.ras LED eh el InFenor y exterior, .
T diferentes intensidades de luz segin
N cada estancia, luces célidas,
iluminacién en piscinas...
%
3 oQv W
Les gusta a raquelolivamarc y personas mas
. A A
\ias publicaciones de lasmamisrockerasnuncaduermen
Bl Afade un comentario.
— ~

WARA NLED .

https://www.instagram.com/tv/CHqOOe5q0bx/
https://www.instagram.com/tv/CBThCCmnrOv/

Principada de Asturias 2020200
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Como iniciar nuestra estrategia de videomarketing
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DlGicon Videomarketing

WERCIO DE GIION

éQué tipo de videos hacemos?

Como todo en comunicacion, debemos integrar el videomarketing en nuestra estrategia de marketing en general.
Debemos conocer a las personas a las que diriglmos nuestros videos.

* Debes saber para quién escribes

* Debes saber qué quiere, para poder ofrecérselo

* Qué dudas/ miedos tiene a la hora de comprar lo que le ofreces

* Es necesario invertir tiempo y esfuerzo en estudiar a tu clientela objetivo

* Hay que definir lo mejor posible sus caracteristicas.

Aolapta el towno, el mewsaje, el contenioo Y la red social a tu ”buger persona”
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gj DIGICOM Conociendo a nuestro cliente

DEL COMERCIO DE GIION

“Como si te hubieras enamorado”

Datos personales

| Forma de pensar
* Edad H Q W * Intereses

e Género

* Valores

e Donde vive * Opiniones

¢ Bl * Aficiones
* Ingresos
Ponle cara y nombre What

i B S

Miedos y deseos

* ¢qué desea realmente? / iqué necesita?

* ¢qué le frustra? / équé teme? m misnde o QUIONroiNKio S | /impulsa

..................
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)EL COMERCIO DE GLIGN

D'G"-?QM Conociendo a nuestro cliente
¢Como podemos conocer mejor a nuestros clientes?
* Foros, blogs, redes sociales
* Comentarios en Booking, Tripadvisor, Amazon, etc.
* Comentarios en tu propia web / los que te hacen en persona
* Alguien que conoces

* Encuestas propias de satisfaccion

No olvides que ....

Tu no eres tu cliente o clienta ideal

No haremos videos gue nos gusten a nosotros, stno Los que Les gusten a nuestros clientes

]
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D'G'COM Creando contenidos

Espectadores egolstas

* A guienes vean tus videos, no les importas tu, sino que le importa su
problema, sus deseos ...

* En dos segundos decidira si hay algo en tu web o articulo que le interese.
Tienes dos segundos para captar su atencion con el video.

* Quiere comprar, no quiere que le vendas.

* No quiere oir hablar de lo que te gusta a ti, sino de lo que le gusta a él o
ella.

* No le puedes gustar a todo el mundo: céntrate en la gente a la que le

gustas.

L]
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Creando contenidos

Hablale dirvectamente

e Hablale directamente a él o0 a ella

* Adapta el estilo de tus textos

 Habla su idioma, evita tecnicismos

* Adapta el lenguaje (cercano, formal, tu, usted ...)
e Utiliza sus emociones, deseos y miedos

* Invitale a interactuar

e Olvidate de quien no es tu cliente ideal.

* jDiviértete!

]
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Cfi\ DiGicoMm Creando contenidos

DEL COMERCIO DE GLION

Planifica prepara tu video para que quien te vea o te escuche, te entienda

2 ] . .. .
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DEL COMERCIO DE GLON

DlGICon Los 4 principios del copywriting

.. Y que aplican perfectamente a la creacién de videos eficaces

Psicologia

Honestidad
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i Los 4 principios del copywriting

Psicologia

Si tenemos que “tocar” las emociones de las personas que vean
nuestros videos debemos saber:

 Como piensan

e Como sienten

e Como deciden

* Qué quieren

ne

e Qué temen

* Qué les apasionan

s e ‘
7%
A OUTSIDE & > a7 MY STORY.
> o b - ’ 2

* Qué emocidn esta detras de lo que buscan con tu

producto/servicio
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[ *) bicicom Los 4 principios del copywriting

DEL COMERCIO DE GLON

Honestidad

No prometas cosas que no puedes dar.

* No pretendas dar una imagen de lo que no eres

* Nunca mientas

* Respeta a quien te lee: no le hagas perder el tiempo

e Ganate su confianza

7 \ .,
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DISICOM Los 4 principios del copywriting

P CORana becaion Utilidad

Los videos deben ser utiles y aportarle valor a quien los vea. .
e ¢Resuelve un problema? (
* Estd clara su finalidad P

N s @
[ J

éResponde a una busqueda?

iTiene informacion relevante?

rincipada de Asturias
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!— PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GUON
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Los 4 principios del copywriting
Estilo

El estilo de escritura con copywriting debe tener en cuenta tanto la

forma, como el contenido.

Titulares

Simplicidad, cercania

Claridad, brevedad

Naturalidad

Adaptar el lenguaje a tu cliente objetivo
Organizacion

Estilo personal: exprésate como hablas

o \ o . .
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(7 DEL COMERCIO DE GLION

Conceptos basicos sobre video
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A Conceptos basicos

COMERCIO DE GIION

Formatos

MP4
La mayoria de los dispositivos y plataformas digitales son compatibles con MP4, lo que lo
convierte en el formato de video mas universal. E| MP4 también puede almacenar archivos de
video, archivos de audio, texto e imagenes fijas. Ademas, pueden conservar una alta calidad de
video mientras mantienen archivos de tamafio relativamente pequefio.

MOV
Desarrollado por Apple, MOV es el formato de video disefado especificamente para QuickTime
Player. Pero como hay una version de QuickTimePlayer para Windows, MOV también es
compatible con Windows. El formato de video MOV puede almacenar efectos de audio, texto y
video, pero como su calidad suele ser tan alta, ocupa mas espacio.

]
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A Conceptos basicos

COMERCIO DE GIION

Formatos

FLV
FLV es un formato de video de tamano reducido, desarrollado por Adobe Systems, hecho para
ser accesible por Internet sin necesidad de download de video. Por su estandar, muchos
reproductores de video no reproducen contenidos en este formato.

AVI
Uno de los formatos de video mas antiguos que existen, AVI fue desarrollado por Microsoft en
1992. El formato de video AVI es compatible con Windows, Mac y Linux y con la mayoria de
navegadores web.

Tiene una calidad alta, el tamafno del archivo de formato de video AVI es grande, lo que es mas
propicio para que las personas almacenen en sus computadoras que para transmitir o descargar.

\
i I s e s . -
m comerciantes QIJONreinicia  Fjon | sinpulsa

B EmEm FAE @)




DIGICOM

N '--Z GITALIZACI
ERCIO DE GLO

4:3

16:9

Conceptos basicos

Relacidon de aspecto

La relacion de aspecto de una imagen o video es la
proporcion entre su ancho y su altura.

Se calcula dividiendo el ancho por la altura de la imagen
visible en pantalla, y se expresa normalmente como X:V.

Por ejemplo, un cuadrado es 1 : 1; un rectangulo donde
el ancho es el doble del alto se expresaria 2:1, etc.

m mende e QIIONreinida i | impulsa
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| DiGicom Conceptos basicos

Cl0 DE GI

Relacion de aspecto

Sies 16:9
1600 x 900 px
2000 x 1125 px

Relacion y tamaio en pixeles .

Sies4:3
1000 x 750 px
1024 x 768 px
1280 x 1024 px

Sies1:1
8000 x 800 px
1000 x 1000 px

m Biarciarons glJOf'\relnlao S | simpulsa
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i Video para Instagram

L COMERCIO DE GIJON

Instagram es muy estricto con la configuracion de video. Si utilizas un programa
de edicidon y tienes problemas, asegurate que estas exportando los videos con
esta configuracion:

 Formato de video mp4 * Audio codec aac

* Video codec libx264  Sample rate 44100

* Bit rate/calidad 5Mb/s  Channels 2
 Relacion de aspecto Entre 4:5 vy e Bitrate 64 - 128 kb/s

1.91:1 (Esto es, si divides el ancho
entre el alto tienes que obtener un
valor entre 0.8y 1,91)
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DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

Video para Instagram

'@, MEDIDAS PARA LOS VIDEOS
Instagrom

stagram v ® Instogram h 4 Instagnam v

& swpeacmines & apendmnes & sweadnnes
2 600
m W
-' horizontal
cuadrado
QY | QY Q
'y 2 o

DURACION - DE 3 A 60 SEGUNDOS

y \
nnnnn de l
comerciantes
Principado de Asturias

b
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gﬂ DIGICOM Video para Instagram

@ MEDIDAS
l )STORIES

Tamaiho 1080 x 1920 px

Duracion Hasta 15 segundos por cada historia. No hay limites al

-‘ namero de historias y desaparecen al cabo de 24 horas.

MAX 15
SEGUNDOS
POR STORY
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m Sormerciantes QIJONreinicia  F\jSn | /inpulsa
incipada de Asturias - 2020202
Fi)

D FADE (-




PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

gB DIGICOM Video para Instagram

Instagram TV

Formato mp4 en posicion vertical con una relacion 9:16 es decir el
formato mas comin en el que graban las camaras HD ready pero

puesta en posicion vertical.

Duracién Entre 15 segundos y 10 minutos y el tamafo méaximo del

fichero es de 650MB (0,65GB).

Principada de Ast urlas
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PLAN DE DIGITALIZACION

DEL COMERCIO DE GLIGN

DIGICOM Video para Youtube

A Debes ser el propietario de los derechos de autor o el representante autorizado del propietario de los derechos de
autor de todos los archivos de video y audio que subas a YouTube.

Los archivos de video que subes a Youtube deben ser inferiores a 128 GB y
de 11 horas como maximo. Hay muchos formatos admitidos, entre ellos
los mas importantes son: MOV, MPEG, AVI, WMV, FLV, 3GPP, WebM, MP4

y M4V,

io : I . .
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DEL COMERCIO DE GLION

Cfi\ DiGICOoN Video para Youtube

Formatos video recomendados

* MPEG-2
* MPEG-4

Emision HD a 1080p

Formatos de audio

e MP3 (recomendado)

* PCM
e AAC
* FLAC

Pl ] . .. .
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Recursos para tus videos
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C[ﬁ DIGICOM Recursos disponibles: imagenes

DEL COMERCIO DE GLION

* Bancos de imagenes gratuitos: los mejores 73 sitios

 Los 23 mejores bancos de imagenes gratis vy de uso libre en 2020

e https://unsplash.com/

e Mas de 1 millon de Imagenes Gratis para Descargar - Pixabay
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https://www.canva.com/es_mx/aprende/73-bancos-imagenes-gratuitos/
https://blog.hubspot.es/marketing/imagenes-gratis-y-fotos-libres-de-derechos
https://unsplash.com/
https://pixabay.com/es/

DIGICOM Recursos disponibles: audio

e http://www.bensound.com

e http://www.freesound.org

* http://dig.ccmixter.org

* https://www.youtube.com/audiolibrary/music

* http://audionautix.com

* https://www.freemusicprojects.com

\
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http://www.bensound.com/
http://www.freesound.org/
http://dig.ccmixter.org/
https://www.youtube.com/audiolibrary/music
http://audionautix.com/
https://www.freemusicprojects.com/

DEL COMERCIO DE GLON

Q DIGICoM Recursos disponibles: video

https://videos.pexels.com

https://www.pixabay.com

http://www.wedistill.io

https://www.videezy.com

https://www.videvo.net

e [] . .
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https://videos.pexels.com/
https://www.pixabay.com/
http://www.wedistill.io/
https://www.videezy.com/
https://www.videvo.net/

r:i DIGICOM
(9 DEL COMERCIO DE GIION

Tipos de video
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L COMERCIO DE GLION

DGO Tipos de video

Animaciones y diapositivas https://www.youtube.com/watch?v=vCaDyMUCQGY&t=1s
Screencast https://www.youtube.com/watch?v=WDba6TgXlpg
Videos de productos https://www.youtube.com/watch?v=plRugP9xklQ
Videotutoriales / como se usa https://www.youtube.com/watch?v=4kUjCVLpgtk

.....................
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Material necesario
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| DiGicom Material minimo

Un movil con una camara que sea capaz de grabar video con una calidad minima.

Un micréfono para el movil (nos vale algo basico)
* Los auriculares con micréfono que casi siempre vienen con el movil
e Unos auriculares bluetooth
* Micréfonos de corbata especificos
* Microfonos externos direccionales

Un tripode o soporte para estabilizar el movil

Alguna fuente de luz (flexos, focos ... )
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[**] Dicicom Tripodes y soportes

DEL COMERCIO DE GLION

Estabilizadores

o)

Leg: 200mm
Head SOmm
Rearing: 1200y
For Mebile phene, Digitel 1 ©
camers, Webcam, M ;‘.
progedtion, DSLR

f

P »l o 210/11:46

QUE ESTABILIZADOR DE TELEFONO COMPRAR?? Mejores Gimbals para
Smartphones del mercado

565.621 visualizaciones iy 12062 &l 542 ,H COMPARTIR =} GUARDAR

https://www.youtube.com/watch?v=IG8PMLhXbylI

MAKE IT DIFFERENT
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m et denes QIJONreinicia S | /inpulsa

Principada de Asturias
I mmm oA @o




Software

* Necesitaremos algun software de edicion de video. Este proceso es mucho mas comodo en PC.
Algunas opciones gratuitas:

* Windows Movie Maker (versiones antiguas de Windows pero que aun es posible conseguir e instalar)
* Editor basico de Windows 10 integrado en Fotos.

* Kden Live: Editor de video gratuito y de cédigo abierto, facil de usar y compatible con Windows, Mac y
Linux. https://kdenlive.org/es/descargar/

e Canva.com:

* Para grabar screencast: OBS Studio. https://obsproject.com/es/download

También existe software de edicion profesional, como Adobe Premiere. Estos software

profesionales disponen de mas opciones que los anteriores, pero también requieren de mas tiempo
de aprendizaje y suelen tener costes de licencia elevados.
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https://kdenlive.org/es/descargar/
https://obsproject.com/es/download

r:i DIGICOM
(9 DEL COMERCIO DE GIION

El proceso
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1. El plan

* Antes de ponerte a grabar o a montar tu video, debes tener un plan:

* Haz o piensa un pequefno guidn antes de comenzar.
e iQué vas a contar?
* ¢A quién te vas a dirigir?
e iCon qué finalidad?
e iDonde lo vas a publicar?
* Recopila los recursos necesarios
* Imagenes de calidad suficiente
* VVideos (propios y/o de stock)
e Musica de fondo
* Locucion
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!— PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GUON

y -~
X N 437‘ We ==

Uno de Los mayores peligros de La publicidad no es que

engaie a la gente, stno que La abura hasta La muerte

Leo Burnett - Publicista

“$ ‘
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[**) DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GLION

P »l o 1:15/646

LA RUTA DEL CARES EN FOTOS

https://www.youtube.com/watch?v=FqTCMkc9h7g .
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M.

IDEAS DE LAMPARAS MODERNAS PARA ILUMINACION Y DECORACION / IDEAS OF MODERN LAMPS

3515 visualizaciones * 10 jun 2020 g6 HI3 . COMPARTIR =4 GUARDAR

https://www.youtube.com/watch?v=XNG4cUOOPCcE
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A 1. El plan

* El guidn no necesita ser nada muy complejo, pero si lo haces antes, lo siguiente sera mucho mas
facil. Por ejemplo:
* Presentar una nueva silla para coche para bebés.
* Destacar que puede irse adaptando a medida que el bebé crece.
* No olvidar decir que también se puede montar sobre las ruedas y convertirse en una silla de paseo.

* Destinado a futuros papas primerizos.

Empiezo yo hablando a camara con la silla en la mano.

Enfocamos sobre la silla, y la manipulamos para mostrar cdmo funciona todo
La montamos en el coche, para explicar lo facil que es engancharla.

La sacamos y la montamos rapidamente sobre las ruedas para dar un paseo.

Vuelvo a hablar a camara con la silla montada sobre las ruedas, para despedirme e invitarles a visitar la
tienda online y contactarme para saber mas.

vk wnNeE
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| DiGicom 2. El proceso

* Podemos grabar los videos en distintos “trozos” para luego montarlos y grabar el audio por
separado. Esto hara mas facil la grabacion, si no tenemos mucha experiencia, ya que evitaremos
errores y tener que volver a empezar o sufrir el “miedo escénico” durante el rodaje.

* También podemos grabar previamente el audio, o escribir previamente lo que vamos a decir, ya
gue esto nos ayudara a saber qué videos necesitaremos.

Un ejemplo: https://www.youtube.com/watch?v=HkN5M-9DNgA&t=1s

* Podemos mezclar fotos (propias o del fabricante), con videos grabados por nosotros mismos,
videos de stock.
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Un caso practico: video para mostrar los detalles de un
producto
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DIGICOM Caso practico

DEL COMERCIO DE GLON

* Si queréis utilizar los mismos videos y audio que voy a utilizar yo en el ejemplo, podéis
descargarlos desde aqui

* https://drive.google.com/drive/folders/1omQ3gZQnEN5yZsy07cicACMtWOSnoonQ?usp=sharing
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https://drive.google.com/drive/folders/1omQ3gZQnEN5yZsy07cic4CMtWOSnoonO?usp=sharing

() oicom El “Guion”

* Mostrar un bolso de la coleccidn.
* Mostrar el tamano, los bolsillos interiores y cdmo queda puesto.

* Voz en off contando los detalles.

Como lo haré:

1. Escribiré primero lo que es importante decir sobre el objeto.

2. Grabaré los videos necesarios para mostrar los detalles del objeto.

3. Haré el montaje del video usando KdenLive

4. Anadiré una musica de fondo, y unos textos para destacar lo mas importante.

5. Con el video ya montado, grabaré mi voz contando lo mas importante para luego superponerla en el video

montado.

6. Anadiré lalocucion al video y haré los ajustes que sean necesarios.
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R El proceso

Voy a ensefaros este bolsin que nos acaba de llegar. 1. En un documento de Word escribo el

En un color rojo muy bonito, ya veis que tiene un tamafio ideal, pequefio, pero con bastante texto de lo que quiero contar, para asi saber
capacidad. qué videos voy a grabar.
Como veis tiene un bolsillo con cremallera en la parte posterior, y ademads, dos bolsillos

interiores: uno con cremallera y otro que va abierto.

Una cadena plateada cortita, que me encanta, ademas de darle un toque estético muy bonito,
nos va a permitir tanto llevarlo de mano, como colgarlo al hombro y que nos quede
comodamente recogidito debajo el brazo.
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DiGIcom El proceso

J.I[ ||T IL
L COMERCID ULI’I

2. Grabando los videos.

* Dependiendo del tipo de producto que
vayamos a grabar, podemos montar el
mismo set que para las fotos. Tripode para
sujetar el teléfono, luz ... ihaztelo comodo!
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DIGICOM El proceso

L COMERCIO DE GLIO

& Fotos - Google Fotos X o+ o [} X ,

¢ > ¢ o RSN —yery 3. Pasamos los videos al ordenador.

1 Aplicaciones @) woocom @ 5 Slack|team-territor... 5 Slack|CTIC @ Slack| Vigilancia Tr... Herram ientas CTIC DICA Acelera PYME » Lista de lectura ® AI te n e r CO nfi g U ra d a | a S i n C ro n i Za C i O, n CO n G Oog I e
X 4 seleccionadas Resaar s

Fotos, simplemente los descargo desde ahi.

Marcar como favorita

S e R * Silos videos pesan mucho y no quieres esperar a
Q Explorar 7
B, mepeis — gue suban a la nube, para descargarlos después,

[f] Libros de fotos Archivar

Meyds + A puedes conectar tu teléfono al ordenador
mediante el cable USB y copiarlos directamente.

BIBLIOTECA
D¢ Favoritos
~ [ Abumes
. Fotos webinar

& 30 de enero de...

Utilidades @

Archivo
[  Papelera -
T e .
[8] 1MG_20210922_17..jpg  ~ & IMG_20210922_17..jpg  ~ & IMG_20210922_17...jpg A Mostrartodo X
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DIGICOM El proceso

Reproducir Caso practico video — O 5

ir Vista Herramientas de video a
1a.. » Caso practico ... v | D 2 Buscar en Caso practico video 4- Copio tOdOS IOS Vl'deos y eI audio a una
& Nombre h Fecha de modificacion Tipo Tamafo misma Carpeta ReViSO IOS Vlldeos para

5] 1 - bolso rojo sobre la mesa 22/09/2021 17:18 Archivo MP4 93.106 KB . )

8] 2 - colocando el bolso rojo sobre la mesa  22/09/2021 17:19 Archivo MP4 137.741 KB seleccionar / borrar y nom brarlos en

5]| 3- bolsillos interiores JDIEAIEEEIREENEY b/2021 17:21 Archivo MP4 151.391 KB .

] lucucion bolso rojo 22/09/202117:55 Archivo AAC 4T1KB relacion al texto que tengo gra bado.

5] VID_20210922_172312 22/09/2021 17:23 Archivo MP4 39431 KB 5 Ta m blén me desca rgo un a rCh iVO de

] Royalty Free Music by Bensounc X - o 57 ¢ 1
' * o= musica para poner de fondo.
€ > C O @ bensoundcom B 8 0 H
i Aplicaciones @ woocom @ 7% Slack|team-territor.. { Slack|CTIC @ Slack | Vigilancia Tr Herramientas CTIC DICA Acelera PYME » B Listade lectura
ROYALTY FREE MUSIC by BENSOUND
[ oo | i oo | sz ] oo [ oo ones |
: NEXT> - Search 0
=
W
seleccionado 147 MB
5 © - O '
Importante: todos los elementos que vayan a formar parte del video:

: =% videos, imagenes, audios ... deben estar organizados juntos en una misma
carpeta antes de afadirlos al editor de videos

m mende e QIIONreinida i | impulsa
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DIGICOM El proceso

DEL COMERCIO DE GUON

» Proyecto video bolso.kdenlive / 3840x2160 29.45fps - Kdenlive — m] X
Archivo Editar Vista Ir Proyecto Herramienta Clip Lineadetiempo Monitor Preferencias Ayuda

[ Nuevo [P Abrir...

1 - bolso rojo sobre lan | 2- colocando el b...a mesa.mp4 efectos 1 ® =

© Deshacer Copiar [ Pegar @ Procesar v

= ! ““‘-VTemco ARGEN =AY,
2- el bolso rt

[x[" 231](v[ 1800](an] 2226} o [(al] 1746

Dos bolsillos interiores

3- brolsil!qsirnteriorgs.m I & [ 50 e ol O & o

e [Tamafio|  57,97%(Opacidad  |100%

4 - en el hombro.mp4 B . M
oo | al editor
ul 17:2 . .
lucucion bolso rojo.aac  |Tamaiio de Ia tipografia 128
IR Bl [[herpo de ia tipografia 400

Color de primer plano _ 4

Color de fondo [

Color del contorno |~

[Anchura del contorno o]

|Relleno | o]

Alineacién horizontal Izquierda S|

Alineacidn vertical Arriba N

Texto )
Bolsillo con cremallera en la parte posterior
<seleccionar una palabra clave> v " ! :
| | = | ]
.‘/Te-'-co O 'S AV o 2l 4 > v W H | 00:00:20:24 5 =
b &0 o ; . : TR .
Carpeta ... | Propieda... | Propieda.. Composi < > Monitor de clips Monitor del proyecto
= | = Normal v pf kX D0 | 00:00:07,27 / 00:00:54,18 | aip wi= e wa | K ©® v =

Principal 00:00:00:00 00:00:04:10 00:00:08:20 00:00:13:01 00:00:17:11 00:00:21:21 00:00:26:02 00:00:30:12 00:00:34:22 00:00:39:03 00:00:43:13 00:0f 04 00:00:56:14 00:01:00:26 00:01:05:06 00:01:09:16

[ P | HIRITH A | | A PR . A . 3

2 - colocando el bolso rojo sobre la mesa i3+ bolsllic s interiores. mp4
Texto dindmico/Texto dindmico g™ Texto dinimico)

v '/’EIE.H‘

Vv sHS
VA g Dra

}4 - en ebhombro,mpé

B

|leEwr - am

io : I . .
Sormerciantes QIJONreinicia  F\jSn | /inpulsa
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(7 DEL COMERCIO DE GLION

Editor de video: KdenLive

io : I . .
m et denes QIJONreinicia S | /inpulsa
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[° *| biGicom Tutorial KdenlLive

DEL COMERCIO DE GUON

Hay muchos tutoriales y videos en Youtube explicando las opciones de KdenLive. Un de mis favoritos es el de Rafa Mar. Os
pongo aqui los videos que tiene en su canal sobre KdenLive por si queréis aprender mas sobre el programa

Manejo basico Titulos y textos
1.  Presentando la interfaz 1. Titulos y textos en KdenLlve: presentacidn e insercion bdsica
2. Montaje basico de un video 2. Créditos vy scrolls
3. Edicion avanzada: efectos 3. Elementos decorativos en el asistente Clip de Titulo
4, Edicidn avanzada: transiciones 4. Animando los titulos
5. Edicidn avanzada: de bdsico a avanzado 5. Animando los titulos (parte I)
6.  Mascaras dinamicas de ocultacion 6. Usando el efecto Rotoscopia con textos
7. Audio 7. Textos intermitentes
8.  Trabajando con imagenes 8. Fondo multipista para texto exportado en un solo clip
9. Transiciones de composicidn
10. Mascaras de tansparencia animadas
11. Manipulando la velocidad
12. Trabajando con Lumay Croma
13. Técnica para ocultar el rostro de una persona con modos de fusién

de capa
14. Mascaras precisas con el efecto de Rotoscopia

15. Lalinea de tiempo y técnicas de insercion
16. Trabajar con resoluciones personalizadas

17. Anidar o superponer videos
e m é‘é‘%ﬁé‘rﬁémes glJOf'\relnlao FR{jSn | simpulsa
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https://www.youtube.com/watch?v=nwmCZdu3JVc
https://www.youtube.com/watch?v=3JxnnooYx7g
https://www.youtube.com/watch?v=YtNj-rDMVA8
https://www.youtube.com/watch?v=OGEk-Q5KTsU
https://www.youtube.com/watch?v=7Zvzn5sRdfM
https://www.youtube.com/watch?v=SETaBqnUkS0
https://www.youtube.com/watch?v=HKxENKzgy94
https://www.youtube.com/watch?v=y5cJGd2yzgk
https://www.youtube.com/watch?v=Hc0AwwVQAg4
https://www.youtube.com/watch?v=LsMYL-v3J-o
https://www.youtube.com/watch?v=YI-bv-aWCzc
https://www.youtube.com/watch?v=0Ms7VCEEr7I
https://www.youtube.com/watch?v=6uBNZiDG9YI
https://www.youtube.com/watch?v=Rpeb5QTxBqw
https://www.youtube.com/watch?v=rk_IfVI5brQ
https://www.youtube.com/watch?v=Ap0v1rOV6Qc
https://www.youtube.com/watch?v=g2jPbhbupGU
https://www.youtube.com/watch?v=rSW7ZmQ7RW4&t=31s
https://www.youtube.com/watch?v=zZTUGoLkVUU&t=147s
https://www.youtube.com/watch?v=VvOCy6ZOkD4
https://www.youtube.com/watch?v=JEDu6yykQv0
https://www.youtube.com/watch?v=JEFVnexsRNw&t=86s
https://www.youtube.com/watch?v=6puR1fMzI6A
https://www.youtube.com/watch?v=u3RId0YOgzg
https://www.youtube.com/watch?v=4ehUCtZ_LRM

[*) DIGICOM

PLAN DE DIGITALIZACION
DEL COMERCIO DE GIJON
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