
JORNADAS DIVULGATIVAS 
“SEO en Ecommerce.

Estructura y ficha de producto”



¿Qué hacemos con las palabras clave?



Condición necesaria para empezar a posicionar

• Una vez identificados las palabras clave o términos identificados como relevantes, hay que 
utilizarlos en las zonas más importantes de cada una de las páginas que conforman el sitio Web.

• Existen ciertas áreas de las páginas que deben incluir las palabras clave objetivo:
• Título

• Meta Descripciones

• URL

• Encabezados

• Cuerpo de Contenido/Primeros párrafos

• Imágenes/Vídeos

• Textos de Enlaces: Internos y Externos

• Redactando semánticamente (LSI: Índice Latente Semántico), sin repetir en exceso la palabra 
clave usando términos que están relacionados y que Google se espera encontrar .



Optimizando la página



Lo que ve el usuario



Lo que ve Google



Título de la página. Etiqueta <title>

• El title de la página es una de las zonas más relevantes para Google.

• Idealmente el title debe parecerse lo más posible a la búsqueda objetivo de 
posicionamiento para la que deseamos que se posicione la página.

• Deben de incluir la palabra clave más importantes de la página siempre al inicio 
del título.

• Al final el nombre del sitio o  la marca.

• Claros y concisos, 56-70 caracteres.



Títulos diferentes para cada una de las páginas que 
conforman el sitio Web.



https://support.google.com/webmasters/answer/
35624?visit_id=1-636239549432195184-

965242148&rd=1#3

Títulos de página descriptivos.

https://support.google.com/webmasters/answer/35624?visit_id=1-636239549432195184-965242148&rd=1#3


Meta descripciones.

• No son un factor de posicionamiento de forma directa, sirven como texto descriptivo 
que llama la atención a los usuarios, invitándolos a entrar desde Google a nuestra Web.
• Ser únicas, diferentes y descriptivas.

• Ser complementarias  y extender la información del título

• Añadir una llamada a la acción invitándolos a entrar.

• Máximo 156-160 caracteres.



Hacer descripciones creativas.



Etiqueta Meta Description, 
lo que nos dice Google

https://developers.google.com/search/docs/adva
nced/crawling/special-
tags?hl=es&hlrm=en&visit_id=637424574385497
465-2590943496&rd=1

https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/special-tags?hl=es&hlrm=en&visit_id=637424574385497465-2590943496&rd=1


La importancia del CTR para SEO.



Relacionado con el CTR = Dwell Time

• El tiempo que transcurre desde que el usuario hace clic en el resultado de búsqueda, visita a la 
Web y vuelve al buscador a seguir buscando otros resultados.

• Cómo sea corto. Tenemos un problema …

• La importancia del Diseño UX, ofrecer una experiencia de navegación agradable para el usuario. 
No olvidarnos de la velocidad de carga de la Web.



Mejorar el CTR: Fragmentos enriquecidos



Las URLs

• Descriptivas, relevantes, cortas y en el mismo idioma que el contenido que se muestra, incluyendo 
la palabra clave más representativa de cada página en la dirección de la misma.

• Usar minúsculas y evitar caracteres especiales

• Separar las palabras clave con guiones (-) preferentemente.



Los encabezados (etiquetas H1,H2,H3, etc …)

• Los encabezados es una forma de destacar los títulos y subtítulos del contenido de las páginas y que 
tanto los buscadores cómo los usuarios toman en cuenta para identificar la temática del contenido 
del mismo.



¿Dónde colocar palabras clave en el contenido?

• Usa un correcto etiquetado HTML, utilizando encabezados H1, H2, H3… y colocando en 
ellos las palabras clave. Importante que vayan situadas en los primeros párrafos de 
texto.

Título de la sección: ÚNO por página

Títulos de importancia para subsecciones. 

Subapartados

Texto normal Texto normal Texto normal Palabra clave

Texto normal Palabra clave Texto normal Texto normal 

Texto normal Texto normal Texto normal Texto normal 

Palabra clave Texto normal Texto normal Texto normal 



Cuerpo del contenido/Primeros párrafos

• Fundamental que cada una de las páginas incluya contenido de texto:
• Contenido de calidad, elaborado. 

• Recordar: Hacer las cosas pensando en el usuario, si gusta al usuario gustará a Google.

• Descriptivo usando de forma natural las palabras clave o bien pertenecientes al mismo campo 
semántico: sinónimos, reformulaciones, expresiones análogas…

• Es importante que en los primeros bloques de contenido de la página aparezcan los términos o 
similares con lo prometido en el título, description y encabezamiento …

• Único por página, qué no esté duplicado ni internamente en otras páginas del sitio, ni externamente en 
otras Webs.

• Recordar: No competir contra nosotros mismos. Contenido importante una página en exclusiva para ese 
contenido.

• Se recomienda una longitud mínima de entre 300 y 500 palabras. 

• Lo mejor es comprobar el contenido que está mostrando la competencia y generar contenido mejor.

• Complementarlo con contenido multimedia: imágenes, vídeos, infografías …



Ejemplo de contenido de calidad.

https://www.santafixie.com/comprar-
bicicleta-fixie/6ku/6ku-the-dallas.html#

https://www.santafixie.com/comprar-bicicleta-fixie/6ku/6ku-the-dallas.html


Imágenes

• Es recomendable optimizar las imágenes a través de las siguientes acciones:
• Añadiendo un nombre descriptivo al archivo de la imagen, ya sea .jpg, .png, . gif, 

• vestido-corto-mujer.jpg en vez de IMG001.jpg

• Incluir en la descripción <ALT> de cada una de ellas un texto único y relevante que las describa, usando 
las palabras clave para las cuales se desee posicionar.

• <img src=“vestido-corto-mujer.jpg” alt=“Vestido corto mujer para fiesta”>

• Insertando la imagen alrededor de un texto que la describa, que incluya de forma relevante las palabras 
clave para lo que se desee posicionar.

http://www.kiabi.es/vaquero-regular-con-5-bolsillos-largo-us-34-hombre_P421060#C421059

http://www.kiabi.es/vaquero-regular-con-5-bolsillos-largo-us-34-hombre_P421060#C421059


Vídeos

• Los vídeos ofrecen una gran oportunidad para crear contenido que sea fácil de consumir, atractivo así 
como para posicionar en aquellos resultados que Google muestre vídeos directamente. Subir los 
vídeos a Youtube … es de Google.
• Optimizar el nombre del archivo del vídeo usando palabras clave.

• Optimizar el título, la descripción, la transcripción que incluyan los elementos a posicionar …



SEO
CASO PRÁCTICO..



Hay que trabajar el posicionamiento de la página de 
Inicio



Hay que trabajar el posicionamiento de la pagina de 
categorías



Y el posicionamiento de cada ficha de producto



Ejemplo SEO: futbolemotion.com



Ejemplo SEO: futbolemotion.com



Ejemplo SEO: futbolemotion.com



SEO
DEMOSTRACION PRACTICA



https://demo.prestashop.com/#/en/back




