
JORNADAS DIVULGATIVAS 
“SEO en Ecommerce.

Estructura y ficha de producto”



Estrategia SEO

1. Análisis inicial. Auditoría SEO

2. Análisis de palabras clave. Keywords.

3. Estrategia de contenidos: Estructura y fichas de producto.

4. Estrategia de links: enlaces internos y backlinks.

5. Análisis de resultados: Search Console.



¿Por qué necesitas SEO?

• El SEO (Search Engine Optimization) consiste en optimizar tu web para que aparezca en las 
primeras posiciones de los buscadores.

• Si apareces en las primeras posiciones, tendrás más visitas.

• Si tienes más visitas, tendrás más opciones de ventas.

• Una buena estrategia SEO es la mejor manera de conseguir tráfico orgánico.

• El SEO se puede/debe combinar con otras estrategias (SEM, SMM, ..).

• En eCommerce es importante posicionar a nivel de producto (no solo marca).



SEO
Cómo empezar a mejorar nuestro posicionamiento



Rastreo, indexación y rankeo

1. Los bots de Google rastrean contenido de la web.

2. Si el contenido es adecuado, se almacena en bases de datos de Google.

3. Se analiza esa información y se clasifica el contenido.

4. Indexar: asociar al índice, asociar a keywords.

5. Establecer posicionamiento: rankeo.

Rastreo Indexación Rankeo



Búsquedas

Intenciones de búsqueda

Razones u objetivos con los que un usuario entran en el buscador a buscar algo:

• Navegacional: pongo el nombre del sitio al que quiero entrar para acceder a su web. 

• Informativa: investigar u obtener información sobre algún tema o servicio concreto.

• Transaccional: busco un producto o servicio para comprar.



Conceptos básicos.

Palabras clave / long-tail

• Expresiones o palabras concretas que las personas introducen en el buscador para obtener la 

información que responda a su intención de búsqueda.

• Long-tail: expresiones de búsqueda más largas y más específicas en cuanto a la intención de 

búsqueda del usuario. 

En vez de posicionar tu tienda de flores en Google con la palabra clave «flores» (es más 

difícil posicionar una palabra clave muy competida con miles de búsquedas mensuales), te 

posicionas con muchas palabras clave más descriptivas como «ramos de flores a domicilio en Gijón» o 

«ramos de flores a domicilio Asturias» (es más fácil posicionar muchas palabras clave poco 

competidas con sólo decenas de búsquedas mensuales).



Conceptos básicos.

• Asturias

• Vacaciones en Asturias

• Vacaciones de verano en Asturias

• Vacaciones de verano en Asturias con niños

• Vacaciones de verano en Asturias con niños en la playa 

• Vacaciones de verano en Asturias con niños en playa con socorrista

A mayor longitud de la palabra clave, menor competencia y por tanto  más fácil será ranquearla. 

Recomendación: en Keywords difíciles, ranquear antes una expresión longtail

Long tail



Conceptos básicos.

Palabras semánticamente relacionadas

• LSI (Latent semantic indexing). 

• Relación semántica no manifestada. Tienen una afinidad temática, y es muy 

probable que en un párrafo si se incluye una, también aparezca el otro 

concepto. 

• Esto es lo más natural cuando se habla de un tema concreto. 



Conceptos básicos.

Palabras semánticamente relacionadas

Asturias

Picos de Europa Sidra

Fabada

Naturaleza

Gijón

Oviedo

Turismo rural

Camino de Santiago

Rutas

Gastronomía

Reconquista

Subida a los Lagos

Sporting de Gijón

Queso de Cabrales

Vino de Cangas

Cachopo



Conceptos básicos.

SEO clásico y SEO semántico

Clásico

• Palabras clave 

• Densidad 

(repetición de la misma expresión)

• Long tail

• Textos escritos “para Google”

Semántico

• Intención de búsqueda

• Relevancia

• Palabras semánticamente 

relacionadas (y long tail).

• Textos orientados y que aporten 

valor al usuario



Conceptos básicos.

SEO on page y SEO off page

Seo on page: aquello que puedo hacer en mi página:

• Contenido (creación de contenidos y arquitectura web)

• Controlar la indexación. 

SEO ofF page: aquello sobre lo que no puedo actuar directamente en mi web

• Link Building.

HOY

MAÑANA



Factores SEO

1. Contenido único y que aporte valor al usuario. 

2. Autoridad de la página:

• PageRank de Google: basado en los enlaces entrantes entrantes

• Page Authority (métrica de Moz) que algunos expertos consideran que es más preciso y actualizado 

que el PageRank

3. Autoridad del dominio: principalmente basado en el número de enlaces o dominios de referencia 

externos que apuntan a un dominio concreto. 



Factores SEO

4. TrustRank: confianza. Dependiendo del tipo de páginas que te enlacen, Google considerará que tu página 

ofrece más o menos confianza. 

5. Velocidad de carga

6. Web Responsive (mobile-friendly)

7. Seguridad (SSL y https).

8. Palabra clave en el título.

9. Usabilidad / experiencia de usuario (UX).

10. Arquitectura del sitio. 



Errores SEO

1. Contenido duplicado: desde 2 o más URL diferentes en mi web, puedo acceder a los mismos contenidos. 

2. Contenido copiado: plagio de textos de otras web. Puede conllevar problemas legales, y penalizaciones en SEO.

3. Contenido de baja calidad

4. Keyword stuffing: llenar el sitio con palabras clave. 

5. Errores HTML que dificulten la indexación. 

6. Errores de acceso o webs inactivas (error 500, errores de servidor, webs inaccesibles, etc.)

7. Errores gramaticales y ortográficos (ojo a SEO en otros idiomas con traductores automáticos).



Errores SEO

8. Tasa de rebote: indica a Google que el contenido no era de interés para el usuario, una vez lo ha visualizado. 

9. Enlaces rotos dentro de los contenidos.

10. Pop-ups: son molestos para el usuario y no aportan valor al contenido. 

11. Compra / intercambio de enlaces (*): ojo a cualquier enlace que no parezca haber sido conseguido de manera 

natural. 

12. Enlaces desde sitios de mala reputación: perjudican directamente al TrustRank. 



SEO
Herramientas SEO



Herramientas básicas

• Google Trends – Análisis de Tendencias de Palabras Clave.
• http://www.google.com/trends/

• Planificador de Palabras Clave
• https://adwords.google.es/select/keywordtoolexternal

• Sem Rush
• https://www.semrush.com/

• Google Search Console – Consultas de búsqueda
• https://search.google.com/search-console?hl=es

• Google Analytics – Búsquedas en el sitio 
• https://analytics.google.com/analytics/web/

• Extensión para navegador. SEOquake.
• https://www.seoquake.com

http://www.google.com/trends/
https://adwords.google.es/select/keywordtoolexternal
https://www.semrush.com/
https://search.google.com/search-console?hl=es
https://analytics.google.com/analytics/web/
https://www.seoquake.com/


SEO
Estrategia SEO. Estructura del sitio.



Jerarquía de contenidos clara

• Un sitio Web debe contar con una organización adecuada que facilite la navegación a los usuarios y la accesibilidad de los 
buscadores. 

• Categorizar y jerarquizar los contenidos es un factor clave.

• Enfocar la categorización sobre las necesidades y deseos de los usuarios en base al estudio de palabras clave.

• Cada termino importante que se quiere posicionar, que se corresponderá con un producto/servicio, ha de tener una 
página especifica dentro del sitio Web. 

• No es conveniente mezclar términos o palabras en una sola página.

• Ni utilizar palabras o términos similares en paginas distintas, competiríamos contra nosotros mismos y 
probablemente utilizaríamos contenido duplicado. 

• Hablar de taxonomía en SEO es hablar de estructurar los contenidos, la navegación clasificando la información de manera 
que agrupe todas y cada una de la expresiones del estudio previamente realizado.

• Si los usuarios cuando llegan al sitio Web encuentran que la navegación se ha diseñado utilizando los mismos criterios y 
atributos mejorará su experiencia (UX). Aumentará el tiempo de navegación.

• Si las taxonomías elegidas para diseñar la arquitectura del sitio Web (catalogo, productos/servicios) están inspiradas por 
formulas de búsqueda de usuarios esto mejora las posibilidades de posicionarse mejor.

• La arquitectura de información debe ser flexible para adaptarse a las tendencias.



Arquitectura de la Web: 
Ejemplo de estructura de contenidos adecuada

https://www.vinissimus.com/

https://www.grandeszapatos.com/

https://www.vinissimus.com/
https://www.grandeszapatos.com/


Arquitectura de la Web: 
Una página especifica por temática a posicionar



SEO
Estrategia SEO. Optimizar la web. Mejorar el posicionamiento.



Condición necesaria para empezar a posicionar

• Una vez identificados las palabras clave o términos identificados como relevantes, hay que 
utilizarlos en las zonas más importantes de cada una de las páginas que conforman el sitio Web.

• Existen ciertas áreas de las páginas que deben incluir las palabras clave objetivo:
• Título

• Meta Descripciones

• URL

• Encabezados

• Cuerpo de Contenido/Primeros párrafos

• Imágenes/Vídeos

• Textos de Enlaces: Internos y Externos

• Redactando semánticamente (LSI: Índice Latente Semántico), sin repetir en exceso la palabra 
clave usando términos que están relacionados y que Google se espera encontrar .



Optimizando la página



Lo que ve el usuario



Lo que ve Google



Título de la página. Etiqueta <title>

• El title de la página es una de las zonas más relevantes para Google.

• Idealmente el title debe parecerse lo más posible a la búsqueda objetivo de 
posicionamiento para la que deseamos que se posicione la página.

• Deben de incluir la palabra clave más importantes de la página siempre al inicio 
del título.

• Al final el nombre del sitio o  la marca.

• Claros y concisos, 56-70 caracteres.



Títulos diferentes para cada una de las páginas que 
conforman el sitio Web.



https://support.google.com/webmasters/answer/
35624?visit_id=1-636239549432195184-

965242148&rd=1#3

Títulos de página descriptivos.

https://support.google.com/webmasters/answer/35624?visit_id=1-636239549432195184-965242148&rd=1#3


Meta descripciones.

• No son un factor de posicionamiento de forma directa, sirven como texto descriptivo 
que llama la atención a los usuarios, invitándolos a entrar desde Google a nuestra Web.

• Ser únicas, diferentes y descriptivas.

• Ser complementarias  y extender la información del título

• Añadir una llamada a la acción invitándolos a entrar.

• Máximo 156-160 caracteres.



Hacer descripciones creativas.



Etiqueta Meta Description, 
lo que nos dice Google

https://developers.google.com/search/docs/adva
nced/crawling/special-
tags?hl=es&hlrm=en&visit_id=637424574385497
465-2590943496&rd=1

https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/special-tags?hl=es&hlrm=en&visit_id=637424574385497465-2590943496&rd=1


La importancia del CTR para SEO.



Relacionado con el CTR = Dwell Time

• El tiempo que transcurre desde que el usuario hace clic en el resultado de búsqueda, visita a la 
Web y vuelve al buscador a seguir buscando otros resultados.

• Cómo sea corto. Tenemos un problema …

• La importancia del Diseño UX, ofrecer una experiencia de navegación agradable para el usuario. 
No olvidarnos de la velocidad de carga de la Web.



Mejorar el CTR: Fragmentos enriquecidos



Las URLs

• Descriptivas, relevantes, cortas y en el mismo idioma que el contenido que se muestra, incluyendo 
la palabra clave más representativa de cada página en la dirección de la misma.

• Usar minúsculas y evitar caracteres especiales

• Separar las palabras clave con guiones (-) preferentemente.



Los encabezados (etiquetas H1,H2,H3, etc …)

• Los encabezados es una forma de destacar los títulos y subtítulos del contenido de las páginas y que 
tanto los buscadores cómo los usuarios toman en cuenta para identificar la temática del contenido 
del mismo.



¿Dónde colocar palabras clave en el contenido?

• Usa un correcto etiquetado HTML, utilizando encabezados H1, H2, H3… y colocando en 
ellos las palabras clave. Importante que vayan situadas en los primeros párrafos de 
texto.

Título de la sección: ÚNO por página

Títulos de importancia para subsecciones. 

Subapartados

Texto normal Texto normal Texto normal Palabra clave

Texto normal Palabra clave Texto normal Texto normal 

Texto normal Texto normal Texto normal Texto normal 

Palabra clave Texto normal Texto normal Texto normal 



Cuerpo del contenido/Primeros párrafos

• Fundamental que cada una de las páginas incluya contenido de texto:
• Contenido de calidad, elaborado. 

• Recordar: Hacer las cosas pensando en el usuario, si gusta al usuario gustará a Google.

• Descriptivo usando de forma natural las palabras clave o bien pertenecientes al mismo campo 
semántico: sinónimos, reformulaciones, expresiones análogas…

• Es importante que en los primeros bloques de contenido de la página aparezcan los términos o 
similares con lo prometido en el título, description y encabezamiento …

• Único por página, qué no esté duplicado ni internamente en otras páginas del sitio, ni externamente en 
otras Webs.

• Recordar: No competir contra nosotros mismos. Contenido importante una página en exclusiva para ese 
contenido.

• Se recomienda una longitud mínima de entre 300 y 500 palabras. 

• Lo mejor es comprobar el contenido que está mostrando la competencia y generar contenido mejor.

• Complementarlo con contenido multimedia: imágenes, vídeos, infografías …



Ejemplo de contenido de calidad.

https://www.santafixie.com/comprar-
bicicleta-fixie/6ku/6ku-the-dallas.html#

https://www.santafixie.com/comprar-bicicleta-fixie/6ku/6ku-the-dallas.html


Imágenes

• Es recomendable optimizar las imágenes a través de las siguientes acciones:
• Añadiendo un nombre descriptivo al archivo de la imagen, ya sea .jpg, .png, . gif, 

• vestido-corto-mujer.jpg en vez de IMG001.jpg

• Incluir en la descripción <ALT> de cada una de ellas un texto único y relevante que las describa, usando 
las palabras clave para las cuales se desee posicionar.

• <img src=“vestido-corto-mujer.jpg” alt=“Vestido corto mujer para fiesta”>

• Insertando la imagen alrededor de un texto que la describa, que incluya de forma relevante las palabras 
clave para lo que se desee posicionar.

http://www.kiabi.es/vaquero-regular-con-5-bolsillos-largo-us-34-hombre_P421060#C421059

http://www.kiabi.es/vaquero-regular-con-5-bolsillos-largo-us-34-hombre_P421060#C421059


Vídeos

• Los vídeos ofrecen una gran oportunidad para crear contenido que sea fácil de consumir, atractivo así 
como para posicionar en aquellos resultados que Google muestre vídeos directamente. Subir los 
vídeos a Youtube … es de Google.

• Optimizar el nombre del archivo del vídeo usando palabras clave.

• Optimizar el título, la descripción, la transcripción que incluyan los elementos a posicionar …



SEO
Estrategia SEO. Manos a la obra.



Qué tipo de contenidos le gustan a Google

• Textos originales, bien redactados, y útiles para el lector.

• Publicaciones que los usuarios leen y comparten.

• Enlaces desde otras páginas web, blogs o redes sociales.

• Buenas respuestas. Google como “respondedor” más que como “buscador”.

• Textos agradables y fáciles de leer para el lector. (Evitar la repetición cansina de palabras clave, usar

sinónimos)



Qué tipo de contenidos le gustan a Google

• Títulos y encabezamientos

• Títulos deben contener la palabra clave lo más al inicio posible. 

• Uso de encabezamientos para estructurar el contenido.

• Metadescripción

• Etiquetas

• Imágenes deben estar etiquetadas y descritas. Google ve las páginas como una persona invidente.

• Enlaces internos y externos (enlaces dentro de tu web a otras páginas de tu webm y enlaces a 

contenidos complementarios)

• Calidad del contenido contenido útil, fácil de leer, original.



Cómo crear contenidos con criterio SEO.

• Antes de empezar a escribir, ya debes haber decidido cual es la palabra clave objetivo

• Si utilizas el plugin SEO By Yoast, colocar la palabra clave objetivo en el plugin antes de empezar a

redactar.

• Emplea la palabra clave objetivo en el título del artículo y en el primer párrafo del texto. Mejor si

está en el principio del párrafo.

• Densidad de la palabra clave: evita repetirla de manera forzada. Debe repetirse de manera natural.

Entre el 1 y el 4% de densidad es suficiente. Más del 4% es negativo.



Cómo crear contenidos con criterio SEO.

• Utiliza encabezados (subtítulos), que contengan la palabra clave objetivo, y ayuden a estructurar el

contenido.

• Enlaces externos: los enlaces a contenidos complementarios, útiles y de calidad relacionados con tu

ártículo, incrementan para el usuario el interés de tus contenidos (y también para Google).

• Los enlaces deben ser descriptivos del contenido con el que enlazan …

• Pincha aquí para acceder a más información sobre la Cueva del Pindal.

• Si necesitas más información sobre la Cueva del Pindal, puedes consultar su página web.

http://www.google.es/
http://www.google.es/


Cómo crear contenidos con criterio SEO.

Imágenes y SEO.

• Emplea la palabra clave objetivo en el nombre de la imagen y también en su texto alternativo

• Si pones varias fotografías en tu texto, no las llames -ni las describas- igual a todas. El nombre y el

texto alternativo deben ser descriptivos de lo que la imagen muestra. Como si se la describieras a

alguien que no la puede ver.



Cómo crear contenidos con criterio SEO.

• Utiliza párrafos cortos.

• Frases cortas (no más de 20 palabras en más del 20% de las frases).

• No más de 300 palabras después de cada subtítulo.

• No empieces varias frases seguidas de la misma manera

• Al menos el 30% de las frases deben incluir palabras de transición:

• Enumeraciones: y, lo primero, para empezar, también, además, finalmente …

• Causa: porque, debido a eso, por eso, por lo tanto, ya que, mientras ...

• Comparación/contraste: más bien, tanto como, menos que, el contrario, tanto como, cualquiera, o …

• Conclusión: como resultado de, en consecuencia, en conclusión, por lo tanto …

• Especulación: parece que, quizás, probablemente, casi …

• Énfasis: especialmente importante, la mayoría de, lo más notable, lo más importante …

Legibilidad




