
JORNADAS DIVULGATIVAS 
“SEO en Ecommerce. Cómo posicionar en google tu 

Web o tienda online”



Estrategia SEO

1. Análisis inicial. Auditoría SEO

2. Análisis de palabras clave. Keywords.

3. Estrategia de contenidos: Estructura y fichas de producto.

4. Estrategia de links: enlaces internos y backlinks.

5. Análisis de resultados: Search Console y Analytics



¿Qué son las palabras claves?

Para nosotros…

las keywords o palabras clave son los términos que introducen los 
usuarios en la caja de búsqueda de Google.



¿Qué son las palabras claves?

Las keywords pueden ser un solo término, pero lo más frecuente es 
que combinen varios o incluso formen una frase completa.



¿Qué son las palabras claves?

Expresiones de búsqueda más largas y más específicas en cuanto a la intención de búsqueda del 
usuario. 

Pueden dirigir MUCHÍSIMO tráfico de alta conversión a tu sitio y mejorar dramáticamente los 
ingresos de tu negocio.

Palabras clave long tail



¿Qué son las palabras claves?

Palabras clave long tail



¿Qué son las palabras claves?

• Asturias

• Vacaciones en Asturias

• Vacaciones de verano en Asturias

• Vacaciones de verano en Asturias con niños

• Vacaciones de verano en Asturias con niños en la playa 

• Vacaciones de verano en Asturias con niños en playa con socorrista

A mayor longitud de la palabra clave, menor competencia y por tanto  más fácil será ranquearla. 

Recomendación: en Keywords difíciles, ranquear antes una expresión longtail

Palabras clave long tail



¿Qué son las palabras claves?

• LSI (Latent semantic indexing). 

• Relación semántica no manifestada. Tienen una afinidad temática, y es muy probable que en un párrafo 

si se incluye una, también aparezca el otro concepto. 

• Esto es lo más natural cuando se habla de un tema concreto. 

• Términos relacionados que son muy útiles para que los bots entiendan con profundidad el contenido de 

nuestra página web.

Palabras semánticamente relacionadas



¿Qué son las palabras claves?

Estas keywords son cruciales no solo para que los bots entiendan el contenido, sino también para concretar el 

significado si la palabra clave principal tiene varios significados.

Como es el caso de banco:

• Entidad bancaria

• Asiento

• Banco de peces

Palabras semánticamente relacionadas



¿Qué son las palabras claves?

No son sinónimos:

Por ejemplo, si nuestra palabra clave es “pilates” nuestras keywords LSI serán:

• esterilla

• pelota de pilates

• máquinas de pilates

• beneficios de pilates..

• etc.

Fuente del ejemplo: https://seoalive.com/lsi-keywords/

Palabras semánticamente relacionadas



Estrategia de keywords

Hacer una buena investigación de palabras clave es fundamental por muchos 
motivos:

• Conocer las palabras qué busca la gente

• Saber que competencia tengo

• Estimar cuanto cuesta posicionar por SEM

• Inspirarme keywords útiles

Objetivo:

• Aumentar el tráfico hacia nuestra web



SEO
Análisis de palabras clave



Keywords

El punto de inicio es una palabra semilla

Entorno a ella desarrollaremos nuestra estrategia

Para esta primera palabra utilizaremos nuestra intuición y conocimiento de nuestro negocio.



Google Trends

https://trends.google.es/trends/?geo=ES



Google Trends



Google Autocompletar 



Planificador palabras clave



Planificador palabras clave



Semrush



Semrush



Semrush

https://es.semrush.com/kb/617-keyword-magic-tool-manual



Semrush



keywordsheeter



Ubersuggest



SEO
Estructura de contenidos



Estructura

Estructura de contenidos

• Sabemos lo que queremos vender, pero ¿Cómo lo estructuramos?

• Las personas son más importantes que los buscadores (son los que compran). UX.

• Tener en cuenta el SEO desde el inicio.

• Home, el elemento más importante (solo hay una primera impresión): 
• Imagen de marca. Posicionamiento de marca.

• Elementos destacados. 

• Es nuestro escaparate.

• Desde ella salen los enlaces a categorías principales.

• Autoridad de la página y “link juice”.



¿Qué son las palabras claves?

Pautas

1. Tras el estudio de palabras clave, agrupar las keywords por intenciones de búsqueda. 

2. Cada URL que se crea, debe estar pensada para resolver una intención de búsqueda.

3. Jerarquizar: ¿cuales son más importantes? 

4. Si es posible, no hacer una estructura de más de 3 niveles de profundidad. No más de 3 

clics para llegar a cualquier contenido.

5. Estructura fácil de navegar y entendible para el usuario. 



Linking

Link juice



Estructura

Estructura de contenidos

• Categorías de productos:

• Un mínimo y máximo de productos por categoría.

• Verticalizar categorías. Long keywords.

• No entrelazar categorías.



Estructura

Estructura de contenidos



Estructura



Estructura

La arquitectura es importante para SEO

• Ayuda a los bots a encontrar e indexar todas las páginas de su sitio web.

• Buen uso del enlazamiento interno y óptima distribución de la autoridad (PageRank).

• La información se encuentra fácilmente (UX).



Estructura



Estructura






